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Czy muzyka ma znaczenie? Powody uczestnictwa
w koncertach jednodniowych i festiwalach muzycznych

The meaning of music - the reasons behind participation in one-day
concerts and music festivals

Abstract: The article is a result of field study conducted among the participants in the selected one-day concerts and
festivals in Poland (such as Orange Warsaw, Opener and Woodstock). The questionnaire was published online on the
ankietaplus.pl website. The link to the questionnaire was made available on Facebook, selected social media related to
concerts, and homepages of events chosen for research. The study aimed at creating and comparing the profiles of persons
taking part in the above-mentioned music events. Moreover, the authors assessed tourist activity, as well as preferences
and choices pertaining to music events. An attempt was made to indicate whether the visitors return for subsequent edi-
tions of festivals or a given concert, and what are the reasons for (not) coming back. The research was performed in 2014
and involved as ample of 212 respondents.

Streszczenie: Artykul jest rezultatem badan, jakie przeprowadzono wéréd publicznosci koncertéw jednodniowych, osob
uczestniczgcych w festiwalach: Orange Warsaw, Opener i Woodstock Festival i in., oraz w grupie uczestniczacej zaréwno
w festiwalach jak i w koncertach jednodniowych. Uzyskane wyniki stanowig kluczowg czes¢ artykutu. Ankiety wyko-
rzystane do badan zamieszczono w serwisie internetowym ankietaplus.pl. Link do nich umieszczono na portalu spotec-
zno$ciowym www.facebook.com, na muzycznych forach internetowych oraz stronach poswigconych wymienionym
wydarzeniom muzycznym (m.in. oficjalnym profilu Przystanku Woodstock, Orange Warsaw Festival i Opener Festival
2014). Badania mialy na celu poréwnanie profilu uczestnikow wyzej wymienionych wydarzen muzycznych, oceng ich
aktywnosci turystycznej i oceng preferencji zwigzanych z turystyka eventows. Autorki podjely probe odpowiedzi na pyt-
anie: czy uczestnicy wracaja na kolejng edycje festiwalu lub na dany koncert oraz jakie s3 powody ponownych powrotow
albo nie wracania? Badania przeprowadzono w 2014 roku. Préba badawcza wynosita 212 oséb.

Keywords: Orange Warsaw Festival, Opener Festival, Woodstock, concert, tourist motivations
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1. Wstep

Ewolucja muzycznej turystyki eventowej na
$wiecie, zaréwno koncertowej jak i festiwalo-
wej, przyczynia si¢ do wzrostu czestotliwosci
organizowania muzycznych eventéw kulturo-
wych. Jednoczesnie zwigksza dynamike ruchu
turystycznego, rowniez w odniesieniu do Pola-
kow. Festiwale muzyczne i koncerty stanowia
unikatowe wydarzenia kulturalne, ktére co
roku przyciagaja widzow z réznych regionow
i krajéow. Powody uczestnictwa w koncertach

i festiwalach sg zréznicowane, jednak jednym
z najczestszych jest sama che¢ udzialu w impre-
zie muzycznej.

Na postrzeganie wizerunku destynacji,
satysfakcje przekladajacg sie np. na wydlu-
zenie okresu pobytu w miejscu gdzie odbywa
sie koncert, wplywaja emocje towarzyszace
publicznosci w trakcie trwania zabawy
muzycznej, przezycia zwigzane z ustyszeniem
wykonawcy na zywo, nawigzywanie relacji
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z innymi ludZmi, postawy lokalnej spoteczno-
$ci oraz nieprzewidziane napotkane problemy
na miejscu festiwalu czy koncertu. Nie dziwi
wiec, ze problematyka turystyki festiwalowej/
muzycznej zajmowali si¢ naukowcy réznych
dyscyplin, badajac motywacje brania udzialu
w festiwalach (Uysal i in., 1993; Krakowiak,
Stasiak, 2014), zachowania turystyczne (Baker,
Crompton, 2000), satysfakcje z uczestnictwa
(Thrane, 2002), czy tez wplyw jakosci imprezy
na sukces przedsiewziecia (Rustiin., 1995). Nie
zawsze wyobrazenie i oczekiwania uczestnikow
s3 realne a nawet uswiadomione. Czy mozna
mowi¢ wobec tego o lojalnosci publicznosci
festiwali i koncertow jednodniowych?

Istnieje spora liczba publikacji dotyczaca
samych wydarzen muzycznych, ich korzysci
ekonomicznych, zarzadzania eventami, marke-
tingiem czy funkeji socjo- kulturowych, jakie
wydarzenia muzyczne niosa regionowi i gospo-
darce. W celu przebadania oddzialywania tury-
styki eventowej na publiczno$¢ oraz okreslenia

motywacji o0s6b odwiedzajacych koncerty
i festiwale muzyczne do analizy wybrane zostaly
koncerty odpowiadajace zainteresowaniom
muzycznym jednej z autorek. Badanie mialo
stuzy¢ wypelnieniu luki informacyjnej doty-
czacej typu uczestnikéw wydarzen muzycznych
oraz ich motywacji w uczestnictwie w poszcze-
golnych imprezach.

Badania przeprowadzono w trzech grupach
respondentéw - publicznosci koncertéw jed-
nodniowych (metalowych, rockowych, popo-
wych), publicznosci festiwali: Orange Warsaw,
Opener i Woodstock Festival, a takze w grupie
uczestniczacej zaréwno w festiwalach, jak tez
w koncertach jednodniowych. Uzyskane wyniki
stanowig kluczowa cze$¢ artykulu. Badania
mialy na celu poréwnanie profilu uczestnikéw,
ocene ich aktywnosci turystycznej poza festi-
walem. Autorki podjely tez probe odpowiedzi
na pytanie: czy uczestnicy wracajg na kolejng
edycje festiwalu lub na dany koncert oraz jakie
s3 powody powrotéw albo niewracania?

2. Turystyka festiwalowa i koncertowa w definicjach, podziatach

i klasyfikacjach

W latach 70. XX wieku nastgpil dynamiczny
rozwoj turystyki eventowej w zwigzku ze zwiek-
szeniem liczby festiwali i innych wydarzen kul-
turalnych w Europie. Z kolei od poczatku lat 90.
nastapila tzw. ,,festiwalizacja’, czyli okres znacz-
nego wzrostu liczby eventéw eksploatowanych
przez turystyke (Steinecke, 2007, s. 206).

W typologii turystyki kulturowej, turystyka
eventowa, czyli turystyka wydarzen kultural-
nych, ktérej jedng z popularniejszych form sa
eventy muzyczne, stala si¢ stalym elementem
zaréwno turystyki kultury wysokiej tzw. Elitar-
nej, jak tez turystyki kultury popularnej, wcho-
dzacej w sktad powszechnej turystyki kulturo-
wej (Mikos von Rohrscheidt, 2008, s. 52).

D. Getz (2008, s. 404) zaliczyl festiwale
do kategorii publicznych uroczystosci kul-
turalnych, a koncerty do sztuki i rozrywki.
Turystyka koncertowa i turystyka festiwalowa
sa podkategoriami turystyki eventowej (Bucz-
kowska 2009, 5.48-49). Aby mowic o turystyce
koncertowej i festiwalowej trzeba wyjasnié
czym jest koncert, a czym festiwal. Koncert
to ,,prezentacja utworéw muzycznych i sztuki
wokalnej na zywo przed publicznoscig; audy-

cja, impreza artystyczna, recital’, za$ festiwal
jest ,,impreza artystyczng z zakresu muzyki,
teatru, filmu, plastyki itp., zwykle cykliczng”
(Altman - Nagiel, 1998, Stownik Wspolczes-
nego Jezyka Polskiego, s. 400). W odrdznieniu
od koncertu, pozostajacego w jednym gatunku
muzycznym, festiwale majg szeroki zakres
i czesto zrdznicowany repertuar muzyczny,
a ze wzgledu na wielko$¢ odbywajg si¢ zazwy-
czaj na zewnatrz. Dla publicznosci wydzielone
s3 miejsca kempingowe oraz przygotowane sa
specjalnie dodatkowe wydarzenia i warsztaty
(np. warsztaty artystyczne, nauki gry instru-
mentalnej itp.) (Nowacki, 2014).

Opierajac si¢ na definicji kulturowej turystyki
eventowej A. Mikosa v. Rohrscheidta (2008),
zaréwno turystyka koncertowa jak i festiwalowa
okresla wyjazdy z zalozonym celem, jakim jest
uczestnictwo w koncertach i festiwalach o cha-
rakterze kulturalnym, o ograniczonym czasie
trwania. Turystyka festiwalowa jest jedng z naj-
szybciej rozwijajacych si¢ galezi w przemysle
$wiata rozrywki. Zjawisko proliferacji (,,roz-
rastania si¢”) wydarzen muzycznych i zwigza-
nych z nimi atrakgji turystycznych przyczynito
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sie do rozwoju turystyki kulturowej. Turystyka
muzyczna nie moze istnie¢ bez innych ele-
mentdéw turystyki, poniewaz turysci szukaja
doswiadczenia krajobrazu, korzystaja z bazy
gastronomicznej, musza wybra¢ rodzaj trans-
portu i zakwaterowania, a takze ksztattuja wtasne
doswiadczenia w zaleznosci od standardowych
czynnikow, takich jak status finansowy czy ilos¢
dostepnego czasu. Turystyka muzyczna jest row-
niez aktem konsumpcji, ktory obejmuje ztozone
rytualy, takze sugeruje silng emocjonalng role
muzyki we wspodlczesnych spoleczenstwach. Jest
ona swojego rodzaju wypadowa dzialalnosci,
lokalizacji, atrakcji i wydarzen, wykorzystujg-
cych zasoby muzyczne w celach turystycznych
(Conell, Gibson, 2003, s. 146). Zaangazowanie
regiondw w systematyczne planowanie, rozwdj
i marketing festiwali oraz wydarzen muzycznych
staje si¢ wyrazng alternatywa dla masowe;j tury-
styki, a jednoczes$nie stwarza mozliwosci zysku
dla organizatoréw ilokalnych spotecznosci (Rat-
kowska, 2010).

Zaréwno w literaturze polskiej, jak i zagra-
nicznej, nie brakuje ukierunkowanych studiéw
na temat roli gospodarczej, strategii marke-
tingu mega imprez oraz zarzadzania festiwa-
lami (Ritchie, 1984; Raltson, Hamilton, 1992;
Getz, 1999; Gnoth, Anwar, 2000). Z. Kruczek
(2014) przeprowadzil szczegélowa analize
Festiwalu Kultury Zydowskiej, jednego z waz-
niejszych wydarzen cyklicznych odbywaja-
cych si¢ w Krakowie. Autor przedstawil szereg
aspektow zwigzanych z tym eventem, miedzy
innymi charakterystyke (przekréj) odbiorcow
oraz ocen¢ wydarzenia w opinii publicznosci.
Badania wykonane zostaly z wykorzystaniem
metody etnografii wirtualne;j.

G. Swiatowy (2011) przeprowadzita bada-
nia ankietowe dotyczace upodoban, zwycza-
jow i zamitowan muzycznych Dolnoslazakéow
(facznie 2041 os6b). Zaprezentowala sylwetke
0s6b uczestniczacych w imprezach muzycz-
nych i motywy jakimi si¢ kieruja. Dolnosla-
zacy preferowali koncerty muzyki rozrywko-
wej i klubowej, na czele z gatunkami muzyki
takimi jak: pop, disco, rock i dance. Mniej-
sze znaczenie odgrywala dla nich muzyka
powazna (filmowa, narodowa, impresjonizm,

barok)'. Upodobania muzyczne zanalizowane
zostaly z podzialem na ple¢ i wiek. Kobiety
do ulubionych gatunkéw zaliczaly jeszcze
disco polo, a me¢zczyzni pop, dance, disco,
blues i reggae. Mlodziez stuchala muzyki pop,
dance, disco, hip-hop, house, 20-30-latkowie
stuchali muzyki pop, dance, rock, muzyki fil-
mowej i wspolczesnej, 30-39-latkowie - pop,
dance, disco, rock, reggae. 40-latkowie upodo-
bali sobie pop, dance, disco, muzyke roman-
tyzmu, a u 50-latkéw ulubionymi gatunkami
byly: disco, folk, pop i poezja $piewana.
Metal, punk, disco polo, hardcore nie cieszyly
sie powodzeniem w zadnej grupie wieko-
wej. Badania wskazaly ponadto, ze miodym
osobom brakuje wiedzy w zakresie muzyki
powaznej, a czterdziestolatkom i osobom
starszym nie byly znane trance, house,
drum’n’bass i soul. Polowa ankietowanych
uczestniczyla w koncertach wigcej niz 5 razy
w roku. Przy wyborze konkretnej imprezy,
uczestnicy badania podkreslali wazno$¢ pory
roku, pogody, typu audytorium. Cenili bliski
kontakt wykonawcy z fanami, przebywa-
nie na $wiezym powietrzu i spokojny klimat
wydarzenia. Najwazniejszymi motywami
uczestnictwa w imprezach muzycznych byly
powigkszenie wiedzy muzycznej i pragnienie
doznania nadzwyczajnych przezyé, a naj-
mniej wazna byla che¢ bycia/pokazania si¢ na
imprezie czy przymus.

S. Swiergiel i K. Buczkowska (2009, s.
38-39) stworzyli wizerunek osoby uczestniczg-
cej w eventach elektronicznej muzyki tanecz-
nej: Love Parade w Dortmundzie, Sunrise
Festival w Kolobrzegu i Sensation White
Poland we Wroctawiu (wszystkie wydarze-
nia odbyly sie w 2008 roku). Proba badawcza
objela 146 respondentéw (114 0séb pochodze-
nia polskiego i 32 obcokrajowcow). Fani tego
typu wydarzen, zarazem okreslani jako turysci
kulturowi, to osoby w mtodym wieku, nieza-
mezne, zamieszkujace miasta liczace ponad
500 tysiecy mieszkancow. Najczesciej wymie-
nianymi motywacjami do udzialu w eventach
byly: muzyka, hobby oraz zainteresowania
zwiazane z muzyka, ciekawa aranzacja i atmo-
sfera towarzyszaca wydarzeniu. Wigcej niz 1/3

! Termin muzyka impresjonistyczna pojawit si¢ w XIX - XX wieku za sprawg Clauda Debussyego, Karola Szy-
manowskiego i Maurica Ravela. Impresjonizm muzyczny cechowala szczegélna wrazliwo$¢ na dzwiek i barwe,
harmonia, powsciagliwosé¢ i oddanie nastroju panujacego w plenerze (Kalinowska, 2014, s. 6).
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respondentéw to uczestnicy zaréwno rodzi-
mych jak i zagranicznych imprez tanecznej
muzyki elektronicznej. Gléwnym Ssrodkiem
lokomocji byl samochéd, a zaraz po nim
pociag i autokar. Podréze Polakéw byty catko-
wicie zaplanowane, za$ zagraniczni uczestnicy
preferowali ,spontaniczne” wyjazdy. Czesto
wymienianymi korzy$ciami z uczestnictwa
w eventach byly: oderwanie si¢ od rzeczywi-
stosci, relaks i oddanie emocji. Ponad 50%
0sob spedzilo aktywnie czas wypoczywajac
sportowo-rekreacyjnie. Wsréd problemoéw
(powodéw  niezadowolenia) wymieniano
dojazd do miejsca docelowego oraz ceny bile-
tow i roznice dotyczace kultury w przypadku
eventow zagranicznych. Godne uwagi jest,
ze zaréwno Polacy jak i osoby innej narodo-
wosci byly zadowolone ze zorganizowanych
eventéw (uwazano ze s3 godne polecenia),
co rodzito cheé uczestniczenia w kolejnych
imprezach. Badania wskazaly, Zze uczestnicy
imprez muzycznych przy wyborze koncertu
czy festiwalu zwracajg uwage na tematyke
imprezy, scenografie, choreografie, wystep
DJ-6w, pokazy taneczne i akrobatyczne oraz
»inne atrakcje wieczoru”

E. Piasecka (2012) przeprowadzita badania
dotyczace sylwetki uczestnikéw koncertéw
jednodniowych i festiwalu muzycznego Hei-
neken Opener w Gdyni. Autorka przebadata
réwniez aktywnos$¢ podejmowang w zwigzku
z uprawiang turystyka eventowg. Badaniu
poddano 182 osoby biorace udzial w kon-
certach i 185 uczestnikéw festiwalu. Bywalca
koncertéw przedstawiono jako osobe w wieku
ponizej 30 lat, z wyksztalceniem wyzszym,
pochodzacy z miasta powyzej 500 tys. miesz-
kancéw. Uczestnik koncertéw na miejsce
wydarzenia docieral samochodem, najczgsciej
w 3-5 osobowej grupie znajomych. Deklarowa-
nym gléwnym powodem udzialu w koncercie
byla okazja do ujrzenia na zywo konkretnego
wykonawcy. Ponadto wymieniano ,atmosfere
ekscytacji”. Badani brali udzial w koncertach
wiecej niz 4 razy do roku, réwniez za granica.
Miejsce organizacji koncertu nie mialo dla
badanych duzego znaczenia gdyz aktywnos¢
turystyczna byla znikoma (niedlugi spacer po
miescie, czas spedzony w pubie, restauracji,
klubie). Wizyty w placéwkach kulturalnych,
sakralnych i rekreacyjnych ograniczaty sie¢ do
minimum. Badani starali si¢ jednak zasieg-

na¢ informacji o regionie, korzystali z map.
O samym koncercie dowiadywali sie ze stron
internetowych. Po odbytym evencie najczes-
ciej nie korzystali z noclegu, a jezeli zdecydo-
wali si¢ nocowaé, powodem byly odwiedziny
znajomych lub rodziny, sporadycznie - odpo-
czynek nadmorski lub gorski. E. Piasecka
(2012) okreslita te grupe jako ,,fanéw”. Zgod-
nie z typologia K. Przectawskiego (1996) ,,fan”
jest to ,,turysta zadaniowy”.

Publicznos¢ festiwalowa Openera jest
mlodsza (ponizej 25 lat), réwniez zamiesz-
kuje duze miasta, jest dobrze wyksztalcona
lub studiuje. Na festiwal przybywa pociagiem,
w duzej, nawet 8-osobowej grupie. Gléwnym
powodem udzialu w Openerze byly: obejrze-
nie na zywo wystepow na duza skale, aura
jaka roztacza publicznos¢, ,,show”, zawiera-
nie nowych przyjazni i zacie$nianie wigzi ze
znajomymi. Troche mniej wazne byto wzbo-
gacanie doswiadczen, przygoda oraz rozwoj
nowego hobby. Badani brali udzial w festi-
walach krajowych 1-2 razy do roku, bardzo
rzadko wyjezdzali natomiast za granice.
Aktywno$¢, jaka podejmowali poza mia-
steczkiem festiwalowym polegala na robieniu
zakupow, wypoczynku na plazy, konsumpcji
positku w centrum miasta, rzadziej - zwie-
dzaniu atrakcji Tréjmiasta. Przed wyjazdem
uczestnicy nie zasiegali Zadnych informacji
o miejscu, w ktérym odbywal sie festiwal,
wszystkie informacje czerpali od znajomych,
a najczegéciej wykorzystywanym miejscem
noclegu bylo pole namiotowe. Osoby z tej
grupy zostaly okreslone jako ,,wczasowicze”
i ,,turysci rozrywkowo-wypoczynkowi”.

A. Shuib i inni (2013) dokonali identy-
fikacji cech uczestnikéw Swiatowego Festi-
walu Muzycznego Laséw Deszczowych (ang.
Rainforest World Music Festival - RWMF)
w Santubong, Sarawak w Malezji. Przyjrzeli
sie oni réwniez poziomowi zadowolenia tury-
stow z urzadzen i ustug oraz ogdélnego zado-
wolenia z festiwalu. Lacznie przebadali 325
uczestnikow (udzial uczestnikéw krajowych
do mig¢dzynarodowych wynosit 48:52). Wsrod
gosci zagranicznych, 57% bylo z Europy, 33%
z Australii i Nowej Zelandii, 4% z Ameryki,
5,9% z innych krajow azjatyckich. Odsetek
mezczyzn byl wyzszy niz kobiet, 48% bada-
nych miato 21-30 lat. Jedynie 22,3% wskazato
posiadanie osobistego rocznego dochodu
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w wysokosci ponad 110 tys. RM (ringgit male-
zyjski®). Na festiwal przybywano w grupach
znajomych lub z czlonkami rodziny; tylko
16% respondentéw wskazalo iz przybywali
bez osob towarzyszacych. Wiekszos¢ uczest-
nikéow (48,1%) zostawala na festiwalu trzy
dni i wolata pozosta¢ w hotelu w miescie, niz
w hotelach w poblizu miejsca festiwalu, ponie-
waz w centrum mozna znalez¢é wigcej ustug.
Duza cze$¢ uczestnikdw byla réwniez zadowo-
lona z ustug informacyjnych, organizacji oraz
udogodnien dostepnych w miejscu organiza-
cji festiwalu. Badana publiczno$¢ pozytywnie
oceniala tez ofert¢ positkéw i napojow w pla-
cowkach gastronomicznych. Ceny w restau-
racjach byly okreslane jako ,sprawiedliwe”.
Gléwne uwagi niektérych uczestnikéw doty-
czyly czystosci toalet, dostepnosci transportu
oraz parkingu. Generalnie uczestnicy czuli
sie¢ ,zaspokojeni”, poniewaz organizatorowi
festiwalu udalo si¢ zaprosi¢ wielu utalentowa-
nych i znanych wykonawcéw sceny muzycznej
z calego $wiata.

3. Metody i zakres badan

Rynek turystyki w Polsce posiada obecnie cat-
kiem spora liczbe eventow muzycznych kultury
popularnej. W samym 2013 roku, w Polsce

odbylo sie 5730 imprez (z czego festiwali — 197,

a koncertéw - 1208) (Bank Danych Lokal-

nych, www.stat.gov.pl, data dostepu: 14 luty

2015). Autorki wybraty do badan trzy festiwale

muzyczne: Przystanek Woodstock, Opener

oraz Orange Warsaw oraz 15 koncertéw
jednodniowych:

— koncerty rockowe - 30 Seconds to Mars na
Stadionie Miejskim w Rybniku (22 czerwca),
Linkin Park we Wroctawiu (5 czerwca), John
Mayall w Zabrzu (19 luty);

— koncerty popowe - Justin Timberlake na
PGE Arenie w Gdansku (19 sierpnia), Depe-
che Mode w Lodzi (24 luty), Kylie Minogue
(30 pazdziernika);

— koncerty metalowe — Iron Maiden i Slayer
w Poznaniu (24 czerwca), Metallica (12
lipca), Black Sabbath w Lodzi (11 czerwca),
A7X w Atlas Arena w Lodzi (4 czerwca),

B. S. Martin i inni (2006) dokonali porow-
nania profilu dwdch réznych typéw uczestni-
kéw w okresie dwoch lat na dwdch muzycznych
festiwalach Cullowhee na terenie kampusu
Western Carolina University. Festiwale réz-
nily si¢ od siebie charakterem muzycznym.
Na pierwszym festiwalu dominowala muzyka
jazzowa, na drugim wspolczesny rock. Osoby
uczestniczace w festiwalu jazzowym byly star-
sze, mialy wyzsze dochody, spedzily wiecej
czasu w miejscu imprezy, zatrzymywaly sie
w hotelach i motelach. Goscie uczestniczacy
w festiwalu country rocka mieli tendencje
do pobytu u przyjacioét i krewnych, wydawali
mniej pieniedzy i byli mliodsi. Pojawily sie
jednak pewne podobienstwa w zachowaniu
obydwu grup. Wyniki wskazuja, ze uczestnicy
pozostali w zachodniej Karolinie Péinocnej na
podobny okres czasu. Odnotowano réwniez
wysoki poziom zadowolenia z udzialu w festi-
walach. Obie grupy poinformowaly, ze udziat
w festiwalu byl glownym powodem podrozy.

Dream Theater w Katowickim Spodku (5

luty) i Gdyni (14 lipca);

— koncerty jazzowe — Hugh Laurie w Szczeci-
nie i Poznaniu (27, 29 lipca)

— koncerty rapowe - w trakcie studenckich
Juwenaliéw w 2014 roku i R&B Erykah
Badu we Wroctawiu (7 sierpnia).

Festiwal Przystanek Woodstock odbywa
sie w Kostrzynie nad Odra, na przelomie
lipca i sierpnia w ciagu trzech dni. Organiza-
torem jest Fundacja Wielka Orkiestra Swig-
tecznej Pomocy, ktérej przewodniczy Jerzy
Owsiak. Pierwsza edycja festiwalu zorgani-
zowana zostala w Czymanowie nad jeziorem
Zarnowieckim w 1995 roku. W roku 2014
liczba 0séb uczestniczacych w festiwalu osiag-
neta okoto 750 tysiecy. Duza grupe stanowili
obcokrajowcy, zwlaszcza z Niemiec. Czotowe
miejsce festiwalu jest poparte wystepami kil-
kudziesieciu zespotéw polskich i $wiatowych
na czterech scenach. W 2014 r. wystapili m.in.:
Acid Drinkers, Coma, Budka Suflera, Piersi

? Roczne wynagrodzenie w wysokosci 110 tys. RM odpowiada okolo 24 tys. EURO.
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(Polska), Accept (Niemcy), Skid Row (USA),
Protoje (Jamajka), Ska P (Hiszpania), Volbeat
(Dania) i wielu innych (www.wosp.org.pl/
przystanek_woodstock/o_przystanku).

Gdynski Opener Festival zajmuje istotne
miejsce wéréd imprez muzycznych. Obec-
nie Opener odbywa sie na lotnisku Gdynia -
Kosakowo w dniach 2-5 lipca. Wczesniejsze
edycje festiwalu odbywaly sie w Warszawie na
torze Stegny (2002 r.) i na gdynskim skwerze
Ko$ciuszki (2003-2005). W festiwalu bierze
udzial od 20 do 80 tysigcy widzow. Jest to
impreza gléwnie rockowa, cho¢ grane sg réw-
niez hip-hop, indie rock, rock alternatywny,
dance, muzyka elektroniczna. Organizatorem
jest agencja koncertowa Alter Arts. W 2014
na festiwalu wystapily miedzy innymi takie
gwiazdy jak Pearl Jam, Faith No More i Jack
White (www.opener.pl/).

Orange Warsaw Festival organizowany
od 2008 roku jest najwigkszym wydarzeniem
muzycznym stolicy. Festiwal odbywa si¢ obecnie
na Stadionie Narodowym, a wcze$niej odbywal
sie kolejno na Placu Defilad, Torze Wyscigéw
Konnych na Stuzewcu, stadionie Pepsi Arena
(Stadion Wojska Polskiego). W 2014 roku
wzielo w nim udzial 11 tysiecy widzéw. Zalozy-
cielem (tytularnym) jest marka Orange, ale od
2013 roku festiwal organizuje firma Rochstar
Events. W 2014 roku w dniach 13-15 czerwca
odbyla sie siddma edycja festiwalu, a na dwéch
scenach Orange Stage i Warsaw Stage wystapili
tacy artysci jak Kings of Leon, Pixies, Florenece
and the Machine, David Guetta, Lily Allen, Rita
Ora, Hurts, Limp Bizkiti inni (www.orange-
warsawfestival.pl/festiwal/).

Badania profilu uczestnikéw koncertéw
jednodniowych i festiwali muzycznych, ich
preferencji i aktywnosci turystycznej zostaly
przeprowadzone z wykorzystaniem ankiety
zamieszczonej w Internecie, w serwisie ankie-
taplus.pl. Link do ankiety umieszczony zostal
na portalu spofecznosciowym www.facebook.
com, forach poswigconych omawianym wyda-
rzeniom muzycznym oraz oficjalnym profilu:

4. Badania wlasne - wyniki

Festiwale muzyczne to przewaznie kilkudniowe
imprezy, a wigkszo$¢ badanych uczestnikéw
deklarowala udzial w kilku dniach. Czestotli-

Przystanku Woodstock, Orange WarsawFesti-
val i OpenerFestival 2014 itd. Ankieta zawie-
rala lacznie pigtnascie pytan, w tym czterna-
$cie zamknietych, jedno pytanie otwarte oraz
metryczke. Badania pilotazowe mialy charakter
ilosciowy, z celowym doborem préby badaw-
czej (Babbie, 2015). W analizie wykorzystano
jedynie odpowiedzi oséb nie zamieszkatych
w miejscowosci, w ktorej odbywal sie koncert.
W wyniku badan pilotazowych wyodrebniono
trzy grupy respondentow: uczestnikéw koncer-
tow, uczestnikow festiwali muzycznych i grupe
bioracg udzial zaréwno w koncertach, jak tez
w festiwalach.

Badania prowadzono w okresie lata i jesieni
2014 roku, ze wzgledu na najwigksza liczbe
wydarzen muzycznych odbywajacych sie
w tej porze roku. Nastawienie respondentow
do badania bylo pozytywne. Chetnie dzieli
sie réwniez wlasnymi uwagami, wrazeniami
i odczuciami. Calkowita préba badawcza
objeta 212 0sdb, z czego 70 to uczestnicy kon-
certow jednodniowych, 70 to bywalcy festiwali
muzycznych i 72 osoby to publicznos¢ koncer-
tow i festiwali muzycznych, ktérg autorki nazy-
wacé beda ,,grupa mieszang”

W kazdej z grup wiekszy byl odsetek kobiet.
W pierwszej grupie (uczestnicy koncertow),
wiekszo$¢ badanych byta w wieku 19-22 lata
i studiowata na uczelniach wyzszych. W grupie
tej przewazali mieszkancy wsi i miast od 100 do
500 tys. mieszkancéw. Odwiedzajacy festiwale
muzyczne byli w wieku 15-18 lat lub 23-26 lat
i pochodzili z miast od 10 do 100 tys. miesz-
kancéw. Najczesciej byli uczniami, studen-
tami lub tez pracowali. W trzeciej ,, mieszanej
grupie” (uczestnikéw festiwali i koncertow)
wiekszos¢ badanych to studenci w wieku 19-22
lata, z miast od 10 tys. do 100 tys. mieszkancow.
W grupie mieszanej respondenci byli bardziej,
niz inni otwarci na zagraniczne trasy kon-
certowe i festiwalowe jak: amerykanski Vans
Warped Tour czy europejski Never Say Die
Tour. Aktywnos$¢ turystyczna respondentéw
nie odznaczala si¢ duza intensywnoscia.

wos$¢ uczestnictwa w wydarzeniach muzycz-
nych dla trzech grup ankietowanych jest
odmienna (Tab. 1, 2, 3).
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Charakterystyczna dla koncertéw rocko-
wych, popowych, metalowych i innych jest ,,jed-
norazowo$¢” widowni. Niezaleznie od charakteru
muzycznego imprezy, publicznos$¢ uczestniczyla

Tabela 1. Czestotliwos¢ uczestnictwa w koncertach

w koncercie danego wokalisty zazwyczaj tylko
jeden raz (Tab. 3). Powodem moze by¢ zmienia-
jaca sie moda czy tez duzy wybor wokalistow —
»fani maja w czym wybierac”.

Czestotliwos$¢ uczestnictwa w koncercie danego wykonawcy

Typ wydarzenia muzycznego

1 raz 2 razy 3 razy 4 razy 5 razy 6 i wigcej razy
Koncert jednodniowy rockowy 32% 16% 13% 14% 0% 25%
Koncert jednodniowy popowy 18% 8% 2% 4% 19%
Koncert jednodniowy metalowy 19% 6% 6% 6% 25%
Inne 37% 25% 12% 0% 13% 13%

Zrédto: Opracowanie na podstawie badan wtasnych

Tabela 2 . Czestotliwo$¢ uczestnictwa w festiwalach muzycznych

Czestotliwos¢ uczestnictwa w danym koncercie/festiwalu muzycznym

Typ wydarzenia muzycznego

1raz 2 razy 3 razy 4 razy 5 razy 6 i wiecej razy
Orange Warsaw Festival 8% 0% 0% 0% 4%
Heineken Opener Festival 28% 5% 5% 5% 5%
Woodstock Festival 20% 23% 17% 11% 3%
Inne 30% 33% 15% 0% 4% 18%

Zrédlo: Opracowanie na podstawie badan wlasnych

Respondenci uczeszczaja na dane wyda-
rzenie koncertowe czy festiwalowe przewaznie
jeden raz. Za przyczyne¢ uzna¢ mozna ceny bile-
tow, ktore nierzadko sa dos¢ wysokie. Wyjatek
stanowi uczestnictwo 6 i wiecej razy w kon-
certach jednodniowych rockowych i metalo-
wych w przypadku grupy mieszanej (Tab. 3).

Interesujaca jest jednak rozbiezno$¢ wynikow
w grupie 113. W przypadku osob, ktore uczest-
nicza wylacznie w koncertach jednodniowych,
taka ,,lojalno$¢” nie wystepowala. Dotyczy ona
wylacznie grupy uczestniczacej w festiwalach
i koncertach. Warte podkreslenia jest réwniez,

ze ,lojalno$¢” nie dotyczy zupelnie muzyki pop.

Tabela 3 . Czestotliwos¢ uczestnictwa w koncertach i festiwalach ~wéréd badanych z ,,grupy mieszanej”

Czestotliwos¢ uczestnictwa w danym koncercie/festiwalu muzycznym

Typ wydarzenia muzycznego

1 raz 2 razy 3 razy 4 razy 5 razy 6 i wigcej razy

Koncert jednodniowy rockowy 18% 15% 10% 13% 0%

Koncert jednodniowy popowy 30% 20% 20% 10% 7% 13%
Koncert jednodniowy metalowy 28% 0% 0% 29% 7%

Orange Warsaw Festival 71% 17% 6% 3% 3% 0%
Heineken Opener Festival 52% 29% 4% 4% 7% 4%
Woodstock Festival 22% 16% 5% 8% 11%
Inne 8% 2% 9% 4% 9%

Zré6dto: Opracowanie na podstawie badan wtasnych
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Wisréd publicznosci festiwali duzg popular-
noscig cieszy si¢ Woodstock Festival (odwie-
dzin 6 i wigcej razy) (Tab. 4). Moze to wynikac
z faktu, iz Przystanek Woodstock jest impreza
bezplatng, a wstep na inne festiwale m.in.
Orange Warsaw Festival i Heineken Opener
Festival jest dosy¢ kosztowny. Na wielu forach
(m.in. publiczno$ci festiwalu Woodstock na
portalu spoteczno$ciowym facebook) mozna
przeczytaé, iz uczestnicy festiwalu organizuja
zloty ,Woodstockowiczow” w réznych mia-
stach Polski, m.in. w Poznaniu, Krakowie,
Wroclawiu, Radomiu itd. Taka organizacja
swiadczy o zazylodci, jaka rodzi si¢ miedzy
osobami biorgcymi udzial w tym wydarzeniu.
Chetnie dzielg si¢ tez oni wspomnieniami,
jakie pozostaly po kolejnym festiwalu. Na
festiwal Woodstock czesto przybywaja rodziny

z dzie¢mi. Podkresla to wysoki poziom bezpie-
czenstwa w trakcie jego trwania. Najczestsze
deklarowane powody duzego znaczenia Wood-
stock Festival dla miodych ludzi, to harmonia,
towarzyszacy festiwalowi klimat i atmosfera
oraz, jak okredlil to jeden z ankietowanych:
»fakt, ze nie ma zadnej agresji” Uczestnicy
moga oderwac sie od rzeczywistosci i docenic¢
zabawe. Z drugiej strony, inni badani wspomi-
nali o problemach. W przypadku Woodstocku
wymieniono: kradziez mienia, alkohol, nar-
kotyki czy kiétnie i rekoczyny (co zaprzecza
wczesniejszej deklaracji o bezpieczenstwie).
W przewazajacej wieckszosci badani uczestnicy
tego festiwalu podkreslali, iz przezycie tego
typu wydarzen muzycznych uzmystawia wyjat-
kowo$¢ takiego spotkania, zaréwno innych
ludzi, jak i wykonawcow.

Tabela 4 . Ocena aspektéw przez uczestnika koncertu przy wyborze koncertu

Skala

Aspekty 1 2 3 4 5
—-niewaz- -malo -$rednio -dosy¢ - bardzo
ny wazny wazny wazny wazny

Cena biletu wstepu 4% 6% 31%
Wykonawcy 0% 0% 3%
Odlegtos¢ od miejsca zamieszkania/ dojazd 6% 13% 34% 7%
Imprezy towarzyszace 27% 30% 7% 2%
Bezpieczenstwo 3% 16% 30% 30% 21%
Budzet 4% 9% 21% 46% 20%
Pora roku 23% 26% 27% 21% 3%
Warunki pobytu/ gastronomia/ baza noclegowa 13% 29% 27% 27% 4%

Zrédlo: Opracowanie na podstawie badan wlasnych

Zadowolenie uczestnikéw z wybranych
elementéw zwigzanych z organizacjg imprezy
oceniane bylo za pomocy analizy percepcji.
W skali waznosci od 1 do 5 dla wszystkich
grup, na pierwszym miejscu pojawiali sie
wykonawcy (Tab. 5). Wystep na zywo, brak
przetworzenia przez studio nagraniowe, budzit

najwigksze emocje. Cena biletu wstepu, dostep-
no$¢ komunikacyjna, bezpieczenstwo i budzet
réwniez byly dos¢ istotne. Malo wazne w tej
grupie okazaly si¢ natomiast imprezy towarzy-
szgce i warunki pobytu (Tab. 5). Srednio wazna
byla tez pora roku. Imprezy towarzyszace okre-
$lone zostaty jako malo wazne.
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Tabela 5. Ocena aspektow przez uczestnika festiwalu przy wyborze festiwalu muzycznego

Skala

Aspekty 1 - nie- 2-malo 3- 4 - dos¢ 5-
wazny wazny  $rednio  wazny  bardzo

wazny wazny
Cena biletu wstepu 1% 19% 23% 16%
Wykonawcy 0% 0% 3% 16%
Odleglos¢ od miejsca zamieszkania/ dojazd 21% 30% 31% 12% 6%
Imprezy towarzyszace 20% 26% 11% 3%
Bezpieczenstwo 2% 14% 24% 17%
Budzet 4% 12% 24% 20%
Pora roku 21% 29% 24% 14% 12%
Warunki pobytu/ gastronomia/ baza noclegowa 17% 22% 33% 24% 4%

Zrédlo: opracowanie na podstawie badan wlasnych

Uczestnicy festiwali przywigzuja wage do
cen biletu wstepow, bezpieczenstwa i budzetu
(Tab. 5). W ich ocenie dojazd, baza noclegowa
i towarzyszaca sa uwazane za $rednio istotne,
poniewaz nocujg w miasteczku festiwalowym
na polu campingowym.

Publicznoé¢ koncertéw i festiwali (grupa
mieszana) zwraca natomiast uwage na aspekt
cenowy, budzetowy i bezpieczenstwo (Tab. 6).
Malo wazne s3 towarzyszace wydarzenia,
warunki pobytowe czy pora roku.

Tabela 6. Ocena aspektoéw przez grupe mieszang przy wyborze koncertu i festiwalu muzycznego

Skala
Aspekty 1 - nie- 2-malo 3- 4 - dos¢ 5-
wazny wazny  $rednio  wazny  bardzo
wazny wazny
Cena biletu wstepu 3% 5% 22%
Wykonawcy 0% 0% 1% 14%
Odleglos¢ od miejsca zamieszkania/ dojazd 4% 21% 25% 10%
Imprezy towarzyszace 18% 29% 14% 1%
Bezpieczenstwo 4% 15% 34% 36% 11%
Budzet 0% 7% 23% 49% 21%
Pora roku 27% 29% 22% 18% 4%
Warunki pobytu/ gastronomia/ baza noclegowa 15% 32% 15% 2%

Zrédlo: opracowanie na podstawie badan wlasnych

Wyniki badania wskazuja, ze uczestnicy
koncertow i festiwali zwracaja uwage na dobre
naglos$nienie i akustyke, odpowiednia strefe
sanitarng, przystepna cene eventu, interesujacy

line-up i backline’ dobra organizacje i pozy-
tywne nastawienie publiczno$ci oraz zaangazo-
wanie samego wykonawcy. Bardzo duzy nacisk
kiada na kontakt ze swoim idolem (Ryc. 1).

* line-up - prowadzenie wystepu gtéwnego wykonawcy, wraz z towarzyszacg mu aranzacja; backline — wystepy

w przerwie koncertu gléwnego wykonawcy.
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W Koncerty

Festiwale

® Mieszane

15

Sposob wyrazenia swoich emocji
Ciekawy sposéb podrézowania

Zabawa podczas trwania eventu, oddanie sig rozrywce
Chec zobaczenia i ustyszenia ulubionego wykonawcy na zywo

Inne

Motywacje

Poszerzenie horyzontéw muzycznych

Motliwosé wzmocnienia wiezi ze swoimi znajomymi
Nawiazanie relacji i poznanie nowych ludzi, spotkania
towarzyskie

Rycina 1. Gtéwne motywacje wyjazdu na koncert i festiwal muzyczny (Zrédto: opracowanie na podstawie badan

wlasnych)

Przygladajac si¢ upodobaniom muzycznym
ankietowanych, stwierdzi¢ mozna, ze wigkszo$¢
stucha rocka, popularnymi gatunkami muzycz-
nymi sg tez pop, metal, rap/hip-hop. Muzyka
elektroniczna i klasyczna s wybierane nieco
rzadziej. Inne podawane typy muzyki to: indie
rock, house, trance dubstep, drone, noise, rock
alternatywny, synthpop, muzyka alternatywna,
punk, jazz, funky, poezja $piewana, folk, blues,
jazz i punk-rock. Uczestnicy festiwali muzycz-

5. Dyskusja i wnioski

W ostatnich latach, w Polsce przybywa even-
tow na terenie otwartym, czyli typu open air.
Wedlug danych GUS w 2013 roku bylo takich
imprez 2727, z czego 772 koncertéw i 135 festi-
wali. W obiektach zamknietych odbyto si¢ 436
koncertow i 62 festiwale. Z danych zaczerpnie-
tych z Banku Danych Lokalnych (www.stat.gov.
pl/bdl/app) wynika, ze na skale krajowa w 2013
roku uczestnikami imprez artystyczno - roz-
rywkowych bylo 8047123 oséb (imprezy ze
wstepem wolnym - 4418997 oséb, ze wstepem
platnym - 3628126 widzéw).

D. Getz (2008) okresla takiego turyste jako
turyste eventowego czyli osobe, ktéra doswiad-
cza w trakcie trwania imprezy spotecznych,
kulturalnych i rekreacyjnych doznan, réwniez

nych jeden raz w roku podrézuja pociggiem
w wiekszych grupach, a motywacja dla nich
jest poznawanie nowych przyjaciél. Natomiast
uczestnicy koncertéw preferujg wyjazdy wiecej
niz 4 razy w roku, samochodem, mniejszymi
grupami, a celami jakie sobie stawiaja sg: chec¢
zabawy i ujrzenia wykonawcy na zywo. Grupa
mieszana (czyli osoby biorgce udzial w festi-
walach i koncertach) ceni sobie poszerzanie
horyzontéw.

wyjatkowych, unikatowych, wzbogacajacych
wewnetrznie i wykraczajacych poza codzien-
no$é. K. Buczkowska (2009, s. 100) stwierdza,
ze publiczno$¢ wyjazdéw eventowych kultury
wysokiej i powszechnej musi cechowac sie
dobrym poziomem wiedzy ogdlnej, przygo-
towaé si¢ merytorycznie i praktycznie oraz
interesowa¢ si¢ wyartykulowanym tematem
i akcentem tre§ciowym danego eventu.

W literaturze rozrdznia si¢ dwie grupy
uczestnikéw wydarzen kulturalnych (kon-
certow czy widowisk teatralnych): 1 - turysci
gléwnie nastawieni na sztuke (arts-coretou-
rists), ktorzy podrdzuja aby zobaczy¢ sztuke, co
stanowi gléwny motyw ich obecnoscii2 - tury-
$ci peryferyjno-artystyczni (arts-peripheraltou-
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rists), dla ktorych udzial w imprezie jest przy-
padkowym zbiegiem okolicznosci w momencie
przebywania w danym miejscu, a sztuka jest
drugoplanowym celem (Hughes, 2000, s. 123).
Zdaniem M. v. Rohrscheidta (2008) uczestni-
kami turystyki eventowej kultury popularnej sa
czesto rodziny z dzie¢mi, biorgce pod uwage
warunki przejazdu, widowisko samego eventu
i wygodne miejsce w trakcie jego odbywania.
Publicznos¢ eventéow kultury wysokiej
to natomiast osoby w $rednim lub starszym
wieku, ktére maja bardzo dobre wyksztalcenie,
$3 zamozne, wymagajace oraz sg znawcami
muzyki i teatru. W miejscu docelowym uczest-
nicza réwniez w innych ofertach turystyki kul-
turowej. Dodatkowo turysci tego typu moga
bra¢ bierny badz czynny udzial w eventach,
bowiem zalezy to od tego, czy tylko ogladaja
i $ledzg wydarzenia, lub czy sami wlaczaja si¢
w zabawe (tam, gdzie jest to dozwolone).
Zdecydowana wiekszo$¢ dotychczasowych
publikacji wskazuje na dosy¢ spdjny profil
uczestnika festiwalu (Martin i in., 2006; Pia-
secka, 2012; Shuib i in., 2013; Swiatowy 2011;
Swiergiel, Buczkowska, 2009). Ma to by¢ osoba
z wyzszym wyksztalceniem lub taka, ktora jesz-
cze to wyksztalcenie zdobywa, obyta, posiada-
jaca dosy¢ duzy kapitat kulturowy, pochodzaca
przewaznie z duzego miasta. Wyniki badan
autorek nie do konca potwierdzajg ten profil.
Pierwsza rozbiezno$¢ dotyczy wyksztalcenia.
Owszem, we wszystkich badanych grupach,
odnotowano duzy udzial oséb uczacych si¢
(studentéw oraz uczniow szkot $rednich),
w przypadku osob, ktére juz skonczyly edu-
kacje, przewazaly jednak te z wyksztalceniem
$rednim, a nie - jak mozna bylo przypuszczaé
- z wyksztalceniem wyzszym (Piasecka, 2012;
Shuib i in., 2013; Swiatowy, 2011). Wynik ten
moze sugerowac, ze uczestnictwo w festiwalach
jest swojego rodzaju stylem zycia na pewnym
jego etapie, z wiekiem natomiast ewoluuje.
W przypadku oséb dobrze wyksztalconych,
rzeczywiscie posiadajacych duzy kapital kultu-
rowy, przechodzi¢ moze w inne zainteresowa-
nia, np. turystyki kulturowej w odlegle miejsca,
polaczonej czasem z festiwalami etnicznymi
jak w Sarawak (Shuib i in., 2013). Styl zycia,
»powrét do najlepszych lat” pozostaje nato-
miast w grupie slabiej wyksztalconej. Teze
te zdaje si¢ potwierdza¢ swojego rodzaju lek
uczestnikow festiwalu przed wyjazdami zagra-

nicznymi, ktoéry jest niezgodny z sugerowanym
przez wielu autoréw duzym kapitatem kulturo-
wym (,,obyciem”) wérdd publicznosci festiwali
(Buczkowska, 2009; Piasecka, 2012; Swiatowy,
2011; Shuib i in., 2013). By¢ moze wynik ten
ma charakter lokalny (dotyczacy Polski) i nie
mozna przenosi¢ go na inne kraje, aby to
stwierdzi¢ potrzebne bytyby jednak badania
poréwnawcze na szersza skale.

Rozbieznos¢ dotyczy réwniez miejsca
pochodzenia uczestnikéw imprez muzycznych
- w badaniach autorek dominowato pochodze-
nie ze wsi i z malych miast, nie - jak mozna
byto sie spodziewa¢ - z miast powyzej 500 000
mieszkancéw (Buczkowska, 2009; Piasecka,
2012; Swiatowy 2011).

Uczestnik festiwali muzycznych jest prze-
waznie w wieku od 15 do 26 lat. Przedziat wie-
kowy respondentéw uczestniczacych w festi-
walu RWMF w Sarawak byl szerszy (od 21 do
40 lat), co tlumaczy¢ mozna innym charakte-
rem wydarzenia, oraz jak juz sugerowano wigk-
szym kapitalem kulturowym jego uczestnikow
(Shuib i in., 2013). A. Shuib i in. (2013) akcen-
towali, iZ uczestnicy festiwalu naleza do grup
niszowych, tradycyjnych mitosnikéw muzyki,
oraz ze moga pochodzi¢ z rdéznych czedci
$wiata. Zdaniem cytowanych autoréw, osoby
mlode czesto znaja jezyki obce, co sprzyja
tatwosci podrézowania. Nie znalazto to jednak
potwierdzenia w badaniach S. Swiergiel i K.
Buczkowskiej (2009), zdaniem ktérych respon-
denci odczuwaja obawy i bariery kulturowe,
zwigzane z wyjazdami na festiwale muzyczne
za granica. Podobne, ,negatywne”, wyniki
uzyskaly autorki niniejszego artykulu. Osoby
mlode wykazywaly wielokrotnie lek przed
podrézami poza wlasny obszar kulturowy.

Autorzy s3 natomiast zgodni co do plci
uczestnikow festiwali - wszyscy twierdza
zgodnie, ze uczestnikami festiwali czesciej sa
kobiety. Odwrotna sytuacja wystepuje jedynie
na Woodstock Festival. Zgoda dotyczy rowniez
najchetniej wybieranego srodka transportu.
W przypadku wyjazdu na festiwal muzyczny
jest to pociag, z kolei uczestnicy koncertow
preferuja samochéd. Badania potwierdzily
réwniez, ze uczestnicy festiwali muzycznych
podrdzuja najczesciej ze znajomymi, z partne-
rem lub z rodzing. Poszukuja jednak nowych
przyjazni, ktére zawieraja wlasnie podczas
imprez muzycznych.
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W miedzynarodowej literaturze przedmiotu
przeczyta¢ mozemy, ze najchetniej wybiera-
nym przez publiczno$¢ festiwali i koncertow
miejscem noclegu sa hotele (m.in. Martin i in.,
2006). Nie dotyczy to jednak rynku polskiego.
Badania wykazaly, ze w Polsce, uczestnicy
festiwali, jesli w ogole, to nocujg u krewnych,
znajomych lub na campingu. Uczestnicy kon-
certdw przewaznie nie zatrzymujg sie na nocleg
w miejscu docelowym, tylko zaraz po zakon-
czeniu imprezy wracaja do miejsca zamiesz-
kania. Czas wolny po koncercie przeznaczaja
czesto na... oczekiwanie na pociag. Wynik ten
jest zgodny z wynikami E. Piaseckiej (2012).

Zaskakujace jest natomiast, ze tylko nie-
znaczny odsetek badanych wyrazil chec
powrotu na dane wydarzenie muzyczne w przy-
sztosci. Jednoznaczng cheé powrotu deklaro-
wali jedynie uczestnicy festiwalu Woodstock
- irzeczywiscie jest to jedyna impreza, w ktorej
badani uczestniczyli wielokrotnie. W nie-
duzym stopniu ch¢¢ powrotéow deklarowana
byla przez uczestnikow festiwali, nie wysta-
pila natomiast zupetnie wérdéd oséb bioracych
udziat w koncertach jednodniowych (pierwsza
grupa). Potwierdzila to réwniez informacja
dotyczaca czgstotliwodci udzialu w koncertach
- badani z tej grupy,, nie wracajg’, uczestnicza
w koncertach danego wykonawcy wylacznie
jednorazowo. Wyniki badan autorek sg zatem
sprzeczne z wynikami G. Swiatowy (2011),
w ktdérych deklarowano 5-krotne uczestnictwo
w koncertach. By¢ moze spowodowane jest to
brakiem podziatu (Swiatowy, 2011), na osoby,
ktére udzial biorg tylko w koncertach oraz te,
ktére uczestniczg zaréwno w koncertach i festi-
walach? W badaniach autorek, jak juz wspo-
mniano, w grupie ,mieszanej” réwniez odno-
towano wielokrotno$¢ udzialu w koncertach
muzycznych (az 6 razy i wiecej). Dotyczylo to
jednak wyltacznie muzyki rockowej i metalo-
wej. Nie dotyczylo natomiast muzyki pop.

G. Swiatowy (2011) wskazywala takze na
wazno$¢ aury pogodowej — w badaniach auto-
rek, nikt jednak nie kierowal si¢ tym czynni-
kiem przy wyborze eventu. Pora roku, w ktorej
mialo miejsce dane wydarzenie, okreslana byla
jako ,,malo wazna”

Odrebne zagadnienie stanowi problema-
tyka motywacji uczestniczenia w tym a nie
innym wydarzeniu muzycznym. M. Nowacki
(2014) poruszyl problem zadowolenia i lojal-

nosci na Przystanku Woodstock. Oparl si¢ na
teorii F Herzberga (1966) dzielac sktadowe
wydarzenia na ,czynniki higieniczne” i ,,moty-
watory. Za czynniki higieniczne uznal baze
gastronomiczng wraz z napojami i pozywie-
niem, a za motywatory rodzaj koncertu wraz
z imprezami towarzyszacymi, naglo$nieniem,
atmosferg oraz otoczeniem imprezy. Zdaniem
autorek, tzw. ,,klimat imprezy” odgrywa bardzo
istotng role. Jednak na satysfakcje i lojalnos¢
wobec danego festiwalu bardziej wplywa
poczucie zadowolenia z samej imprezy, a nie
przyjete czynniki higieniczne, czyli warunki
pobytu, imprezy towarzyszace i pora roku.

Odpowiedz na zadane w tytule pytanie ,,czy
muzyka ma znaczenie?” brzmi jednoznacznie
twierdzaco. Muzyka ma znaczenie zasadnicze.
We wszystkich badanych grupach (publicznos¢
festiwali, koncertéw i tzw. grupa mieszana)
muzyka byla podstawowym determinantem
uczestnictwa. Jest to zgodne z dotychczaso-
wymi badaniami (Martin, i in., 2006; Swiergiel,
Buczkowska, 2009; Swiatowy, 2011; Piasecka,
2012; Shuib i in., 2013, Stachowiak, Nowacki,
2014), w ktérych podkreslana byla przede
wszystkim ranga wykonawcy. Wszystkich
uczestnikow festiwali i koncertéw taczy milos¢
do muzyki. GIéwnym motywatorem jest che¢
uslyszenia artysty ,,na zywo".

Festiwale, koncerty czy wydarzenia spe-
cjalne s3 waznym instrumentem dla rozwoju
turystyki w wielu regionach. Okreslenie pro-
filu odbiorcéw turystyki eventowej jest bardzo
istotne, gtownie ze wzgledu na mozliwos¢
wzmocnienia korzysci, jakie plyna z obecnosci
takich turystow (wydluzenie pobytu, posze-
rzenie oferty, itp.). W tym celu konieczne s3
jednak dlugoletnie badania dotyczace festiwali
i koncertéw oraz ich uczestnikéw, ktére postu-
zy¢ by mogly do monitorowania zmian zacho-
dzacych w calym cyklu turystycznym. Badania
moglyby przynies¢ rowniez korzysci w okresle-
niu nowych wyznacznikéw satysfakeji. W celu
zachowania lojalnosci dawnych uczestnikow
i przyciagniecia nowych, konieczne jest aby
dostarczane ustugi i udogodnienia byly na
zadowalajacym poziomie.

Najwazniejsze pytania badawcze sfor-
mulowa¢ mozna nastgpujaco: Czy stopien
zadowolenia uczestnikéw bedzie prowadzic
do zamiaru powrotéw na koncert czy festiwal
muzyczny w przysztosci? W jaki sposéb jakos¢
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eventu bedzie oddziatywa¢ na che¢ wracania  uczestnikdw eventéw muzycznych moga postu-
na kolejne jego edycje? I czy te réznice beda  Zy¢ w planowaniu strategii, ktorej celem bedzie
zwigzane z typami eventu czy typem muzyki?  wzrost udzialu turystow festiwalowych w sze-
Informacje z badan dotyczacych profilowania  rzej rozumianym ruchu turystycznym.
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