Iwona Lewandowska

Reklamy lokali gastronomicznych
w ,Dzienniku Bydgoskim” jako Swiadectwo
lokalnej kultury kulinarnej

slowa kluczowe: kultura kulinarna, gastronomia, antropologia spoleczna, antro-
pologia jedzenia, reklama

,.Dziennik Bydgoski” byl jednym z najwickszych dziennikéw na Pomorzu,
a przez pewien okres uznawano go za nickwestionowanego lidera 1 wiodace pi-
smo informacyjne o zasiegu regionalnym!. W latach dwudziestych liczyl 14-16
stron, z ktérych az 6-7 przeznaczano na ogloszenia®, stad jedna z jego najwaz-
niejszych funkcji bylo wspieranie lokalnych przedsigbiorcdw, w tym ustug lokali
gastronomicznych.

Analiza reklam opublikowanych w latach 1907-1939 na tamach ,.Dziennika
Bydgoskiego™ umozliwia zbadanie lokalnych zwyczajéw kulinarnych. Rézno-
rodnos¢ 1 mnogos¢ anonsdéw pozwolita zarowno stworzy¢ klasyfikacje, w ramach
ktorej wyrdzniono 1 przeanalizowano takie kategorie, jak m.in. nazwy bydgo-
skich lokali gastronomicznych, 6wczesne sposoby perswazji w reklamach oraz
zamieszczane w nich grafiki, jak 1 wyrdzni¢ zwyczaje kulinarne 1 zycie kulturalne
mieszkancow.

Nazwy bydgoskich lokali gastronomicznych

Posiadanie nazwy pozwalalo wlasciciclom zbudowaé pozycje marki wsrod
licznej konkurencji. Wysilki wlozone w poszukiwania odpowiedniego znaku re-
klamowego najlepiej obrazujg ich mnogos¢ 1 roznorodnosé, dzieki ktorym zyski-
waly na wyjatkowosci 1 posiadaly wlasng, niepowtarzalng atmosfere. Poszczegodl-
ne nazwy lokali, ktdre w okresie 1907-1939 pojawily si¢ cho¢ raz w ,.Dzienniku

LA, Paczkowsl_(i, Prasa polska w latach 1918-1939, Warszawa 1980, s. 56.
1 7. Mrozek, Zycie kulturalno-spoleczne, teatralne i literackie Bydgoszczy w latach 1919-
1939, Bydgoszcz 1984, s. 55.
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Bydgoskim”, mozna podzieli¢ na kategorie. Wiele lokali przypisywato sobie Kil-
ka nazw, czasami postugujac sie wersjg obcojezyczng, a innym razem po prostu
podajac nazwisko wiasciciela, stad istnieje mozliwos¢ ich powtarzania sie.

1) Nazwy polskojezyczne:

a) stanowigce antroponimy, czyli nazwy zawierajgce w sobie nazwisko wia-
Sciciela lokalu. Byt to najprostszy sposob na wyrdznienie miejsca, bardzo czesto
wykorzystywany przez bydgoskich restauratoréw, o czym Swiadczy liczebno$¢
tych jednostek:

Restauracja Wiadystaw Tokarski, Restauracja p. Wittego, Lokal Twardow-
skiego, Winiarnia Cisewskiego, Pobiernia i $niadalnia Emiljan Matrene i Ska.,
Restauracja Otto Knopa, Restauracja i kawiarnia braci Bielawskich, Lokal Teo-
dor Kocerka, Cukiernia Grey, Restauracja Wtodzimierz Jernath, Cukiernia Jana
tuczyka, Restauracja Jan Rux, Restauracja i jadtodajnia Pigtkowski, Lokal R.
Redlak, Lokal A. Chwiatkowski, Cukiernia i kawiarnia Draegera, Restauracja
winiarnia Stanistaw Wydarkiewicz, Pensjonat Weber, Lokal restauracyjny i ja-
dtodajnia Wiadystaw Godzwon, Kawiarnia Eliza Rettikowa, Restauracja K. Ku-
jawskiego, Restauracja St. Wysocki, Restauracja M. Jasniewska, W. Franckow-
ski, Restauracja Leon Redlak, Restauracja Ed. Beldatsch, Restauracja Wojciecha
Strzelczyka, Restauracja Wincenty Kujawski, U Tomka Chabowskiego, Restaura-
cja Bronistaw Konieczka, Restauracja Wysocki, Cukiernia Jana £ yczakowskiego,
Jadtodajnia wt. Sylwester Tepper, Restauracja Teodora Sikorskiego, Restauracja
B. Ruxowej, Borowski, Cukiernia K. Kwasniewskiego, Cukiernia T. Kucharskie-
go, Restauracja wt. Mieczystaw Bogacki, Restauracja kawiarnia Szmelter, Jozef
Bociek, Piekarnia i cukiernia Gabryel - wt. Maksymilian Gabryel, Cukiernia i ka-
wiarnia R. Stenzel, Piekarnia i cukiernia wt. Henryk Nowaczynski;

Ryc. 2. ,,Dziennik Bydgoski”

Ryc. 1 ,,Dziennik Bydgoski” wyd. zdn. 9.10.1925 .

wyd. z dn. 5.01.1923 r.
b) Scisle zwigzane z lokalizacja restauracji. Wiele nich zawdziecza swoje na-
zwy dzieki sgsiedztwu charakterystycznych miejsc, m.in. waznych elementéw
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architektury miasta, budynkdw, ulic, instytucji, klubéw, miejsc wypoczynku lub
po prostu sg zwigzane z Bydgoszcza:

Restauracja przy ulicy Dworcowej, Restauracja przy Dworcu, Ogréd Patzera,
Ograéd Polonja, Ogrod Kujawskiego, Restauracja 4-ta $luza, Kawiarnia Gdanska,
Restauracja przy ulicy Szczecinskiej, Ogrod Rajski, Restauracja Parkowa, Dom
Parkowy, Kasyno Cywilne, Pod Ratuszem, Kawiarnia Teatralna, Restauracja
Centralna, Restauracja Sielanka, Bar Sniadeckich, Hotel Warszawski, Restaura-
cja Sluza Kwiatowa, Restauracja Sanatorium, Stara Bydgoszcz, Bydgoszczanka,
Kuchnia Klubu Polskiego, Cukiernia i Kawiarnia Astoria, Lokal Adria;

c) odwotujace sie do nazw geograficznych niezwigzanych bezposrednio z ad-
resem lokalu:

Wielkopolanka, Tunel Warszawski, Restauracja Wielkopolska, Cukiernia Ka-
wiarnia Piekarnia Pomorzanka;

d) restauracje hotelowe, ktore najczesciej zachowywaty nazwe hotelu. Wiele
z nich $wiadczyto ustugi na najwyzszym poziomie, od bogatej karty menu po
starannie wyselekcjonowang obstuge:

Hotel Rybarczyk, Hotel Rios, Hotel i Restauracja Reepke, Hotel Victoria, Ho-
tel Warszawski, Hotel Nowe Miasto, Restauracja Hotelu Boston, Hotel Rosen-
feld, Restauracja i Hotel Elisium, Hotel Dworcowy i restauracja, Hotel i Restau-
racja Gastronomia, Hotel Metropol, Hotel Lengning, Hotel pod Ortem;

e) oparte na pewnych schemat achnazewniczych, jak np. stosowanie przyimka
»pod”:

Pod Dzwonem, Pod Pataszem, Pod Strzelcem, Pod Niedzwiedziem, Pod Ko-
twicg, Pod Hallerem, Pod Utanem, Oberza Pod Kaling, Pod Bachusem, Pod Strze-
cha, Pod Lwem, Pod Sokotem, Pod Dzwoneczkiem, Pod Ratuszem, Pod Ortem;

f) takie, ktdre nie zostaty zakwalifikowane do zadnej z kategorii, podzielone
najedno- i wielowyrazowe (wyrazy wchodzace w skfad nazwy wiasnej, ale wska-
zujace narodzaj lokalu nie sg liczone):

ejednowyrazowe:

Cukiernia Carola, Tomiska, Kawiarnia i restauracja Polonja, Kawiarnia Me-
tropol, Cukiernia i kawiarnia Sylvia, Restauracja i winiarnia Gastronomia, Ogni-
sko, Kawiarnia Nowo$¢, Restauracja Mus, Sniadalnia Restauracja Bar Ekonomja,
Kawiarnia SIM, Kawiarnia Zacisze, Restauracja Zagtoba, Kabaret Restauracja
Oaza, Kawiarnia Esplanada, Bar Ul, Restauracja Perta, Restauracja Wir, Cukier-
nia Promien, Sniadalnia Pobiernia Labor, Restauracja Gastronom, Restauracja
Cukiernia Kawiarnia Orzet, Kawiarnia Ziemianska, Restauracja Zorza, Restaura-
cja Klubowa, Restauracja Goplanka, Restauracja Monopol,
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» wielowyrazowe:

Dom Polski, Tunel Warszawski, Restauracja Sluza Kwiatowa, Stara Byd-
goszcz, Resursa Kupiecka, Restauracja Ztoty Rog, Kabaret Bi Ba Bo, Piwiarnia
i $niadalnia a la Hawetka, Restauracja 3 maj, Restauracja Winiarnia Do Rygola,
Restauracja Zrodto Kolejarzy, Restauracja Czarny Kot, Restauracja Nowy Swiat,
Restauracja Smiato Cia¢, Rzeznia Wiejska, Grand Cafe.

2) Nazwy czerpigce z zagranicznych wzorcow:

a) stanowigce nazwy obce, czesto egzotyczne i ciekawie brzmigce:

Cafe Royal, Cafe Polonia, Cafe Varsovie, Cafe Louvre, Cafe Ermitage, Cafe
Americana, Cafe Rouge, Cafe Mocca, Palais de Danse, Coctail Bar Carioca, Re-
stauracja Picadilly, Restauracja Locarno, Kawiarnia Bar Cukiernia Rozmaitosci
Renaissance, Falstaff, Kawiarnia Bristol, Express Restauracja i Bar, Hotel Inter-
national, Restauracja i Kawiarnia Tivioli, Restauracja i Kawiarnia Empire, Wi-
niarnia Luckwald, Restauracja Versal, Restauracja Sniadalnia Kawiarnia Probus,
Restauracja Muhs, Kawiarnia Savoy, Hotel Victoria, Kawiarnia Cukiernia Atlan-
tic;

b) stanowigce polskie lub spolszczone nazwy zagranicznych przedmiotéw,
miast, krajow, kontynentéw czy zbiornikéw wodnych:

Berlinska Piekarnia i Cukiernia, Kawiarnia Wiedenska, Kristal, Bar Angielski,
Cukiernia i Restauracja Italja, Restauracja i Winiarnia Ameryka, Restauracja Ho-
telu Boston, Hotel Rosenfeld, Hotel Wiktorja, Cukiernia Europejska, Kawiarnia
Europa, Kawiarnia Atlantyk, Restauracja Rio, Cukiernia i Kawiarnia Battyk, Ka-
wiarnia Wenecja, Restauracja Hotel Kawiarnia Elysium;

c) najprawdopodobniej pozostate po niemieckiej okupacji, lecz przez pewien
okres figurujace jako nazwy restauracji w reklamach ,,Dziennika Bydgoskiego™:

Restauracja Kawiarnia i Winiarnia Heckerbreu, Parkhaus, Alt-Bromberg, Re-
stauracja Milchkuranstalt, Cafe Krohprinz, Restauracja Bratwurstglockle.

llustracje w reklamach

llustracje w reklamie petnig funkcje informacyjng w mniej lub bardziej oczy-
wisty sposob, czesto podkreslajajednak zgota inne tresci. Za przyktad postuzyé
moze element graficzny w reklamie lokalu U Fracka (ryc. 3), odnoszacy sie do
jego nazwy. Obrazek przedstawiajacy dzwon ma utatwi¢ zapamietanie nazwy re-
stauracji ,,Pod Dzwonem”, petnigc jednoczesnie funkcje ornamentacyjng. Podob-
ng funkcje petni panorama miasta stanowigca element reklamy, ktéra réwniez od-
nosi sie do nazwy lokalu (ryc.4). Panorame rozumie¢ nalezy jako rozlegty widok,
duza przestrzen ogladang z pewnej odlegtosci, zwykle z miejsca wysoko potozo-
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nego3 llustracja,nawigzujac symbolikg do widoku miasta, automatycznie bedzie
sprawiata, ze reklama stanie sie blizsza odbiorcy i tym samym ukatwi mu iden-
tyfikacje z przekazem. Potencjalny mieszkaniec Bydgoszczy, zaznajomiony z jej
architektura, bedzie sktonny doceni¢ nawigzanie do lokalnego pejzazu. Uzycie
ornamentacyjnego znaku rozpoznawczego w reklamie stanowi nie tylko informa-
cje, ale lokuje w przestrzeni restauracje, czyni jg blizsza miastu i mieszkaficom.
Dodatkowo odwotuje sie do jego przesztosci, gdyz zawiera w sobie wyekspo-

nowang nazwe lokalu - ,,Stara Byd-
goszcz” -wpisanego w przestrzen
i historie Bydgoszczy.

Zaufanie klientébw do lokalu
wzbudza¢ mogg takze wszelkie do-
wody nato, ze zyskat onjuz uznanie
w przesztosci. By podkresli¢ reno-
me lokalu, w reklamie cukierni Ca-
rola (ryc. 5) umieszczono otrzyma-
ne przez nig medale i wyrdznienia.
Owe nagrody stanowity wowczas
etykiete cukierni. Ich umieszczanie
w reklamach bezsprzecznie pehito
funkcje retoryczng - captatio be-
nevolentiae (fac.), czyli zjednanie
przychylnosci odbiorcéw, pozy-
skiwanie zyczliwosci, wzgledow

Ryc. 3. ,,Dziennik Bydgoski”
wyd. z dn. 2.12.1924 r.

klientelid3 Reklama sta-
nowita wiec nie tylko
informacje o jej pozycji
na bydgoskim rynku lo-
kali gastronomicznych,
ale i podkreslata fakt, ze
danamarka zostata doce-
niona juz w przesztosci
i jest godna polecenia.
Znaczng roznorod-

ogtoszenia reklamowe,

3 Stownikjezyka polskiego, pod red. M. Szymczaka, t. 2, Warszawa 1982, s. 593.
4 Stownik wyrazéw obcych PWN, pod red. J. Tokarskiego, Warszawa 1979, s. 818.
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w  ktorych ele-
ment graficzny
stanowig rézne-
go rodzaju po-
stacie: od ludzi
lub zwierzat po
bardziej wy-
mysine  twory.
Najczesciej ilu-
stracje  postaci
ludzkich prezentuja klientdéw lokalu lub kucharzy. W przypadku klientdw zwykto
sie uwydatnia¢ przyjemno$¢ czerpang z konsumpcji i zadowolenie ze skorzysta-
nia z oferty lokalu. Nierzadko obok piskajacego goscia widnieje suto zastawiony
stot symbolizujacy réznorodnosé¢ i obfitos¢ dan oferowanych przez restauracje.
Ponizsza reklamaw sposdb znaczacy podkresla element stotu, na ktérym oprocz
dwoch talerzy widniejg takze kwiaty w wazonie. Przez tego typu dbato$¢ o szcze-
goty reklama jeszcze bardziej ma wzbudza¢ zaufanie u odbiorcy, sugerujgc mu
zaspokojenie nie tylko potrzeb fizjologicznych, ale i estetycznych.

Ryc. 5. ,,Dziennik Bydgoski” wyd. z dn. 24.01.1920 r.

Ryc. 6. ,,Dziennik Bydgoski” wyd. z dn. 29.01.1930 r.

Z innej perspektywy posta¢ klienta obrazuje reklama Kawiarni Gdanskiej
(ryc. 7). Przedstawia ona wesotego mezczyzne przy tuszy siedzacego przy duzym
talerzu wypetnionym po brzegi jedzeniem. Sugeruje sie tym samym, Ze prioryte-
tem lokalu jest réwniez serwowanie obfitych positkéw. Bez watpieniaw reklamie
uwidacznia sie element humorystyczny oraz hiperbola polegajgca na zamierzonej
przesadzie i wyolbrzymieniu postaci wraz z talerzem. Chusta zawigzana na szyi
konsumujgcego mezczyzny moze przypominac uszy osta, ajego twarz, sylwetka
oraz duzy talerz na stole akcentujg zartocznosé, ktéra niewatpliwie stanowi ele-
ment satyryczny.
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Kucharz prezentowany w re-
etoaritia. klamie musiat by¢ obowigzko-
EU%MO” wo ubrany w charakterystyczny

uniform wraz z czepkiem. Naj-
korzystniejszym ujeciem byto
przedstawienie go wraz z daniem,
ktére mimo braku barw miato
wzbudza¢ apetyt u odbiorcy. Re-
klame cukierni Dreagera wypet-

fr rrll\/\/\n nia w znacznej czesci rzad kucha-

rzy, kazdy na tacy niesie wypieki.
r Dzii Swieze kiszki 9 y y y yp

ak' | ndl’kl WIeOI’ZOWG Oproécz funkC_jI persw_z%zyjnej oraz
Koncert stynnych artystéw do godz. 3. rozbudowanej fUﬂijI ornamen-

tacyjnej, reklama prezentuje od-

Ryc. 7. ,Dziennik Bydgoski biorcy roznorodnos¢ i mnogosé
wyd. zdn. 17.11.1922 wyrobow cukierniczych, ktdrych
mozna skosztowaé, od-

QuNin i kaniraa wiedzajac lokal. Informa-

Draegera cje zamieszczone w tresci
whase« Jan huczyk  ggloszenia zostaty znacza-
Bilard u. Fryderykowska 4. co ograniczone na rzecz

francuski. . . . .
Cukiernia zaopatrzona p0W|erzchn| Zajmowanej
w znane z swej dobroci

cnastkalnapme przez ilustracje. Tekst re-

ajace sie znakomicie  Klamy to przede wszystkim

da)ff}%ﬂdych zm{ﬁl informacja o dodatkowych

do dysposycll kesei.  atrakcjach, co stanowi do-

petnienie gtéwnego prze-

Ryc. 8. ,,Dzienmk: Bydgoski kazu zawartego w warstwie
wyd. z dn. 19 07 1908 r. ikonograficznej.

llustracje w reklamach czesto odnosity sie do atrakcji, ktore oferowat lokal.
Jesli w restauracji miat odby¢ sie dancing, do tresci reklamy dopasowywano te-
matyczng ilustracje przedstawiajgca np. taniczaca pare. Jesli reklama miata na celu
ogtoszenie koncertu zespotu muzycznego lub recitalu, zwykle w reklamie poja-
wiala sie posta¢ muzyka. Grafika zawarta w reklamie Kawiarni Gdanskiej przed-
stawia elegancko ubranego skrzypka, ktéry moze wzbudza¢ skojarzenia z kulturg
wysoka (np. z muzyka klasyczng) oraz wskazywac na wysokajakos¢ oferty dane-
go lokalu. Co ciekawe, przedstawienie muzyka stanowi opozycje do wyobrazenia
tariczacej pary, ktdrej ubiér wskazuje na nieformalny, swobodny styl wydarzenia.
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Okres miedzywojenny sty-
nat z kuchni thustej, opartej
gtéwnie na miesie wieprzo-
wym. Stad niezwykle czesto
w ogtoszeniach przewijaty sie
obrazki $win, ktérych celem
bylo podkreslenie dan sktada-
jacych sie na menu restaura-
cji w danym dniu. llustracjom

Ryc. 11, Dziennik Bydgoski” najczesciej towarzyszyt tytut
wyd. z dn. 20.02.1925 r. ogtoszenia donoszacy o ,wiel-
kim $winiobiciu” czy nierzadko
»wielkim morderstwie”. Potwierdzaty one stosunek do zwierzat, stanowigcych
zrodto miesa. W menu woweczas najczesciej pojawiaty sie flaki, ndzki wieprzowe
oraz r6znego rodzaju kietbasy.
Sposoby perswazji

Na atrakcyjnoscé
przekazu reklamowe-
go skiada sie czesto to,
co jest konkretne i bli-
skie odbiorcyh Dialogi
w reklamach przetamu-
ja bariere sztucznego,
surowego tekstu, na
rzecz symulowanej roz-
mowy, z ktorg odbiorca
bedzie mogt sie iden-
tyfikowa¢. W tym celu
reklamodawca celowo
postuguje sie jezykiem
potencjalnego Kklienta,
akceptuje te same war-
tosci6 oraz wykazuje
podobne potrzeby este-
tyczne (atmosfera w lo-
kalu) oraz zywieniowe

5 J. Bralczyk, Jezyk na sprzedaz, Gdansk 2003, s. 45.
6 Tamze, s. 17.
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(smaczne positki) i uwzglednia mozliwosci finansowe (tanio$¢ oferty). Na sile
przekazu zyskujg wéwczas wypowiedzi proste i konkretne, ktérych cel jest jaw-
ny, a cato$¢ ma oryginalny, czesto humorystyczny wydzwiek. W tym celu niekt6-
re reklamy pisano na wzor wierszy, najczesciej rymowanych, ktorych tres¢ byta
przez to ciekawsza i lepiej zapamietywana. W reklamie lokalu Stanistawa Kawki
(ryc. 12) zastosowano szereg zabiegdw wzmacniajacych jej perswazyjnos¢. Po

CSHsr Ha Szczecinska nr. 7
do Stacha Kawki -

dopadt on wieprzaka,

ZN!-1—7 . wiec go szlachtujo — —-------

kietbasy, kiszki, nézki z kapusta szykuje —

pierwsze tytut rekla-
my stanowi pytanie,
ktore mozna postawic
kazdemu czytelnikowi
gazety. Pytanie, jak za-

\\ uwaza Jerzy Bralczyk,

jest obok pozdrowienia

——————————— podstawowym  rozpo-

czeciem kontaktu jezy-

flaki przyprawit znakomicie — by przy piwku

1 wdédeczce najadt Bie kazdy nalezycie.

Ryc. 12. ,,Dziennik Bydgoski” wyd. z dn. 1.10.1925 r.

(ISOL.7

Znasz

Jakoba???

Tapsiajucha zamordowat ci Swintucha
i narobit n6zek, kiszek wraz zflakami,
by przy piwku 1wédeczce najadt kazdy
sie nalezycie — bgdzie tam i koncert
wielki, gdzie dostaniesz i butelki. Od
wieczora az do rana mozcm zpiewac
sobie dana!
Naco uprzojmie zaprasza wszystkich znajomych

Restauratra ,.VER$AL"

Ryc. 13. ,,Dziennik Bydgoski”
wyd. z dn. 1.10.1925 r.

(24505 ~ Kowego z drugg osobal

Najczesciej pytania
w reklamie sg retorycz-
ne, a odbiorca reklamy szybko
otrzyma na nie odpowiedzjak
w przypadku restauracji Stani-
stawa Kawki, w ktorej czytel-
nik otrzymuje rade na spedzenie
udanego wieczoru. Oczekiwana
reakcja odbiorcy tego komuni-
katu to przede wszystkim zacie-
kawienie, by¢ moze i usmiech,
aw efekcie wyrdznienie sie natle
innych reklam oraz przekonanie
do skorzystania z oferty lokalu.
Informacje, ktére reklamodawca
chce przekaza¢ odbiorcy, zawar-
te sq w odpowiedzi, za$ pytanie

w tytule stanowi wprowadzenie do gtéwnej czesci przekazu, jednoczesnie stuzac
rozbudzeniu ciekawosci. W reklamie tej nie ma miejsca na negacje wyboru lokalu
nawieczor - odpowiedzjestjedna i nie ma mozliwosci jej zmiany, gdyz tylko ten
lokal jest whasciwym miejscem na spedzenie wieczoru.

1 Tamze, s. 162.
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Reklama restauracji Versal ma bardzo zblizony charakter do wczesniej oma-
wianej ze wzgledu na ponowne uzycie pytania w tytule ogtoszenia. Ponownie
tres¢ reklamy imituje rozmowe dwoch osob, lecz tym razem na pytanie odpowia-
da narrator, robi to w formie wierszyka o niewatpliwie humorystycznym zabar-
wieniu. Przekazjest bardzo konkretny i czytelny - kluczowe stowa wraz z nazwg
restauracji zostaty zapisane pogrubiong czcionka. Podmiot, zwracajac sie odbior-
cy w drugiej osobie liczby pojedynczej, sprawia wrazenie, ze kieruje swoje stowa
do kazdego czytelnika z osobna.

Roéwnie skuteczng forma perswazji jest podanie czytelnikowi niepetnej infor-
macji. Pozostawienie pewnej niewiadomej rozbudza ciekawo$¢ oraz cheé znale-
zienia na nie odpowiedzi. W reklamie cukierni Battyk usunieto dwie kluczowe in-
formacje, pierwszg jest
data otwarcia lokalu,
druga - jego lokalizacja.

Zastosowanie elipsy,
ktora polega na opusz-
czeniu w zdaniu wyrazu
lub wyrazéw, domysl-
nych w szerszym kontek-
Scie8 jest skutecznym sposobem na wzbudzenie zainteresowania oraz pozosta-
wienie odbiorcy w niewiedzy wobec znaczacych informacji i zmuszenie go tym
samym do znalezienia ich np. w kolejnych wydaniach gazety.

Tytut reklamy jest najczesciej czytanym jej fragmentem, zas$ ciekawa obiet-
nica w nim zawarta potrafi efektywnie zacheci¢ do zapoznania sie z catg trescia.

Zwrot ,,obiad lub kola-
cja to za mato” stanowi
swoistg obietnice, ze
lokal oferuje klientowi
znacznie wiecej.

Ryc. 15, ,Dziennik Bydgoski” wyd. z dn. 30.04, 1933, Krotkie reklamy pra-
sowe zazwyczaj doty-
czyty bardziej znanych
lokali. Z takich reklam
slyneta m.in. cukiernia
Grey, ktorej ogtoszenia

Ryc. 16. ,,Dziennik Bydgoski” wyd. z dn. 20.09.1936 r.  zawieraly si¢ najcze-
Sciej wjedno- lub dwuz-

Ryc. 14. ,,Dziennik Bydgoski” wyd. z dn. 8.04.1932 r.

8 Stownikjezykapolskiego..., s. 538.



Reklamy lokali gastronomicznych w ,,Dzienniku Bydgoskim” jako $wiadectwo lokalnej kultury kulinarnej 187

daniowym sloganie.Uzycie go podkreslato fakt, ze lokal posiada renome i jest
powszechnie znany, stad czesty brak np. jego adresu.

Innym sposobem perswazji jest bezposrednie zwrocenie sie w reklamie do
jej odbiorcy. Reklama kawiarni Cafe Rouge informuje o otwarciu lokalu, kt6-
re zawsze sprzyja zwiekszonemu zainteresowaniu odbiorcdw. Dodatkowo uzy-
to w niej przekazu stricte perswazyjnego, stanowigcego forme bezposredniego

zwrotu do odbiorcy.

Korzystajac z rozkaz-

nika, podkreslono, ze

to wiasnie jego obec-

nos¢ jest pozadana.

Wraz z zaproszeniem

Ryc. 17. ,,Dziennik Bydgoski”wyd. z dn. 1.05.1937 r. pojawia si¢ rowniez

obietnica, ze lokal

jest sympatyczny, co wyraznie sugeruje, ze klient nie zawiedzie sig, korzystajac

zjego oferty. Uzycie zwrotu ponaglajacego (Przyjdz!), ktéry zostat wzbogacony

0 obietnice, nadaje mu tagodniejszy ton, przez co czytelnik odnosi raczej wra-
zenie, ze nikt mu nie rozkazuje, ajedynie zaprasza do nowo powstatego lokalu.

Kuchnie i potrawy, ktérymi sie reklamowano
Poczatek dwu-

W poniedziatek, dnia 3 marca br. nastapi dziestolecia mie-
. oln>oide y dzywojennego to
nowoczesnego Baru - Restauracji P L -
Cczas Swietnoscl

Dworcowa 3i. Dworcowa 3t. .
pod kierownictwom (3016 lokali gastrono-
kuchmistrza warszawskiego p. IW. Panasinka micznych Ich

mnogos¢ jest
wyrazem giebo-
$ Restauracja | Winiarnia A kl_eg_o _zapotrzebowanla spotecznosci

Sty INGasIromom . pamo ml-ejSkICh na rozrywke poza_ domem.
Tel. 6L wl. Hieronim Katorskl  Tel. 8 Klientom oferowano kuchnie trady-

poleca cyjne i obywatelskie, wiec wzorowane
wzorowa kuchnie poisko-Inncuska Yl y » WIE

S sute obiad? od $odz. 12—16. na powszechnie znanych przepisach.
Nie rzadziej kuchnie wzorowano na

§ specjatno$ci wFbcZorowe. g zwyczajach wielkomiejskich, gdyz
n Lokal bez muzyki.  (6,U zaszczytem byto moc reklamowaé

Ryc. 19. ,Dziennik Bydgoski si¢ jako lokal serwujacy dania kuch-
wyd. z dn. 8.03.1925 . ni warszawskiej. Szczegoélnie ceniono

Ryc. 18. ,,Dziennik Bydgoski” wyd. z dn. 3.02.1930 r.



188

lwona Lewandowska

Swieze kiszki

kazdy Wtorek i czwartek
od godz. 4-tej po potudniu

HDS2M |, kiszki z finlel:

Salcesenlki mom Mmiki

A. Chwiatkowski, mistrz rzefn.
Dworcowa 81.

Ryc. 20. ,,Dziennik Bydgoski”
wyd. z dn. 28.01.1925 r.

Ryc. 21. ,,Dziennik Bydgoski”
wyd. z dn. 29.01.1932 .

~Restauracja
Hiar

Cokal nomacieinie odremontowany
orat tnacznle powiekszony.

Z okazji powyzszej mam zaszczyt zapre-
zentowacé¢ P. T. Publicznos$ci spis réznych

specjalnoicl mojej kuchni
na dzien 1 pazdziernika rb.

Grackiwki r butikiem — 0.60 Boczek pita. i kapusia 100
larsiti Pilski i inkami 060 llitsp zkalla (ryjek] <« l.co
PanlKikl z migsem 1 060 Odr peklowaly z getla 160
kiszki po poziadska 1 1.S0 Bﬁ wiepzowa - ¢ 120
Kiszki po werszawsko 100 Haki Z polpetaml « « 120
Zrazy zawijali z kasze 100 Kokilka z mozgi « ¢ 121

réwniez kuchnie francuska, ktorej
dania z powodzeniem wprowadzo-
no do statego menu lokali, a goscie
traktowali je z uznaniem jako spe-
cjaty.

Wciagz zdecydowang wiekszos¢
potraw z kart dan stanowity polskie
potrawy i im réwniez nie sposob
odmowic¢ wielu zalet. Polacy, przy-
zwyczajeni woéwczas do tlustego
jedzenia, bardzo cenili sobie wszel-
kie potrawy miesne, szczego6lnie te
przygotowywane z wieprzowiny.
Wiele lokali posiadato wtasne rzez-
nie, ajednym z atutéw tych praktyk
byta mozliwo$¢ zapraszania gosci
na wilasne, Swieze wyroby, wsrod
ktorych znajdowaty sie kiszki, n6z-
ki i flaki.

Na tamach dziennikawiele loka-
li publikowato petne menu na dany
dzien. Oprocz kiszek, nog i flakow
powszechnie w kuchniach restaura-
cji przyrzadzano boczek pieczony,
zrazy wieprzowe i klopsiki. Row-
nie chetnie korzystano z podrobdw.
Mozgi zapiekano, nerki podawano
z wytrawnymi sosami, a watrobki
byty sktadnikiem kietbas. Podroby
byty réwniez jednym z ulubionych
sktadnikéw farszu do drobiu. Dréb
z kolei przeznaczano na rosot, za$
najwykwintniejszym daniem z tego
miesa byly bez watpienia pieczone
gesi. Wsrod warzyw duzg role od-
grywata kapusta biata i czerwona.

Ryc. 22. ,,Dziennik Bydgoski”
wyd. z dn. 2.10.1932 r.
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Te pierwszg najczesciej kiszono lub podawano z grochem, za$ czerwona byta
idealnym dodatkiem do pieczonych lub smazonych dar drobiowych.

Zwyczaje kulinarne, ktére kultywowano

Zwyczaje kulinarne, ktore zyskaty sympatie szerszej spotecznosci, prawdopo-
dobnie cieszyly sie wiekszym zainteresowaniem niz wiele imprez kulturalnych.
Dowodem na popularno$¢ swiniobiciajest masowe zamieszczanie reklam z infor-
macjami dla gosci, gdzie i kiedy muszg sie udaé, by doswiadczy¢ kulinarnej uczty
z daniami z wieprzowiny. Jakkolwiek by nazwac ten zwyczaj: ubdj wieprza lub
Swini, wieprzobicie, $winiobicie, a nawet ,wielkie morderstwo” - kazde z tych
okreslen odnosito sie do biesiadowania przy ttustych potrawach do péznych go-
dzin wieczornych. O randze tego z pozoru do$¢ prostego, wrecz prozaicznego

wydarzenia, $wiadczy-
ty atrakcje dodatkowe,
tatonji molcecna Strzelczyka Restauracjg k):(jre ofe:owa} gosciom

zaprasza «9z4& w p onicd zlaleh ,apicie swini z powodze-

3968, ”~ Nom niem fgczono z wieczor-
kami familijnymi, rozne-

. ®  go rodzaju koncertami,
N6ZKI, ®Tetbasy, szanki >0 warszawska. np. mandolinistéw, czy

Lokal otwarty catg nocl Muzyka domowa, wystepami kabaretowy-

Ryc. 23. ,,Dziennik Bydgoski” wyd. z dn. 4.12.1929 r.  mi. Gosci zapraszano na
wielkie jedzenie kiszek,

co mogto Swiadczy¢ o nawotywaniu do spozywania duzej ilosci positkéw. Naj-

prawdopodobniej jednak w tym tkwita sita perswazji, by da¢ poczucie klientom,
ze priorytetem jest tresciwa
konsumpcja tych dan, ktore
goscie znajg i ktére uwazajg
za smaczne.

Znacznie mniej kon-
trowersyjnym  zwyczajem
byly spotkania przy herbat-
ce, czyli tzw. five o’clocki.
Zwykle organizowano je
w niedziele i Swieta mie-

Ryc. 24. ,,Dziennik Bydgoski” wyd. z dn. 16.02.1926r. dzy godzing 15.00 a 17.009
9 M. iJ. tozinscy, Historia polskiego smaku, Warszawa 2012, s. 231.
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= vig=e @ Satzicst

Restauracja K. Kujawskiego
przyPl.PoznaAsklm (r6g ul. Kordeckiego)
Ody Ci sie czasem i zle powodzi,

19i0 trgd humoru — to zdrowiu szkodzi!
tmb tez od nudoéw bierz® pokusa —
Furda na wszystko! — Przyjdz do ,,Fljusass

Dzisiaj we wtorek fest swmlicblcie
Tam sie zabawisz, zjesz znakomieie-
N6zKi wlenrzowe, Kkiszki, kietbasy
Zjesz sam lub z zonkg, w te ciezkie czasy. ;
Lokal milutki I odnowiony,

Gospodarz szczery i ulubiony.

Obstuga zawsze skora rzetelna,

W kuchni gosposia czysta i dzielna!
'Wiem, zo nikt tego nio pozatuje,

Kto kiszki Kazia dzisiaj skosztuje.

Dzis! Dzis!
Ryc. 25. ,,Dziennik Bydgoski” wyd. z dn. 7.10.1925 r.

w $Srode. dnia listopad br.

Wielkie jedzenie kiszek,

flakow Nndg wieprzowych.

ktére wacjstkieh prryiiiftiw +yczltwych.
gosci npraejmie zapraszajq

HaceK z iod Dz uonal Iejo zona

Wetlniany Rynek nr. 25068
Ryc. 26. ,,Dziennik Bydgoski” wyd. z dn. 3.11.1926 r.

Spora czes¢ spoteczenstwa jednak zwyczaj ten kultywowata w swoich domach,
zapraszajac znajomych i rodzine. Five o’clocki nie byty $cisle zwigzane z dodat-
kowymi atrakcjami, gdyz ich celem byly rozmowy przy cieptej kawie lub herba-
cie, a nie uczestniczenie w programach rozrywkowych.
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Ryc. 27. ,,Dziennik Bydgoski” wyd. z dn. 15.01.1927 r.

Wydarzenia kulturalne i rozrywkowe odbywajgce sie w lokalach
gastronomicznych

Nie tylko wydarzenia kulinarne, ale i kulturalno-rozrywkowe zwigkszaty licz-
be gosci lokalu. Koncerty mozna poklasyfikowa¢ wedtug nastepujacych kryte-
riow: ze wzgledu na to, kto wystepuje (np. skrzypek orkiestrowy), ze wzgledu
na czas wystepu (np. koncert poranny, obiadowy), tematyke (np. muzyka we-

gierska,  stowiariska),

czestotliwos¢ (koncerty

codzienne, cykliczne

czy jednorazowe), for-

me (np. powitalny, poze-

gnalny, wojskowy) oraz

miejsce, w ktérym sie

Ryc. 28. ,,Dziennik Bydgoski” wyd. z dn. 5.06.1927 r.  odbywaly (np. popular-

ne koncerty ogrodowe w plenerze). Owe koncerty najczesciej konczyty sie dan-
cingami trwajacymi do rana.

Wsréd gatunkow muzyki, ktérg reklamowaty sie lokale,wymieni¢ mozna
muzyke popularna, nowoczesng, salonowa, baletowg, ale i domowa czy wiejska.
Niemniej popularne byty wieczorki, ktore mogty mie¢ charakter towarzyski, fa-

milijny, obywatelski czy
pozegnalny.

Kulinarna tematyka
wieczorkdw  obejmo-
wata réwniez potrawy,
najczesciej piwa i ttuste

Ryc. 29.,,Dziennik Bydgoski” wyd.z dn. 8.12.1926 r.  jedzenie, zwykle pocho-
dzace ze $winiobicia. Niekiedy jednak ich konwencja byta znacznie bardziej ory-
ginalna, np. ,,W4oskaNoc”, czyli wieczor poswiecony kulturze Italii, ,,Wieczér na
Wschodzie” z kompozycjami muzyki orientalne;j.
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Ryc. 30. ,,Dziennik Bydgoski” wyd. z dn. 2.02.1938 r.
Korzystano z rozrywki rowniez podczas licznych zabaw. W$réd nich najcze-
Sciej reklamowano zabawy taneczne, wiosenne i letnie, ogrodowe oraz familij-

Ryc. 31. ,,Dziennik Bydgoski” wyd. z dn. 24.06.1927 r.

CAFE - RESTAURANT ,POD ORLEM* |

Nimejszera mamy zaszczyt uprosi¢ aa

BENEFIS ORKIESTRY

pod batalii H. RAPACKIEGO, ktéry sie odoedzie v soiola. dnia 21-go |
Sty(lala rfic od godz. 9 tej wieczorem z nadzwyczajnym programem. -

Po koncercie od godstay li-te|] w nocy

BAL MASKOWY

z 3 nagrodzrai za najoryg r.ntejszo keMtjumy.

Humor, Spiew, popisy solowe etc. 111 Wstep dla wszystklcH.
1558, ZARZAD.
enmnittnintifnuru ininiimautjmuii inni\.]

Ryc. 32. ,,Dziennik Bydgoski” wyd. z dn. 20.01.1928 r.

ne. Na zabawach gosciom
obowigzkowo przygrywata
orkiestra, za$ jej repertuar
uzalezniony byt od charak-
teru lokalu lub tematyki za-
bawy, jesli takg posiadata.
Bardziej wyszukang formg
rozrywki byly liczne bale,
ktore organizowano najcze-
Sciej w okresie karnawato-
wym, poczynajac od balow
sylwestrowych,  popular-
nych baléw maskowych az
po zapustne, ktore konczyty
okres karnawatu10

1M. tozinska, Smaki dwudziestolecia, Warszawa 2011, s. 160.
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Lokale goscity artystdw, dzieki ktorym klienci mogli by¢ Swiadkami takich
wydarzen, jak benefisy, rewie, balet, kabarety oraz wszelkie pokazy taneczno-
-akrobatyczne. Interesujacg atrakcjg byly spotkania nazywane Randez vous Elity
Bydgoskiej, jednak jak nazwa wskazuje, ta oferta rozrywkowa kierowana byta do
okreslonej grupy oséb.

Atrakcje dodatkowe i udogodnienia oferowane przez lokale ga-
stronomiczne

Otwarcie przyrestauracyjnych ogrodow byto dtugo wyczekiwang atrakcjg. Na
przetomie kwietnia i maja w prasie ogtaszano ich uroczyste otwarcia. W duzych
ogrodach rozstawia-
no liczne stoliki i or-
ganizowano zabawy
z orkiestrgll Nawet
mniejsze tarasy
ogrodowe stanowity
pozadang  atrakcje
przez spragnionych
rozrywki na S$wie-
zym powietrzu Byd-
goszczan.

Wiele  restaura-
cji w dwudziestole-
ciu  miedzywojen-
nym  wykazywato
niezwykla  dbatosé
0 znajomos$¢  ety-
kiety zatrudnianych
pracownikow i ich
prezencje wzgledem
gosci2  Wobweczas
tez o pracownikach

Ryc. 34. ,,Dziennik Bydg°ski” wyd. z dn. 12.°4.1932 r.  lokalu chetnie wspo-
minano w reklamach, ktore zapewniaty gosci o dobrej, rzetelnej, grzecznej czy
skorej obstudze.

Jednym z wazniejszych aspektow dobrze prosperujgcego lokalu byty godziny

Ryc. 33. ,,Dziennik Bydgoski” wyd. z dn. 1.05.1932 r.

1 M. iJ. Lozinscy, Wokét stotu i kuchni, Warszawa 1994, s. 107.
P M. tozinska, Smaki..., s. 88.
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CAFt-DANCING ..PALAIS de DANIE**

Bydgootcc. MarclfltiO«At<l«go *. Wt C. dmigleltkl.

W pierwsze ftwlato Wlelklejnocyi
Dnu C 1 13fl od flodilnT 9S-tel wiectorem
Hnill 11U VWYL artystoww.

W drugie ftwlnNtoi

Flvo o4lock o Rocfz.
m potnym prooramam artystyoinym .

Wieczorem od srodzlny 9-tel fl UF | &t
epy artystow LV H VL I 11\l

LOKAL OTWARTA OO RANA.

5-toJ po pot.

pracy. Punkty gastro-
nomiczne otwarte do
rana byly z pewno-
$cig odpowiedzig na
zapotrzebowanie na
catonocne dancingi
wsérod klientow, za$
sam fakt wydtuzenia

Ryc. 35. ,,Dziennik Bydgoski” wyd. z dn. 9.04.1939 r. godzin ot_warC|a I?:
kalu musiat znalez¢
swoje miejsce w tresci ogtoszenia.

Wchodzacg z powodzeniem na rynek gastronomiczny ustugg byta dostawa
zamoOwienia do domu klienta lub pod wskazany adres, np. miejsca pracy. Takie
ustugi oferowato co najmniej kilka bydgoskich lokali, co niewatpliwie byto od-
powiedzig na potrzebe konsumowania dan restauracyjnych przez klientéw w ich
domowym zaciszu.

Kolejnym atutem lokali gastronomicznych byto posiadanie ogrzewanych sal
oraz werand. Informacja, ze restauracja jest dobrze ogrzana, najczesciej poja-

wiata sie zimowg

porg, kiedy tem-
peratura  spadata
znacznie  ponizej

zera. Jeszcze Kko-
niec XIX wieku
kojarzy¢ mogt sie
z zimnymi, ciem-

Ryc. 36. ,,Dziennik Bydgoski” wyd. z dn. 30.04.1933 r.

nymi karczmami
ul. Mostowa 5 ul. Mostowa5 i Wyszynkami,
podaje do wiadomos$ci Sz. Publicznri&ri, z dniem s
15. bm. rozpoczynajg sie produkcje artystyczno po wejsciu do
orkiestry pod dyrekcja chlubnie znanego nich zaden klient
kapelmistrza pA 1o fz ¢ ~ O FfINC /i

nie myslat nawet
0 zdjeciu okrycia
wierzchniegol3
Ciepty, dobrze
ogrzany lokal sta-
nowit podstawowy element sktadajacy sie na komfortowy pobyt klienta.

Oprécz ogrzewania istotng role w lokalu odgrywato zaplecze sanitarne, tym

Orkiestra koncertuje codziennie od 6-tej do 12-tej w nocy.
W niedziele | Awigla P I ATTiiM C od 12-tej do 2-gieJ popol.
lernla, bufet | winiarnia obficie zaopatrzona.

Ryc. 37. ,,Dziennik Bydgoski” wyd. z dn. 15.01.1926 .

BB. Baranowski, Polska karczma, restauracja, kawiarnia, Wroctaw 1979, s. 59.
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samym reklamy czesto zawieraty informacje o odnowionych ubikacjach, ktére -
podobnie jak ciepte powietrze w lokalu - stanowity o komforcie gosci.

B acznos§$tl Bacznoét!

Dzi$ w czwartek 13 bm. otwarcie

w odnowionych ubikacjach.

RestauraCJ ..Czarny Kot"

Warszawska
na ktére uprzejmle zaprasza. GOSPODARZ.

Poleca codziennie smaczne obiad po cenie
zt 0.80 do 1.20, kolacje po zt 1.00 do 1.50

takze $niadania, kawa, herbata I rézne zakagski.

Dobrze pielegnowane piwa oraz rézne napoje
alkoholowe i wody mineralne po cenach
konkurencyjnych. <24 879

Ryc. 38. ,,Dziennik Bydgoski” wyd. z dn. 14.09.1928 r.

*kk

Czarno-biata prasa w pewnym stopniu ograniczata mozliwosci perswazyjne
reklam, jednak z powodzeniem stosowano szereg innych wyr6znikow, za$ sam
fakt umieszczania ogtoszenia w gazecie byt wéwczas nieodigcznym elemen-
tem promocji produktu czy ustugi. Bezsporng zaletg ,,Dziennika Bydgoskiego”
byto docieranie poza granice miasta, do okolicznych miast i miasteczek, przez
co obejmowat kolportazem znaczng cze$¢ potnocno-zachodnich regionow Polski.
Szybko stat sie zatem narzedziem promocji lokalnych firm, w tym lokali gastro-
nomicznych, ktore reklamowano przy okazji organizowanych w nich koncertow,
zabaw i bal6w, ale i $winiobicia oraz innych - dzi$juz mniej spotykanych lub wy-
martych - zwyczajow i atrakcji. Do informacji publicznej podawano wiadomosci
dotyczace udogodnien oferowanych klientom, jak np. ogrzewanie w lokalu, nowo
odrestaurowane toalety czy przedtuzone godziny otwarcia, od lokali funkcjonuja-
cych do poznych godzin nocnych, po lokale otwarte catg dobe.

Ogtoszenia lokali gastronomicznych okazujg sie waznym zrodtem wiedzy
o kulturze lokalnej, za$ wachlarz ustug w nich oferowanych obrazuje styl zycia spo-
teczenstwa. Reklamy zamieszone na tamach ,,Dziennika Bydgoskiego” wskazuja,
ze zycie kulturalno-rozrywkowe mieszkancow miasta nad Brdg w dwudziestole-
ciu miedzywojennym byto bogate i réznorodne, czego dowodem sa liczne oferty
restauracji wybiegajace daleko poza ustugi gastronomiczne. Zasadnym jest twier-
dzi¢, ze bydgoskie zycie towarzyskie prowadzone poza miejscem zamieszkania
bylo integralnym elementem organizacji czasu wolnego tutejszej spotecznosci
zroznicowanej etnicznie i kulturowo.
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Advertisements of restaurants in the daily “Dziennik Bydgoski”
as a testimony to the local culinary culture

keywords: culinary culture, gastronomy, social anthropology, anthropology of
food, advertising
Summary

Gastronomy and its changes in a period between the late 19th and early 20th
century is a topic that has not yet been adequately studied, and not too many works
have been dedicated to Bydgoszcz and its culinary traditions. These days, we no-
tice in our culture the trend toward a return to traditional cuisine and preservation
of old culinary traditions, for instance through the use of old recipes. Such return
to the roots is not only fashionable, but also serves as an opportunity to discover a
unique regional heritage, and an attraction as part of culinary tourism, which has
been an increasingly popular type of tourism. This article is a result of an analysis
conducted by the daily “Dziennik Bydgoski,” with particular consideration of
restaurants. Its purpose is to acquire knowledge on food consumption and culina-
ry traditions in the twenty-year interwar period, as well as many cultural events
organized by restaurants. Information reported in advertisements reveals the role
of food and customs related to it and consumer preferences; therefore, it as an
mmportant testimony to one of the cultural aspects of Bydgoszcz.

Werbeanzeigen von gastronomischen Einrichtungen in der Tageszeitung
»Dziennik Bydgoski” als Zeugnis der lokalen kulinarischen Kultur

Schliisselworter: kulinarische Kultur, Gastronomie, Sozialanthropologie, Anth-
ropologie des Essens, Werbung
Zusammenfassung

Die Gastronomie und ihre Verdnderungen im 19. und 20. Jahrhundert sind ein
unzureichend erforschtes Thema, und Bydgoszcz und seiner kulinarischen Tradition
wurden bis heute nicht viele Analysen gewidmet. Heutzutage bemerken wir in der
Kultur eine Tendenz, zur traditionellen Kiiche zuriickzukehren und alte kulinarische
Gewohnheiten zu pflegen, z.B. in der Verwendung alter Koch- und Backrezepte. Eine
solche Riickkehr zu den Wurzeln ist nicht nur in Mode, sondern es ist meistens wie
ein Weckruf, um ein einzigartiges regionales Erbe zu entdecken, und stellt gleich-
zeitig eine Attraktion dar, die sogar noch an Popularitit gewinnt - den kulinarischen
Tourismus. Dieser Artikel ist ein Ergebnis der Analyse der Tageszeitung "Dziennik
Bydgoski", mit besonderem Schwerpunkt auf Werbung fiir gastronomische Einrich-
tungen. Ziel ist es, Kenntnisse iiber Mahlzeiten und kulinarische Gewohnheiten der
Zwischenkriegszeit 1918-1938, sowie iiber zahlreiche und vielfiltige Unterhaltung-
sveranstaltungen zu erwerben, die von gastronomischen Finrichtungen organisiert
wurden. Die in der Werbung erfassten Informationen zeigen die Rolle der Kiiche und
der mit ihr verbundenen Briuche, sowie die Vorlieben der Konsumenten auf, und
sind daher ein wichtiges Zeugnis fiir einen Aspekt der Kultur von Bydgoszcz.



