Jacek Lindner

Od sacrum doprofanum,
czyli bydgoska prasa bezptatna

Darmowe periodyki ukazujgce sie w Polsce po 1989 roku tgczy tylko
jedno: nie trzeba za nie ptaci¢. Poza tym rozni je wszystko: sposéb finanso-
wania, cel wydawania, planowany zasieg, czestotliwos¢, objeto$¢, poziom
techniczny, poziom merytoryczny, proporcje miedzy tekstem a ilustracjami
i sposob kolportazu. Sg jednak na polskim rynku medialnym zjawiskiem
natyle nowym, ze nie doczekaty sie jeszcze powazniejszego opracowania nau-
kowego. Bydgoszcz jest za$ o tyle ciekawym polem badawczym tego seg-
mentu medialnego, ze nad Brdg byto sporo wiasnych préb wydawania takiej
wiasnie prasy. | trzeba poming¢ fakt, iz ambitne zamiary zakonczyty sie po-
razka. Dziato sie tak niezaleznie od tego, czy chodzito o produkty ogélnopol-
skie, czy o ich bydgoskie mutacje. Od kilku lat w Bydgoszczy znajduje sie
jedyna firma w kraju, ktéra wydawata przez ponad rok jednocze$nie dwa bez-
ptatne tygodniki. Nad Brde nie docierajg natomiast og6lnopolskie dzienniki,
ktdre sg kolportowane w najwiekszych aglomeracjachl

Kratki rys historyczny

Bezptatne pisma pojawiajg sie tam, gdzie jest znaczny rynek reklamowy,
a odbiorcy wystarczy namiastka prasy ptatnej, gdyz jego potrzeby informacyjne

1Chodzi o dziennik ,,Metro” wydawany przez Agore, ukazujacy sie pie¢ razy w tygodniu i ,,Echo
Dnia” - autorstwa Polskapresse, ktore ukazuje sie dwa razy w tygodniu. Oba koncerny nalezg
za$ do wielkiej tréjki (dochodzi jeszcze sie¢ stworzona przez Orkle, a ktérego waznym ele-
mentem jest ,,Gazeta Pomorska”). Do korica 2006 r. ukazywato sie takze ,,Dzieri Dobry”,
a do 2007 r. ,,Metropol” wydawany przez $wiatowa sie¢ ,,Metro”.
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sg zaspokajane przez inne media2 Pojawity sie pod koniec XIX wieku w USA,
Wielkiej Brytanii oraz Niemczech, a wiec w tych krajach, ktére przewodzity
owczesnej gospodarce Swiatowej, miaty zatem rozbudowang liste potencjal-
nych reklamodawcow (oczywiscie na poziomie tamtych czaséw). Darmowy
dziennik ukazywat sie nawet w zniszczonych wojng Niemczech. Byto to
w Berlinie w 1945 roku, a pismo nosito tytut,,Der Panzerbar”. Zywot pisma nie
byt zbyt dtugi, bo rynek reklam bytjeszcze niesamowicie ptytki, co nie powin-
no dziwi¢ przy zniszczonej wojng gospodarce. Niemieckie firmy w ogromnej
wiekszosci znajdowaly sie w ruinie, a firmy z panstw alianckich byty daleko,
do tego niezbyt chetne do sponsorowania prasy niedawnego wroga militarnego.

Pomyst byt jednak kuszacy, bo zdejmowat z redakcji cze$s¢ odpowie-
dzialnosci za jako$¢ produktu, gdyz prezent nie musi by¢ tak perfekcyjny jak
tytut, za ktory nabywca uiscit jakgkolwiek optate. Od poczatku istnienia tego
segmentu prasy prezentowane publikacje miaty jedng wspo6lng ceche: bytly
praktycznie uzupetnieniem serwisu reklamowego. Nie wystepowaly tam sgz-
niste artykuty redakcyjne, ale przewazaty skrocone wersje tekstow, ktére uka-
zaly sie w phatnych wersjach periodykéw wydawanych przez te same koncerny.
»Guardian (jeden z najstarszych brytyjskich darmowych tabloidéw - przypis
J.L.) wskazuje, iz gazety bezptatne obnizajg standardy dziennikarskie. Jego
zdaniem news powinien nie tylko informowac, ale i wyjasnia¢ opisywang
rzeczywisto$¢.”3 A trzeba pamigtac, iz lata 50. ubiegtego wieku byty jeszcze
okresem krolowania prasy drukowanej i bardzo obszernych nieraz artykutdw.

Patrzgc z dzisiejszej perspektywy, mozna uznaé, ze ztotym wiekiem tego
segmentu byty lata 90. ubiegtego wieku. ,,Wedtug raportu Deutsche Banku,
zarowno w USA, jak i Europie rosnie systematycznie udziat wptywoéw z reklam
w przychodach wydawcoéw dziennikéw (w latach 90. $rednio o ok. 6 proc.), sie-
gajac juz 57 proc. tych przychodéw w 2000 r. Na najbardziej dojrzatych ryn-
kach (Wielka Brytania, Niemcy) ten udziat siega juz 63 proc. Dlatego tez
rozwdj i tradycyjnej, i bezptatnej prasy tak bardzo zalezy od rynku reklam,
czyli przede wszystkim kondycji firm, ktore reklamy zamawiajg.”4

2Przyktadem moga by¢ dzieje gdanskiego tygodnika , Trojmiasto”, ktory ukazywat sie na po-
czatku lat 90. ubiegtego wieku. Dopoki miat on szanse konkurencji z innymi tygodnikami, byt
kolportowany w kioskach i tamtejszych sieciach handlowych. Btedy redakcyjne, polegajace
na zbytnim zajeciu sie zyciem towarzyskim tamtejszych biznesmenéw, spowodowaty spadek
naktadu. Jednak pod koniec istnienia pisma Wydawnictwo Pomorskie przeszto na tryb bez-
ptatny i pismo byto kolportowane w kilkudziesieciu najbardziej ruchliwych punktach gdanskiej
aglomeracji (np. przystanki SKM).

3olechowska.blog.onet.pl/prasadlamobilnych-o-miliona

4A. Btaszczak, Darmowe, ale optacalne, ,,Rzeczpospolita” 16.04.2002, s. 8.
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Pézniej pojawit sie coraz powszechniejszy Internet i periodyki drukowane
- niezaleznie od ich ceny i kolportazu - stracity sporo na atrakcyjnosci.

Aby darmowa prasa nie stanowita zbytniej konkurencji dla prasy ptatnej,
wprowadzono wiele obostrzen dla tego segmentu. Dotyczyly one gtownie
metod dystrybucji. Darmowe pisma nie mogty by¢ rozdawane w kioskach
i tych placéwkach handlowych, gdzie sprzedawane sa gazety. Rozdawnictwo
nie mogto sie rozpoczyna¢ w tych samych godzinach co sprzedaz periodykow.
Paradoksalnie spowodowato to zwiekszenie popularnosci bezptatnej prasy.
Stato sie tak, gdyz kolporterzy musieli usadowi¢ sie w punktach z najwiek-
szym ruchem: na przystankach komunikacji zbiorowej lub przed wejsciami
do duzych centrow handlowych.

Podobne zasady zapanowaty w Polsce. Wiekszo$¢ tytutéw - w tym wszy-
stkie bydgoskie - byta kolportowana od godzin potudniowychb. Z tej zasady
wytamywaty sie pisma wydawane przez Agore i Polskapresse, ktore byly i sg
rozdawane od rana.

Tymczasem darmowe wydawnictwa cieszg sie sporym powodzeniem,
o czym Swiadczy wypowiedz kolportera: Czesto zdarza sie, ze —szczegOlnie,
kiedy nie jedzie autobus, ajest zielone $wiatto - nie nadgzam z podawaniem
gazety - oceniat kolporter ,,City Bydgoszcz”, rozdajacy pismo przy skrzyzo-
waniu ul. Solskiego i Ugoréwé.

Kwestia prasy bezptatnej jest o tyle trudna do badania, ze stanowi jeden
z najbardziej mobilnych elementow rynku medialnego. Juz w 2001 roku poja-
wity sie pierwsze wyniki monitoringu nowego segmentu polskiego rynku me-
dialnego. ,,Wedtug badan Osrodka Badan Prasoznawczych Uniwersytetu
Jagiellonskiego w Polsce kolportowanych jest okoto 250 pism bezptatnych.
Choc ich liczbe trudno precyzyjnie okresli¢, bo wiele przestaje istnie¢ po uka-
zaniu zaledwie kilku numeréw, na rynku tytutéw bezptatnych, od dwéch co
najmniej lat, wida¢ bardzo wyrazne ozywienie.”7

Bydgoski rynek dziatat wtedy wedtug ogdlnopolskich standardéw. ,,Wto-
dzimierz Chorgzki z OBPUJ, badajgcy rynek pism bezptatnych, zauwaza, ze
zdecydowana wiekszo$¢ z nich to tytuty lokalne, wydawane przez niewielkie
prywatne spotki, utrzymujace sie przede wszystkim ze sprzedazy reklam.”8
Juz wtedy medioznawca stwierdzit, ze nadmierne powigzanie egzystencji
pisma z reklamami powoduje uzaleznienie dziennikarzy od reklamodawcow,

5,,City Bydgoszcz” kolportowana jest na najwazniejszych skrzyzowaniach miasta (np. rondo
Jagiellonéw, zbieg Dworcowej i Gdanskiej, Solskiego i Ugory).

6Rozmowa z marca 2011 r., w posiadaniu autora.

1Bezptatna konkurencja, ,,Kolporter” 2001, nr 11, s. 8.

8lbidem, s. 8.
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m.in. od samorzadow, co negatywnie wptywa na niezalezno$¢ i swobode gto-
szenia pogladow. Byt to poczatek zjawiska, ktére pozniej dotkneto réwniez
prase ptatng. W przypadku omawianego segmentu reklamodawcy muszg by¢
jedynymi sponsorami. Nawet teoretycznie nie ma innej mozliwosci.

Przed doktadniejszym omdéwieniem tego zjawiska warto opracowac - nie
tylko na potrzeby niniejszego artykutu - definicje czasopisma. Ot6z periody-
kiem jest kazdy druk, ktéry ukazuje sie w porownywalnych odstepach czasu,
z tym samym tytutem, w podobnej szacie graficznej, zawiera podobne tresci
i stuzy podobnym celom. Tytuty bezptatne mozna podzieli¢ pod wzgledem te-
matycznym. Najambitniejszg proba sg periodyki informacyjne, starajace sie
informowac o szerokim wachlarzu wydarzen. Pisma reklamowe - sitg rzeczy
- muszg sie ogranicza¢ do informacji o konkretnym centrum sieci czy typie
produktu. Pisma samorzagdowe majg za$ te ceche, ze zbyt czesto stajg sie
trybunami propagandowymi wydajgcego pismo, a nie forum dyskusji na linii
witadza - obywatel lub tylko informatora o poczynaniach wiadzy.

Prasa informacyjna

Jezeli chodzi o pierwszy, najtrudniejszy i najbardziej ambitny typ bez-
ptatnej prasy, to bydgoszczanie byli adresatami wielu ciekawych i pionierskich
przedsiewzie¢. Niestety, wiekszos¢ préb zakonczyta sie porazkami. Przyczyny
byty zawsze te same - Zle obliczony biznesplan i ktopoty finansowe po wy-
daniu kolejnego numeru.

Przyktad data ,,Gazeta Czarno-Biata”, ktora byta pierwszym darmowym
tygodnikiem ukazujacym sie w Bydgoszczy. Miata, standardowy dla éwczes-
nych drukami, format 29 x 42 cm, byta drukowana na papierze gazetowym,
miata objetos¢ osmiu kolumn, z biato-czarnym drukiem9. Pierwszy numer uka-
zat sie 15 maja 1992 roku. Wydawcg byto Wydawnictwo Czarno-Biate, nale-
zace do Krzysztofa Stanistawskiego. Kolportowana byta w systemie ,,pod
drzwi” i na poczatku nawet mieszkancy ostatnich pieter w blokach bez windy
znajdowali na wycieraczkach Swieze numery10lPrzestata sie ukazywac jeszcze
w tym samym roku. Naktad poczatkowy wynosit az 50 000 egz. Wydawca
zaktadat, ze jeden egzemplarz jego pisma ma trafi¢ do jednej bydgoskiej ro-
dziny z szeroko rozumianego centrum".

9Wszystko wskazuje na to, ze byta pierwszym tego typu przedsiewzieciem w Polsce. W kaz-
dym razie dostepne zrédta nie wspominajg o innych, wczesniejszych wydaniach darmowej
gazety informacyjnej.

Pod koniec zdarzato sie, ze kolporterzy zostawiali pliki gazet na skrzynkach pocztowych.

1 Kolportaz jest tatwiejszy w centrum niz w rozrzuconej zabudowie podmiejskiej.
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Nastepng probg wydawania darmowej gazety, z czysto bydgoskim kapi-
tatem, byta ,,Gazeta Domowa”, ktéra ukazywata sie nieregularnie od 2001
roku, w wielkosci osmiu kolumn formatu 28 x 40 cm, pierwsza i ostatnia strona
oraz srodkowe drukowane byty w kolorze, a pozostate zjednym dodatkowym
kolorem. Pismo byto tamane w bardzo nowoczesny, blokowy sposob. Wydaw-
cg bylo Stowarzyszenie ,,Pracujemy dla Bydgoszczy”. Materiaty podzielone
bytly ze wzgledu na dzielnice, za kazdg cze$¢ odpowiadat inny dziennikarz.
Pismo zawierato nawet kolumne kulturalng (¥gcznie z wierszem) i kolumne
rozrywkowga. Naktad byt podobny do poprzedniczki i wynosit 50 000 egz.
Mozna wiec przyjac, ze przedsiewzieciu przySwiecaty podobne zalozenia.

W tym samym czasie podjeto kolejng probe. Byla to ,,Gazeta Dobra - Bez-
ptatny Tygodnik Pomorza i Kujaw”. Cechg charakterystyczng tego przed-
siewziecia byto to, iz niektére numery byty platne, a dochdd byt przeznaczony
na cel charytatywny. Periodyk miat 12 kolumn formatu 28 x 40 cm, pierwsza
i ostatnia kolumna zawsze kolorowe, pozostate roznie, papier gazetowy, druk
offsetowy. Wydawcg byto Wydawnictwo Pozytyw. Periodyk zawierat sporo
tekstdw parareportazowych12 felietonéw, a regionalno$¢ podkreslana byta
przez repertuary placowek kulturalnych lokalnych firm. Drukowano rowniez
powie$é w odcinkach Sladamipiwonii. Naktad maksymalny na poczatku wy-
nosit az 62 000 egz. Potem oczywiscie spadat. Podobnie jak poprzedniczki,
»,Gazeta Dobra” powoli zmniejszata naktad, az do wygasniecia edycji.

Wszystkie te starania zakoriczyty sie porazkami. Powdd bytjeden - kio-
poty finansowe. Okazato sig, ze darmowe pisma og6lnotematyczne muszg
mie¢ silne zaplecze finansowe i organizacyjne. Najlepszym dowodem na te
teze jest fakt, iz dwie najwieksze sieci prasowe Agora i Polskapresse z powo-
dzeniem wydajg bezptatne pisma, ktére niestety dostepne sg w aglomeracjach
wiekszych od Bydgoszczy13

Po dluzszej przerwie, pod koniec pierwszej dekady XXI wieku, na byd-
goskim rynku darniowych periodykéw miato sie pojawic¢ kilka nowych tytu-
tow14 Wynikato to z faktu, ze tradycyjne pisma nie mogty praktycznie
skonsumowac wiekszej liczby ogtoszen, gdyz oznaczatoby to zmniejszenie ich
atrakcyjnosci czytelniczej. Konsekwencjg bytyby istotne zmiany na rynku
ogloszen.

D Byty to ekscytujace historie (prawdopodobnie niektore catkowicie wymyslone), pisane w stylu
literackich reportazy.

B,,Metro” Agory kolportowane jest w Warszawie, Krakowie, £odzi, Wroctawiu, Poznaniu,
Gdansku, na Slasku i w Zaglebiu.

UPlany nie byty skonkretyzowane, ale w Srodowisku dziennikarzy uchodzity za pewne.
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Dlatego witasnie do wydawania az dwéch tytutéw przystgpita spotka Ex-
press Media, wydawca ,,Expressu Bydgoskiego”. Pierwszy tygodnik ukazywat
sie od 20 maja 2008 roku we wtorki i nosit tytut ,,7 Dni Bydgoszcz”. Drukowa-
ny byt na papierze gazetowym, o objetosci ok. 16-20 kolumn i w standardowym
wymiarze 28,5 x 37 cm W czwartki natomiast ukazuje sie ,,City Bydgoszcz”.
Oba periodyki majg zblizong szate graficzng oraz podobna zawartos¢ tresciowa.
Okoto 45 proc. powierzchni zajmuja reklamy, ok. 10 proc. to informacje miej-
skie, kolejne ok. 10 proc. stanowig plotki o celebrytach, tyle samo posSwieca sie
poradom, a reszte przeznacza si¢ na tematy numeru. Materialy muszg by¢ ,,lek-
kie, tatwe i przyjemne”. Prowadzacy starajg sie znalez¢ temat numeru, ktory
bytby czyms$ oczywistym i dotyczacym prawie wszystkich odbiorcow. Nie
moze sie tez obej$¢ bez porad. Rozbudowana jest takze informacja o zyciu
miasta i odbywajgcych sie imprezach. Na przykiad z okazji zblizajgcych sie
walentynek, w numerze z 10 lutego 2011 roku, byto kilka tekstow poswieconym
uczuciom, np.: Mitos$éjak ptak, Podei-wij mnie czy Rozpalacie zmystowlé. W za-
leznosci od wydania reklamy zajmujg 40-60 proc. powierzchni'7,

Siedziby muz

W poprzedniej epoce pisma kulturalne, ukazujace sie w normalnym kol-
portazu, stanowity catkiem sporg cze$¢ rynkul8 Obecnie jest ich znacznie
mniej, stracity tez znaczenie spoteczne, przestaty by¢ wyznacznikami trendow.
Pojawity sie natomiast darmowe wydawnictwa finansowane przez nowe pod-
mioty gospodarcze, ktore usitujg pisa¢ o kulturze w nowoczesny sposéb.

W nowe czasy Bydgoszcz wkroczyta z ,,Bydgoskim Informatorem Kul-
turalnym”, ktory od 1975 roku do pazdziernika 2003 roku byt bezptatny. Potem
jednak zwyciezyty prawa rynku i BIK dotgczyt do podobnych pism w innych
miastach, za ktére przewaznie trzeba ptacic.

Obecna sytuacja kulturalnego segmentu pism bezptatnych jest dos¢ sta-
bilna. Absolutny prym na bydgoskim rynku wiedzie tutaj kwartalnik ,,B4”.
Wydawany jest od jesieni 2009 roku przez Wyzszg Szkote Gospodarki. Cechuje
sie bardzo wysokim poziomem graficznym iobjetoscig 16 kolumn tytutowego

BPismo juz sie nie ukazuje, ale spetnito swoje zadanie - we wtorek w Bydgoszczy nie ma
zadnego innego darmowego periodyku.

¥BDwa pierwsze teksty opublikowano na stronie 4, a trzeci na 7.

T/ Mniejszy zasieg reklam powodowaltby nieoptacalno$¢ przedsiewziecia.

BTrzeba jednak przyznac, iz byty bardzo specjalistyczne. Wiersze drukowaty ije omawiaty
»Poezja” i ,Nowy Wyraz” (dla mtodych twdrcow), Melpomene $ledzit ,, Teatr” i ,,Pamigtnik
Teatralny”, o filmie pisato ,,Kino”, o fotografii artystycznej ,,Fotografia” itp.
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formatu B4. Tak oryginalnej szaty graficznej nie miato zadne z bydgoskich
pism wydawanych po przetomie 1989 roku. Ciekawe sg réwniez teksty, bardzo
czesto poswiecone jednej tematyce. Kwartalnik nie goni za sensacja, a nie
stroni od rozpraw na temat filozofii sztuki. Tekstow o takiej dtugosci poswie-
conych kulturze nie publikuje obecnie zadne inne darmowe pismo w regionie.

Ciekawym projektem byt miesiecznik ,,Moment”, ktéry okreslat sie mia-
nem ,miesiecznik lifestylowy”. Ukazywat sie od stycznia 2006 roku w orygi-
nalnym formacie 15 x 16,5 cm i objetosci 72 kolumn. Pismo poswigcone byto
kulturze popularnej i stanowito przewodnik po zyciu kulturalnym i po impre-
zach w wiekszych miastach Kujaw i Pomorza. Usitowato tez kreowac pewne
wydarzenia kulturalne. Niestety, przestato sie ukazywac jesienig 2010 roku.

Dobrym uzupetnieniem rynku darmowych pism kulturalnych bywaja wy-
dawnictwa zwigzane z najwazniejszymi wydarzeniami kulturalnymi w mie-
Scie. Jedng z takich okazji jest Festiwal Prapremier. Wspomagajgca go ,,Gazeta
Festiwalowa” rozdawana jest nie tylko w kuluarach teatru i innych miejscach,
gdzie odbywaja sie spektakle. Ma skromng szate graficzng, objeto$¢ zaledwie
czterech kolumn i to monochromatycznych. Wydawcag jest Wyzsza Szkota
Gospodarki, a gtdownymi autorami tekstow sg studenci kulturoznawstwa.

Ostatnig chronologicznie probg wydawania bezptatnego pisma o profilu
kulturalnym jest miesiecznik ,,Grzeczniej” o bydgosko-toruriskiej genezie. Wy-
dawca (fundacja ART.NOVUM) miesci sie w Toruniu, a redakcja - w Byd-
goszczy, za$ redaktorem naczelnym jest bydgoski dziennikarz Kuba Ignasiak.
Pierwszy papierowy®numer ukazat sie w czerwcu 2011 roku. Na 16 kolum-
nach formatu A5 umieszczono sporo informacji o zyciu kulturalnym najwiek-
szych miast regionu. Na szcze$cie nie ograniczono sie do zapowiedzi
najciekawszych imprez, ale pokuszono si¢ o ciekawy wywiad z rezyserem naj-
nowszego spektaklu w bydgoskim Teatrze Polskim. Trzeba jednak doda¢, iz
nawet zapowiedzi podane sg w sposéb niesztampowy, poprawnym jezykiem,
bez nadmiernych udziwnien i checi wykorzystania miodziezowego slangu.
Rowniez szata graficzna nie epatuje udziwnieniami i przewaga checi zasko-
czenia czytelnika nad czytelnoscig przekazu.

Wydawnictwa reklamowe

Wydawcami bezptatnych periodykow reklamowych sg nastepujace grupy
przedsiebiorstw: duze centra handlowe2), sieci sklepow (szczegOlnie hiper-

BNalezy podkresli¢ bardzo dobrg jakos¢ papieru.
2D Dwa bydgoskie centra handlowe wydajg swoje pisma. Sg to: Drukarnia i Galeria Pomorska,
a odpowiednikiem sg kupcy z ul. Dworcowej, ktdrzy wydajg pismo ,,Dworcowa.pl”.
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marketdw)2l, sieci aptek2 oraz witasciciele marek handlowych23 Wszystkie
tytuly sg tozsame z nazwa sieci sklepéw, co jest zrozumiale, bo stanowig
- w znacznej czesci - informacje o oferowanych produktach i ich cenach.
Kazda dowolnos¢ dziatataby zatem wbrew interesom wydawcow24 Cze$¢ z nich
to wydawnictwa typowo bydgoskie, ale wiekszo$¢ stanowig pisma wydawane
poza Bydgoszczg, ale przeznaczone na nasz rynek2. Cze$¢ kolportowana jest
w siedzibach firm, ktore je wydajg, cze$¢ za$ roznoszona jest po domach.
Dzieki temu stajg sie dla wielu potencjalnych klientow przewodnikiem. Sklepy
wykorzystujg to i niektére produkty w marketach oznaczone sg jako ,towar
z gazetki”.

Najstarszym periodykiem reklamowym na bydgoskim rynku, ktéry prze-
trwat wiele burz, jest miesiecznik ,,As Market” wydawany od 2001 roku przez
bydgoska sie¢ supermarketow o tej wtasnie nazwie. Ma on skromny wyglad
i objetos¢ (format A4, osiem stron).

W grupie wydawnictw reklamowych znajdujg sie periodyki $cisle rekla-
mowe i te zawierajgce dodatkowe informacje. Pod tym wzgledem najwieksze
ambicje mialy dwa obiekty handlowe w Bydgoszczy: Drukarnia i Galeria Po-
morska.

Najbardziej ambitng prébg dotarcia z reklamg do klienta sg pisma wyda-
wane i kolportowane w sklepach sieci ,,Biedronka”. Nie moze w nich zabrak-
na¢ - co oczywiste - informacji o oferowanych produktach, ale autorzy dodajg
tez sporo informacji z zycia firmy (szczeg6lnie promowane sg wydarzenia
o charakterze charytatywnym), zamieszczajg rowniez przepisy kulinarne i inne
porady. Sie¢ stara sie prezentowac¢ osobno poszczegdlne segmenty swojej
oferty. Przykladem jest ,,Sport na Zdrowie”, ktéry prezentuje nie tylko sprzet

2 Tutaj lista jest znacznie dtuzsza. Nastepujace sieci wydajg pisma dostepne w Bydgoszczy:
Aldi, Alma, As Market, Auchan, Carrefour, Empik, Forte, Jysk, Kaufland, Leroy Merlin, Lidl,
Matras, Media Markt, Netto, Nomi, Piotr i Pawet, Polo Market, Real, Rossmann, RTV Euro
AGD, Saturn, Tesco.

2 Kiedy po epoce rozdrobnienia polskich aptek przyszta epoka tgczenia ich w sieci, pojawity sie
pisma reklamowe: ,,Apteka Aspirynka”, ,,Apteki Dbam o Zdrowie”, ,,Apteki Medyczne”,
»Bonus Pharma”, ,,Nasze Zdrowie”, ,,Poradnik Zdrowego Cztowieka” czy ,,Super Pharm”.

ZNp. Tchibo.

2Wyjatkiem jest gazetka handlowa Unii Aptek Polskich, ktéra nie ma tytutu, zamiast ktérego
w miejscu winiety umieszczone jest aktualne hasto reklamowe, np. ,,My sie zimy nie boimy”
znumeru 1w 2011 r.

SW niniejszej pracy uwzgledniono periodyki wydawane tylko na terenie Bydgoszczy oraz te,
ktdre - z réznych powoddéw i w rézny sposob - dokonuja modyfikacji regionalnej. Przejrzano
rowniez i oceniono te pisma, ktdre sg takie same we wszystkich polskich placéwkach danej
sieci (np. Carrefour, Nomi, Real).
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sportowy, ale takze inne produkty, ktére nalezy stosowaé po zakonczeniu tre-
ningu26. Oprocz tego firma wydaje broszurowy tygodnik ,,Inspiracje Tygod-
niowe” oraz ,,Z Mitosci do Jedzenia”. W przeciwienstwie do innych sieci
dyskontowych prasowa oferta Jeronimo Martens nie zawiera tabloidowych
pism na papierze gazetowym.

Podobng taktyke stosuje sie¢ sklepéw z przewagg branzy drogeryjnej
- Rossmann. Ich miesiecznik ma (oprocz nazwy sieci) dodatkowy tytut - ,,.Skarb”.
Ma lakierowang, kredowg oktadke, ok. stu kolumn kredowego papieru z re-
klamami poprzeplatanymi artykutami z poradami lub typowo plotkarskimi.
Nie brakuje sylwetek znanych postaciZ/, czego przyktadem jest tekst o Ada-
mie Matyszu. Pojawiajg sie tez reportaze z odlegtych rejonéw Swiata. Teksty
dziennikarskie pisane sg prostym, ale poprawnym jezykiem i adresowane
do szerokiego wachlarza odbiorcéw, co jest typowe dla wydawnictw rekla-
mowych.

Bardzo ciekawg probg dotarcia z kulturg do mtodego odbiorcy - szkoda,
ze krétkotrwatg - byto wydawanie miesiecznika ,,Mrowisko”, ktory byt kol-
portowany w sklepach sieci ,,Mrowka”. Byty one zainteresowane gtéwnie mio-
dym klientem, ktéry ma odwage na troche ekstrawaganckie ubranie. Taki obraz
potencjalnego klienta sita rzeczy musiat oddziatywac na sposéb redagowania
pisma oraz na prezentowane w nim tresci. Byly potagczeniem tzw. luzu z ha-
stami charytatywnymi. Przyktady tekstéw: ,,przepis na udang impreze: butelki
po denaturacie, wino jagodowe, inne dowolne napoje alkoholowe, chleb, do-
wolny lokal, koce, telewizor i wideo, magnetofon, $rodki uspokajajace...”,
,Lista szczytow: szczyt bezptodnosci to 30 lat stosunkow gospodarczych
z ZSRR”. Jednoczes$nie wydawca informowal, ze ,,Mréwka wspiera gtodne
dzieci w Birmie” albo ,,Mréwka pomaga przetrwaé rezim wojskowy”.

Od reklamowej sztampy odstajg niektére pisma darmowe lezgce w byd-
goskich aptekach. Zdarzajg sie takie tytuty, gdzie wiekszo$¢ miejsca zajmuja
teksty poradnikowe, a reklamy ograniczajg sie do informacji o lekach produ-
kowanych przez najwigksze koncerny farmaceutyczne. Przyktadem takiego
pisma jest ,,Nasze Zdrowie”, gdzie tylko w jednym numerze2Bzamieszczono
informacje o bioodpomosci, radzono, jak i kiedy sprawdza¢ wzrok, opisywano
zalety spokojnego snu, poinformowano, jak dbac o stawy ijak zwalczaé zylaki.

BW numerze, ktory reklamowat towary wazne od 14.02.2011, umieszczono reklamy m.in.:
kocoéw, sprzetu do ptywania, dezodorantéw, strojow, wag elektronicznych i treningowego
sprzetu grajacego.

W numerze 2 z 2011 r., s. 68-71.
2BNumer4z2010r.
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Okoto 60 proc. powierzchni zajety teksty. Tylko raz zdarzyto sie, aby tekstowi
towarzyszyta reklama leku na opisywane schorzenie.

Znacznie mniej uwagi poradom poswiecono w innych pismach. Na przy-
ktad ,,Apteki Dbam o Zdrowie” publicystyce zdrowotnej poSwiecaja ok. 5 proc.
powierzchni, a ,,Apteka Aspirynka” zrezygnowata z tej formy wptywania na
klienta. Na duzy wysitek zdobyta sie apteka ,,Plac Piastowski”, ktéra wydaje
wiasny miesiecznik reklamowy29. Skromna objeto$¢ spowodowata, ze nie ma
tam miejsca na publicystyke zdrowotng i dominujg ogtoszenia o cenach lekow
i promocjach.

Poniewaz na rynku farmaceutycznym panuje bardzo duza konkurencja,
a przynaleznos¢ do jakiejkolwiek sieci nie jest jeszcze oczywista, w niekto-
rych aptekach mozna znalez¢ po kilka pism. Cze$¢ z nich nie zawiera zadnych
danych o wydawcy. Ewentualng lokalizacje mozna tylko wydedukowaé
na podstawie zamieszczonych reklam. Do tej grupy nalezy ,,Poradnik Zdro-
wego Cztowieka”, ktory jest kolportowany w Kilku bydgoskich aptekach, ale
wydawany jest najprawdopodobniej w Gdansku.

Podjeto rowniez nieudang prébe wydawania pisma, ktére miato informo-
wac o catosci problemow ochrony zdrowia. Byt to ,,Informator Medyczny”,
ktéry zaczat sie ukazywac¢ w 1996 roku, w formacie A5 i objetosci 16-36 stron.
Juz tak duzy rozrzut objetosci informuje o ktopotach finansowych wydawcy.
Nie podawano naktadu, wiec trudno stwierdzi¢, czy ijak szybko sie zmniejszat
lub rést.

Znacznie powyzej Sredniej prezentujg sie tez pisma sieci delikatesow
zatozonych przez polski kapitat: ,,Alma” oraz ,,Piotr i Pawet”. W obu przy-
padkach periodyki drukowane sg na kredowym papierze, z lakierowanymi
oktadkami i zawierajg tresci podkreslajace ich zamierzong ekskluzywnos¢.
Majg tez tytuty wyraznie wskazujgce na elitarnos$¢ (,,Dolce Vita” i ,,Spizarnia
Smakdw”). Moga to by¢ informacje o talentach kulinarnych najwiekszych
gwiazd polskiego i $wiatowego kinad), zasady odzywiania podczas wypadu
na narty3L Z kolei w konkurencji zatrudniono znanych dziennikarzy3 odsta-
niano kulisy powstawania najpopularniejszych seriali33 W przypadku obu pism
materiaty typowo dziennikarskie przeplatane byty materiatami reklamowymi.

Nastepny kwartalnik sprawia sporo problemu, gdyz trudno go doktadnie
zakwalifikowac. ,,Klub Kobiet” zaczat sie ukazywac jesienig 2010 roku ijest

D Tytutjest tozsamy z nazwg apteki, pismo ma objetos¢ 4 kolumn i format A5.

P M. Mikulski, Gotuje, nie gotuje, ,,Dolce Vita” 2011, nr 2, s. 6-9.

3L L. Butowska, Energia na zimowe dni, ,,Dolce Vita” 2011, nr 2, s. 26-30.

@W numerze 13 z 2010 r. swoje teksty publikowali Beata Pawlikowska i Jacek Zakowski.
BE. Pokrywa, Tradycyjne $wieta, ,,Spizarnia Smakoéw” 2010, nr 13, s. 60-61.
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obrazem $wiata widzianego przez kobiety. Bardzo elegancka szata graficzna
jest typowa dla prasy kobiecej najwyzszego cenowego segmentu, a tymczasem
jest on kolportowany w sklepach ,,Piotr i Pawet”. Do tego zawiera minimalng
liczbe reklam. Stanowi zatem przejaw prestizowych zamiaréw wiascicieli tej
sieci hipermarketdw.

Jest rzeczg zrozumiatg, ze inaczej muszg wyglgdac i zawieraé inne tresci
pisma, ktore reklamujg produkty kulturalne. Periodyki dwoch najwiekszych
sieci ksiegarskich w kraju zawierajg nie tylko informacje o ksigzkach, ale row-
niez wywiady z autorami lub ttumaczami, informacje o pisarzach, nurtach badz
gatunkach literackich34.

Ciekawa taktyke wydawniczg przyjety banki. Ogolnopolskie periodyki
majg sprawia¢ wrazenie, jakby byty przeznaczone dla odbiorcéw w danym
regionie. Rekordzistgjest ,,Poradnik Bankowy”, dwumiesiecznik, od 1998 roku
na 16 stronach formatu A4, kredowanym papierze. Wydawcg jest Bank
PKO BP. W kazdym numerze oprécz informacji dotyczacych zawodowej
strony dziatalnosci firmy zamieszczane sg informacje o zyciu banku, jego in-
westycjach, zastuzonych pracownikach. Jest i dziat rozrywki. Pozostate banki
ograniczaja sie do matych wydawnictw, bez ambicji publicystycznych3®. Przy-
ktadem moze by¢ ,,InfOKredyt” wydawany od stycznia 2011 roku przez Getin
Noble Bank. Oprocz informacji o mozliwosciach kredytowych sg porady spe-
cjalisty i formularz potrzebny do pozyczki.

Bardziej skomplikowana sytuacjajest w sieci SKOK. Trudna do opisania
struktura organizacyjna spowodowata, ze spotdzielnie wydajg kilka pism.
Na rynku bydgoskim pojawia sie dwumiesiecznik ,,Skokowicz”36 wydawany
przez SKOK ,,Piast” oraz ,,Czas na SKOK”37- organ SKOK Stefczyka. Oba
tytuty zawieraja sporo tekstow spotecznych i reklamowych, ale poprzez dzia-
talnos¢ spoteczng firmy, a nie - przedsiewziecia czysto komercyjne.

Wyijatkiem w tym segmencie jest ,,Poradnik Bankowy”, og6lnopolskie
pismo PKO BP, ale tak redagowane, aby sprawiato wrazenie, izjest pismem re-
gionalnym. W wielu numerach podawany byt nawet bydgoski adres, chociaz
wiekszos¢ tekstéw mogta zainteresowac klientow banku w catym kraju.

ANa przykiad w styczniowym numerze ,,Matrasu” z 2011 r. wydrukowano esej o Emilu Cio-
ranie (na stronie 4) oraz Okruchy z notesu Wojciecha Kassa o0 obecnosci Mazur w literaturze
polskiej (strony 11-13).

PHNie dotyczy to kas oszczednosciowych SKOK, ktdrych miesiecznik réwniez zawiera infor-
macje spoza obrotu pienieznego.

FHPismo ukazuje sie od 2010 r. na papierze offsetowym i ma 12 kolumn formatu 27,5 x 37 cm.

3 Jeden ze starszych periodykéw sieci. Ukazuje sie od 2005 r. w formacie 28,5 x 39 cm.
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Ukazywaty sie tez pisma wysoko specjalistyczne. ,,Hair Club” byt to
kwartalnik o fryzjerstwie, bardzo elegancko wydawany, kolportowany w zak#ta-
dach kosmetycznych i fryzjerskich. Oprocz informacji o modnych fryzurach
publikowano tam rozmowy z ciekawymi osobami, zamieszczano sporo porad
i ciekawostek. Wydawcg byt bydgoski Polwell.

Jeszcze oryginalniejszy pomyst przySwiecat firmie 4PHU, ktdra w stycz-
niu 1995 roku zaczeta wydawac miesiecznik ,,Mtoda Para”.Z o$miu stron po-
towa byta wydawana na papierze kredowym, co umozliwiato druk kolorowy.
Oprocz komercyjnych informacji o Slubie i weselu pismo zawierato porady
prawne i porady o wiasciwym zachowaniu.

Alma Mater bez ex cathedra

Osobny segment darmowych pism stanowig te wydawane przez poszcze-
golne uczelnie. Sg one interesujgcym melanzem pism reklamowych, majacych
doprowadzi¢ do konsolidacji konkretng grupe oraz pism warsztatowych, bo
czesto autorami sg studenci, ktorzy dopiero uczg sie dziennikarskiego kunsztu.

W Bydgoszczy pierwsza byta 6wczesna Akademia Techniczno-Rolnicza,
ktérajuz w 2001 roku wystartowata z Biuletynem Informacyjnym ATR. Byt to
kwartalnik wydawany w najpopularniejszym formacie A4. Starat sie informo-
wac o wszystkich aspektach zycia uczelnianego. Byto wiec troche o sukce-
sach, imprezach i rocznicach.

Pierwszg prywatng uczelnig, ktora zaczeta wydawaé wiasne pismo na pro-
fesjonalnym poziomie, byta Wyzsza Szkota Gospodarki, ktéra sfinansowata
w 2002 roku wydanie pierwszego numeru ,,Kuriera Uczelnianego”, kwartal-
nika, ktory ukazuje sie rytmicznie do 2011 roku. Pismo ma najpopularniejszy
format A4 i okoto 50 kolumn objetosci. Od poczatku oprocz obrazkéw z zycia
spotecznosci akademickiej sg tam zamieszczane informacje z odlegtych
panstw Swiata. Mozna nawet zaryzykowac stwierdzenie, ze owe reportaze staty
sie znakiem firmowym pisma.

Owczesna Akademia Kazimierza Wielkiego rozpoczeta wiosng 2003 roku
wydawanie ,,Kwartalnika Akademickiego”. Pismo od poczgtku miato ciekawg
szate graficzng i pewne ambicje intelektualne. Nie ograniczato sie do rejestra-
cji wydarzen biezacych, ale publikowato sporo tekstow ponadczasowych, ktore
miaty poswiadcza¢ uniwersyteckie ambicje uczelni. Ciekawa byta tez szata
graficzna, a papier miat dobra jakos¢.

Bardzo reprezentacyjnym dwumiesiecznikiem sg ,,Wiadomosci Akade-
mickie”, ukazujgce sie od 2004 roku. Lakierowana oktadka, kredowy papier,



Od sacrum do profanum... 287

staranny druk, pomystowa szata graficzna i znaczna - jak na tego typu pisma
- objetos¢ powodujg, ze nad organem Collegium Medicum UMK nalezy sie
pochyli¢ z uwaga. Autorzy starajg sie opisywac szczegétowo zycie medykow
w miescie oraz siegajg do historii tego Srodowiska. Pewnym utatwieniem dla
redaktorow moze by¢ to, iz w niektérych numerach ukazujg sie reklamy.

Najmtodszym pismem uczelnianym przeznaczonym dla szerszego od-
biorcy jest ,Monitor Akademicki” wydawany przez Wyzszg Szkote Nauk
0 Zdrowiu. Szuka jeszcze swojej formuty, odpowiedniej szaty graficznej. Po-
dobnie jak w poprzednich przypadkach, w kazdym numerze znajdujg sie in-
formacje z zycia uczelni oraz zapowiedzi plandw na przysztosc.

Koto Naukowe Politologéw z UKW rozpoczeto w 1998 roku wydawanie
pisma ,,Homo Politicus”, zawierajagcego opinie zakéw, poglady wyktadowcow
lprzeglad wydarzen. Miat to by¢ kwartalnik, ale - z przyczyn organizacyj-
nych i finansowych - ukazywat sie wyjatkowo nieregularnie.

Natomiast studenci nauk medycznych 6wczesnej Akademii Medycznej
rozpoczeli w 2001 roku wydawanie ,,Niecodziennika Akademickiego”. Zakom
pomagaty witadze uczelni, bo pismo ukazywato sie z lakierowang oktadky
i w sporej objetosci - 32 kolumn.

»Salis” miato w podtytule ,,Niezalezne Pismo Studenckie” i ukazywat sie
nieregularnie po 1999 roku dla studentow Akademii Kazimierza Wielkiego.
Miato bardzo ciekawa, chociaz czesto zmieniang, szate graficzng, znaczne
urozmaicenie gatunkdw dziennikarskich i literackich oraz wyrazng prawicowg
opcje polityczna.

Jeszcze ciekawsze dla badacza sg pisma szkolne, gdyz nie zawierajg
pewnego elementu komercyjnego, ktory pojawia sie we wszystkich wydaw-
nictwach uczelnianych. Autorami szkolnych gazetek sg uczniowie az 483byd-
goskich szkot wszystkich szczebli, poczawszy od szkét podstawowych,
poprzez gimnazja, szkoty zawodowe (np. Zespot Szko6t Drzewnych), az po li-
cea og6lnoksztatcgce. W przeciwienstwie do periodykoéw uczelnianych pisma
szkolne opierajg sie gtdwnie na uczniach. Stad ich stosunkowo krotki zywot.
Wystarczy bowiem zmiana rocznika, aby tytut zostat pozbawiony autoréw.

Gtos samorzadow

Wiekszos¢ darmowych periodykéw ma jeden - jasno okreslony - cel
wydawania. Pisma parafialne ewangelizujg, reklamowe reklamujg, informa-
cyjne informujg. Pewien problem wytania sie przy analizie tekstéw zawartych

BDane za Wojewodzka Bibliotekg Pedagogiczng w Bydgoszczy.
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w pismach samorzgdowych. Wyraznie wida¢, ze wydawca chce jednoczesnie
przekaza¢ informacje o swych staraniach i przekona¢ odbiorce, ze czyni to le-
piej od politycznych konkurentéw. Z tego powodu ten typ czasopism ciagle
balansuje na cienkiej linie rozciggnietej miedzy obiektywng informacjg a usta-
wiczng kampanig wyborcza. Ta druga mozliwos¢ powoduje - silg rzeczy -
zmniejszenie wiarygodnosci pisma. Mimo to wtodarze samorzadowi godzg sie
na to, liczac, ze odrobig straty po wygranej kampanii.

Czasami zdarza sie, ze jeden z celow wyraznie zwycieza. Tak tez stato sie
z ,Kurierem Ratuszowym” w wyborczym roku 2010. Pismo zawsze miato
sktonnosci do nadreprezentacji prezydenta miasta3d Co wiecej, kilka ulotek
wyborczych Konstantego Dombrowicza, kandydata na prezydenta, miato
szate graficzng prawie tozsamg z pismem ratusza. Nowa ekipa, ktéra objeta
witadze po wyborach w 2010 roku, nie wznowita do lipca 2011 roku wydawa-
nia pisma. Szkoda, bo ukazywat sie od 2003 roku i- szczeg0lnie na poczatku
- poruszat rzeczywiste problemy bydgoszczan. Nie przeszkadzato, iz byt wy-
dawany na kiepskim papierze i miat matg objetos¢. Miatjednak spory naktad
- 80 000 egz. Poniewaz redagowany byt przez profesjonalnych dziennikarzy40,
nie odbiegat poziomem merytorycznym iredakcyjnym od wielu ptatnych cza-
sopism.

Samorzgdnos$¢ nie ogranicza sie, na szczescie, do poziomu gminnego, ale
zeszta na poziom osiedli. Jest czym$ normalnym, ze Rady Osiedli réwniez
chcg sie kontaktowac ze swoimi wyborcami.

Juz w 1993 roku zaczat sie ukazywac kwartalnik ,,Biuletyn Wilczak -
Jary”. Miat stosunkowo duzy nakiad jak na tego typu wydawnictwo, bo w gra-
nicach 1000-2000 egz. Byt typowym pismem osiedlowym, ktdre starato sie
pisa¢ o wszystkim, co sie dzieje w tym fragmencie Bydgoszczy.

Mieszkancy dwéch dos¢ zasobnych dzielnic zaczeli w 1995 roku wyda-
wacé dwumiesiecznik (czestotliwo$¢ wahata sie od kwartalnika po miesiecznik)
»Echo”. Pismo byto emanacjg Rady Osiedla Miedzyn - Prady. Naktad w naj-
lepszym okresie wynosit 1500 egz.

W 1996 roku ukazat sie pierwszy numer ,,Osowej Gory”, ktory reprezen-
towat poglady tamtejszej Rady Osiedla. Wystartowat ze znacznym naktadem
1000 egz. i byt duzg nadziejg na integracje tworzacej sie nowej spotecznosci
w obu - jakze przeciez r6znych - czeSciach tej dzielnicy.

PBywaty numery, ze wiekszo$¢ materiatdw dotyczyta pracy i spotkan prezydenta oraz prze-
wodniczacego rady, o ile byt z tego samego obozu politycznego.

MTrzeba tez pamieta¢ o tym, ze éwczesny prezydent miasta miat za sobg dziennikarski okres
Swego zyciorysu.
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W potowie lat 90. Towarzystwo ,,Nasze Szwederowo” rozpoczeto wyda-
wac miesiecznik ,,Nasze Szwederowo”. Pismo miato nietypowy format i pisato
o wielu wydarzeniach z dzielnicy. Konkurowat z nim ,,Szwederowiak” wyda-
wany przez miejscowy Dom Kultury. W tym drugim przypadku nalezato
podziwiaé wydawcow za znalezienie licznej grupy sponsorow (gtéwnie miej-
scowi, drobni przedsiebiorcy). Umieszczano réwniez informacje o obcych kul-
turach i innych religiach.

Miesiecznik ,,Nasze Osiedle - Okole” zaczat sie ukazywa¢ w 2000 roku.
Miat charakter informacyjno-kulturalny i byt wydawany przez tamtejszg Rade
Osiedla.

Mieszkancy potudniowych dzielnic miasta poczuli na poczatku XXI
wieku, ze ich problemy nie sg dostatecznie nagtosnione4 i - pod egidg Towa-
rzystwa Spoteczno-Kulturalnego ,,Btonie” - rozpoczeto wydawanie kwartal-
nika ,,Btonie”. W okresie swojej Swietnosci periodyk miat 2000 egz. naktadu.
Jego zamilkniecie jest dowodem na to, ze wszystkie przedsiewziecia wydaw-
nicze muszg mie¢ albo solidne podstawy finansowe, albo bogatych i cierpli-
wych sponsorow, albo odpowiada¢ na ogromne spoteczne zapotrzebowanie.

Zmierzch periodykéw osiedlowych zaczynat sie przewaznie w podobnym
momencie - po wyborach, kiedy wydawcy lub autorzy zbyt skojarzyli sie
zjedng opcja polityczng i- w ten sposéb - przestawali by¢ wyrazicielami po-
gladow wiekszosci maltej spotecznosci.

Na zakonczenie tej czesci trzeba wspomnie¢ o miesieczniku ,,Primum non
Nocere” - organie Bydgoskiej Izby Lekarskiej (przynaleznos$¢ do niej obo-
wigzuje wszystkich lekarzy znad Brdy)42 Zawiera praktycznie wszystko, co
moze zawiera¢ tego typu wydawnictwo, a wiec odnotowuje aktualne wyda-
rzenia, wspomina zastuzonych cztonkdw, informuje o najwazniejszych pro-
blemach i nowych rozwigzaniach prawnych. Nie brakuje tez elementéw
rodzinnych43

Trudno doktadnie zakwalifikowac¢ pismo ,,Europejczyk Pomorza i Kujaw”,
ktére pojawito sie na rynku w czerwcu 2002 roku, a wiec w czasie debaty
0 przystapieniu Polski Unii Europejskiej. Na zlecenie bydgoskiego SLD wy-
dawnictwo Ad Novum Pomorza i Kujaw44zaczeto propagowac idee zwigzania
z UE. Periodyk miat eleganckga szate graficzng i nowoczesny sposob tamania.
Ukazato sie jednak tylko kilka numerdw.

4 Tojeden z gtéwnych powodow powstawania sublokalnych pism.

£ Periodyk jest rozsytany do doméw za darmo, ale lekarze muszg ptaci¢ sktadki na BIL.
$Na przyktad numer 6/7 z 2008 r. miat na okfadce zdjecia 25 dzieci lekarzy.

4 Spotka-corka Ad Novum, ktéra wydawata dziennik zwiazany z SLD - Trybune.
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Do tej samej kategorii mozna zaliczy¢ krétkotrwate ukazywanie sie ,,Le-
wicowca”, ktéry byt pismem bydgoskiego SLD i pojawit sie w 2001 roku,
w formacie A4 i w objetosci o$miu stron.

O ekspansji lewicy na tym rynku $wiadczg kolejne dwa tytuty. Pierwszy
to ,, Trybun Europejski”, ukazujacy sie od wiosny 2002 roku, ktérego wydawcg
byto Bydgoskie Stowarzyszenie na Rzecz Wspotpracy i Integracji z Unig Eu-
ropejska. Paradoksem tego tytutu byta nieadekwatnosé tytutu do prezentowa-
nych tresci. Autorzy zajmowali sie bowiem gtéwnie pracg lewicowych
radnych. Naktad byt imponujgcy - 10 000 egz.

Drugie pismo to ,, Trybuna Pomorza i Kujaw”, ktéra ukazywata sie
od stycznia 1997 roku do marca 2003 roku. Tygodnik nie wykorzystat atutu
prasy regionalnej i zbyt czesto zajmowat stanowisko w sprawach ogélnopol-
skich. Zamieszczat sporo reklam firm, ktére byty zalezne od éwczesnych wiadz
miasta i wojewodztwa. Po zwyciestwie w 2003 roku ugrupowan posolidamo-
Sciowych i klesce SLD periodyk stracit zaplecze finansowe.

Ciekawe, przynajmniej na bydgoskim gruncie, jest to, ze pozostate wiek-
sze partie polityczne w miescie nie podejmowaty proby wydawania bezptat-
nych periodykéw, a ograniczaty sie do biuletynow przed kolejnymi wyborami
parlamentarnymi badz samorzadowymi.

Sygnaly z nieba

Szkoda, ze bydgoskie zycie parafialne ijego odbicie w prasie nie jest
tak bujne jak w znacznie mniejszym i bardziej ubogim Grudzigdzu, gdzie
ok. 60 proc. parafii wydaje swoje pisma, ajeden z trzech dekanatéw jest ob-
stugiwany prasowo w stu procentach. Tak sie jednak sktada, ze aktywnos$¢ wy-
dawnicza jest pochodng aktywnos$ci ewangelizacyjnej kleru i mozliwosci
pomocy laikatu. Stad w Polsce& przewazajg pisma w wielkomiejskich bloko-
wiskach, gdzie praca duszpasterska musi by¢ intensywniejsza oraz w matych
miejscowosciach na potudniu kraju, gdzie spotecznosci sg na tyle zintegro-
wane, iz wspdlna praca sprawia im przyjemnos¢.

Ogromna wiekszo$¢ prasy parafialnej jest albo rozdawana, albo wytozona
na stosownym miejscu w kosciele lub zakrystii z sasiadujacg tabliczka o ofie-
rze ,,co taska”. Podobnie jak reszta prasy darmowej, koscielne periodyki majg
zblizong szate graficzng, podobng objetos¢ i tres¢.

&b Autor opiera sie na danych Ogoélnopolskiego Stowarzyszenia Prasy Parafialnej, ktore zrzesza
wydawcow z blisko tysigca parafii.
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Omawianie bydgoskiej prasy parafialnej trzeba zacza¢ od ,,Miesiecznika
Koscielnego” parafii pw. Swietej Trojcy, ktory przecierat $ciezki. Ukazuje sie
od 20 grudnia 1990 roku i byt pierwszym po kilkudziesieciu latach pismem
koscielnym w Bydgoszczy. Autorzy uwazaja, iz kontynuujg misje ,,Tygodnika
Koscielnego”, ktéry egzystowat w tej parafii w latach 1929-1939. Oprocz teks-
tow typowo religijnych w wiekszo$ci numerdw znajdujg sie teksty lzejsze, roz-
rywkowe. Naktad waha sie od 500 do 800 egzemplarzy.

Parafia Matki Boskiej Nieustajgcej Pomocy jest jedng z najbardziej wy-
razistych w miescie. Ma tez zr6znicowany sktad parafian (liczne biedne domy
i sporo nowoczesnych blokéw). To musiato spowodowac konieczno$¢ nowo-
czesnej ewangelizacji. W potowie 1994 roku ukazat sie pierwszy numer kwar-
talnika ,,Droga”, ktéry imponowat szatg graficzng i poziomem redakcyjnym
tekstow.

Dwa lata pézniej ukazat sie tygodnik ,,Dla Rodziny”, wydawany przez
parafie sw. Wincentego a Paulo (w Bazylice). W kazdym numerze byty teksty
religijne, poezja i informacje z zycia wspoélnoty, a wiec norma dla tego typu
pism.

W 1998 roku proboszcz i wierni z parafii Najswietszego Serca Pana Jezusa
zdecydowali sie na wydawanie miesiecznika (nie zawsze ten interwat byt
przestrzegany) ,,Gtos Serca”. Pismo odznaczato sie znaczng objetoscig -
12-16 kolumn.

W tym samym czasie na wschodnim skraju miasta zaczat sie ukazywac pe-
riodyk ,,Glos Swietego Mikotaja”, a wydawca byta parafia pod tym wiasnie
wezwaniem, scalajgca wiernych z nowej i starej czesci Fordonu.

Juz w nowym stuleciu pojawit sie (w skromnej szacie) ,,Gtos Zmart-
wychwstania” wydawany przez parafie Zmartwychwstania Panskiego.

Warto jeszcze zaznaczy¢ ukazywanie sie ,,Hustawki” (parafia Niepokala-
nego Poczecia NMP), ,,Mateusza” (parafia Sw. Mateusza), ,,Na OSciez” (para-
fia Matki Boskiej Krélowej Meczennikéw), ,,Na Skraju” (parafia $w. £ukasza)
i ,Naszg Parafie” (parafia NMP - Matki Kosciota).

Zakonnicy ze Zgromadzenia Ducha Swietego petnig w Bydgoszczy po-
dwadjna role. Sg misjonarzami i prowadzg kosciét. Dlatego mozna uznac ,,Po-
stafica Ducha Swietego” (tradycje siegaja 1930 r.) za pismo, ktére nie tylko
informuje o kulcie Ducha Swietego, o postudze w odlegtych stronach $wiata,
ale rowniez o tym, co dzieje sie w okolicach al. Jana Pawta II.

Bydgoszcz - w odroznieniu do starych miast diecezjalnych - nie dorobita
sie jeszcze zaplecza intelektualnego, ktore zawsze towarzyszy domowi bisku-
poéw. Stad moze stosunkowo skromna oferta pism parafialnych.
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Podsumowanie i przyszto$¢

Prezentowany zestaw bezptatnej prasy bydgoskiej na pewno nie jest kom-
pletny. Jest to bowiem zadanie niewykonalne. Wydawcy nie zawsze prze-
strzegajg obowigzku dostarczenia okazowych numeréw do bibliotek, nie
wszyscy starajg sie o numery ISSN.

Trzeba wiec przyzna¢, ze - mimo wymienienia ponad setki tytutéw - lista
darmowych periodykéw w Bydgoszczy nie jest petna. Prawie wszystkie nie
sg bowiem nigdzie odnotowywane. Cze$¢ z nich ma rowniez stosunkowo
krotki zywot. Jednak nawet zaprezentowana lista pozwala na stwierdzenie, ze
Bydgoszczjest waznym punktem na prasowej mapie Polski, chociaz nad Brdg
nie ukazuje sie zaden opiniotworczy periodyk. Zmienia sie jednak struktura
prasy i- by¢ moze - model bydgoski jest modelem przyszto$ciowym.

Na polskim rynku pojawity sie z nowym stuleciem. Na razie nie sgjeszcze
konkurencja dla prasy drukowanej, w tym gtownie bezptatnej, ale najprawdo-
podobniej ich rola bedzie rosngé. Mowa o e-prasie. Jest to temat do opisania
za rok lub dwa.

Summary

Free of charge newspapers appeared in Bydgoszcz more or less at the same
time as throughout Poland, i.e. after 1989. At the beginning of the 1990’s,
publishers in the city on the Brda River were pioneers of the establishment
of a free information weekly, which would reach to most residents of the
city. Unfortunately, these efforts finished with a failure due to Financial
reasons. Only basing another project on “Express Media” resulted in
a success. One can partially similarly assess the fate of cultural magazines,
which sometimes ended their life after only several issues (e.g. “Grzecznie”,
“Moment”, and “Mréwka”). The reason was similar - the lack of money.
Periodicals that aim at advertising products and brands are doing much
better. Whereas political magazines are successful owing to the power of
the group they are to promote. However, the vicissitudes of life of free
newspapers in Bydgoszcz and their significant number confirm that this is
a developing market, which can surprise us many times.



