Jacek Lindner

Paniczna ucieczka
od polskosci nad Brda

PrzejdZzmy sie ulicami Bydgoszczy, przypatrzmy napisom, przeczytajmy
repertuary kin, z ktérych zadne nie ma swojskiej nazwy, obejrzyjmy doktadnie
jadtospisy w barach, klubach, pubach czy restauracjach, bo gospdd czy zajaz-
dowjuz nad Brda sie nie uswiadczy. llez tam steakdw, shoarmy czy pizzy, a nie
ma rodzimego bigosu lub flakéw. Na podworkach coraz mniej Jasiow, Kazi-
kow czy Marzen, a coraz wiecej Patrykdw, Zanett lub Wiolett. Minetajuz moda
zwigzana z Karolem Wojtytg. Coraz mniej wiec Jasiow, Pawtdw i Karolkow.

Bydgoszcz wecale nie jest w czotowce tych lokalnych spotecznosci, ktore
zachwycity sie bezkrytycznie wszystkim, co ma pieczatke szeroko rozumianej
kultury angielskiej. Na korzy$¢ bydgoszczan przemawia i to, ze nie ma u nas
drapaczy chmur lub przesadnej liczby centréw handlowych. Uciekamy wiec od
tej polskosci szybko, ale do stolicy nam daleko.

Sfera definicji

Kiedy pada teza, ze kto§ (w omawianym przypadku catkiem spora spo-
tecznosc) ucieka od czego$ i do tego panicznie, to wypada poda¢ bardzo pre-
cyzyjng definicje tego zjawiska. Jak tu jednak w jednej definicji zamkngcC
ponad tysigc lat burzliwej historii narodu i kultury, ktére sg wielkg plataning
roznych wptywoéw, rozmaitych walk o historie i pamie¢ oraz potwierdzonych
publikacjami zmagan o tozsamo$¢l Pomocny moze okaza¢ sie profesor Jan
Btonski, ktory ponad 20 lat temu napisat: ,,Kraj ojczysty nie jest hotelem,

1Stynny byt 30 lat temu sp6r Jasienicy i Zatuskiego o to, jakie elementy polskiej historii
zastugujg na krytyke, ajakie na utrwalenie w pamieci narodowe;j.
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w ktorym dos¢ sprzatng¢ brudy po przypadkowych gosciach. Zbudowany jest
przede wszystkim z pamieci, inaczej mowigc, jestesSmy sobg tylko dzieki pa-
mieci o przesztosci”2

Zgodnie z sugestig profesora zamienmy pojecie ,,hotel” pojeciem ,,dom
rodzinny”. W tej metaforycznej aurze poszukajmy odpowiedzi na proste pyta-
nia. Kimze i czymze sg zatem zapeinione pokoje owego domu rodzinnego,
0 ile mamy sie trzymaé metafory profesora. Zdaniem autora polskos¢ to cala
przestrzen kulturowa, w jakiej zyjg mieszkancy danego obszaru. Nie liczy sie
ich wyksztatcenie, poziom intelektualny i wrazliwos¢.

Do takiego definiowanego worka (w przypadku polskosci) trzeba zatem
wrzuci¢ zaréwno Mickiewicza, Stowackiego, Sienkiewicza, Matejke, Tuwima,
Tatarkiewicza, Niemena, Czerwone Gitary, Janusza Laskowskiego, Perfect,
a ostatnio, na przyktad, Hey i Dode3 ze o piosenkach biesiadnych lub szeroko
rozumianym folklorze nie wspomnimy. Nie mozna tez poming¢ najpopular-
niejszych aktorow, filmow, przedstawien, kabaretow lub choCby dowcipow.
W tym samym miejscu trzeba umies$ci¢ wspomnienia o Il wojnie Swiatowej,
ktopotach zaopatrzeniowych w PRL, stanie wojennym, wyborach czerwco-
wych lub stawnym meczu pitkarzy na Wembley czy o sukcesach Golloba lub
Matysza. Ba, nawet poszukiwanie kietbasy krakowskiej w czasach PRL tez
nalezy do tego obszernego zbioru. Nie mozna tez zapomina¢ o smakach dzie-
cinstwa, potrawach pracowicie czynionych rekami bab¢ czy mam, bo one tez
stanowig istotng cze$¢ polskosci4.

Jak widac, tak definiowana polskosSc jest zjawiskiem wieloelementowym
1do tego bardzo zréznicowanym. Kazdy zwolennik polsko$ci moze znalez¢
co$ dla siebie ijednoczesnie nie musi sie identyfikowaé ze wszystkimi ele-
mentami. Trudno bowiem, aby mieszkaniec Kujaw fascynowat sie muzyka
goralska, chociaz polskosciag sg i rzewne kujawiaki, i charakterystyczne nutki
goralskich skrzypiec. Jest wiec w czym wybierac, tylko trzeba chcieé.

Taka sktadnica-skarbnica ostatni raz sprawdzita sie doskonale podczas
Il wojny Swiatowej, kiedy znaczna cze$¢ polskich partyzantéw miata pseudo-
nimy wywodzgace sie z rodzimej literatury lub nawigzywata do chlubnych wy-
darzen historycznych.

2J. Btonski, Biedni Polacy patrzg na getto, ,,Tygodnik Powszechny” 1987, nr 2, s. 6.
3Nazwiska sg symboliczne i nie wyczerpuja zjawisk kulturalnych, ktére sg wsp6lng wiasnoscia

Polakow.
4Tutaj nie majednego wzorca, bo praktycznie w kazdym domu obowiagzuje inny zestaw potraw
wigilijnych, ze wspomnimy o pluralizmie tego najbardziej uniwersalnego w Polsce zestawu ku-

linarnego.
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Brzydkie zabawy jezykiem

Jezyk jest tg domeng cztowieka, ktdra podlega szybkim ewolucjom itatwo
wychwyci¢ w nim nastepujace zmiany. Polskijest tym jezykiem stowianskim,
ktéry ma najdtuzszy ciggty rozwdj, co moze by¢ powodem do dumyb5. Zawsze
miat sktonnosci do mody na przyswajanie stdw z innych jezykdéw. Najpierw
byt to niemiecki, a potem polszczyzna przezyta catg epoke ,,makaronizmow”,
czyli trudnego do logicznego wyttumaczenia tgczenia polskiego z tacing. Jak
reszta Europy, zachwyciliSmy sie francuskim, a od kilku dziesigtkow lat naj-
modniejszy jest angielski. Aby udobrucha¢ nowego dominanta, zrezygnowa-
liSmy praktycznie z samodzielnej kultury i ogromnajej wiekszo$¢ (ta wysoka
i popkultura) to kalki tego, co wymyslono nad Potomakiem oraz w tamtej oko-
licy. Nasze elity i ,elyty” na wyscigi anglikanizujgjezyk. Przerazenie budzi,
jezeli przoduje w tym branzowe pismo dziennikarzy - ,,Press”, ktdre oprocz
dziennikarstwa zajmuje sie tez reklamg i marketingiem.

Trzeba postawi¢ pytanie, skad codzienni uzytkownicy polszczyzny maja
czerpaC wzorce. W zastraszajagcym tempie maleje liczba tych, ktérzy w pol-
szczyznie widzg dobro warte ochrony. Dawniej z postugiwania sie nienagan-
nym jezykiem polskim styneli dziennikarze. Teraz nalezy to juz, niestety, do
przesztoSci; przynajmniej dla znaczacej czesci Srodowiska.

Oto kilka przerazajacych przykiadow. Handel we wszystkich jego obja-
wach jest gtdwng przyczynag psuciajezyka, gdyz wypowiadajgcy sie preferujg
prymitywne wersje angielszczyzny. Jacek Sadowski6 napisat: ,,Rosnie nam
nowa grupa klientéw produktéw premium i luksusowych. Kupujacych pro-
dukty nie dla duzego logo z nazwg marki, ale dla rzeczywistych wartosci, ktore
marka niesie. Czy to oznacza koniec brandingu w segmencie premium?”7. Dodat
tez jedno z ulubionych stéw naszej gospodarki: linia*, piszac: ,,dynamicznie
rozwijajg sie linie produktow regionalnych”9 Nie omieszkat tez btysng¢ mod-
nymi stowami: ,,stworzony jako czasopismo shoppingowe szybko ewoluowat
w strone lifestylowego”, ,,dajagc konsumentom najwyzszej klasy design”,
»SzczegOlnie widoczny jest rozwdj branddéw premium w branzy spozywczej”,
»finansowe elity wracajg do surowych form - wyjezdzajg na survivalowe wa-
kacje” lub ,elity finansowe sg wiec zaspokojone, teraz sukces bedg odnosica

5Starsze sa informacje o butgarskim czy czeskim, ale potem oba jezyki miaty przerwy spowo-
dowane okupacjg przez inne narody.
"Prezes agencji reklamowej Demo Effectivc Launching.
J Sadowski, Brand de lux, ,,Press” 2008, nr 7, s. 102.
Sajuz linie kosmetykow, kredytowa, produktéw spozywczych, regionalnych.
4J. Sadowski, op. cit., s. 102.
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brandy dla rosnacej klasy $redniej” 10 Juz po tych kilku cytatach wida¢, ze dy-
rektor ma doskonale wyczulone ucho na nowg nowomowe. Dwadzie$cia stron
wczes$niej w tym samym numerze ,,Press” Dorota Kalinowska podsumowata
akcje promocyjng nowej sieci Polkomtela 36,6: ,,Niestandardowa akcja tease-
rowa miata poméc w dotarciu do oséb w wieku 15-25 lat”.

W tym samym numerze miesiecznika dla dziennikarskiej braci, w rubryce
,Kto, z kim, gdzie” podano dwie ciekawe informacje: ,,Marian Hille awanso-
wat z senior account executive client na stanowisko group head w spétce Bro-
ker FM S.A.” i ,Jan Raszkiewicz dotgczyt do zespotu Time S.A. jako product
manager i do zespotu IDMont S.A. jako dyrektor ds. kluczowych klientow” 1L
Szkoda, iz prowadzacy numer nie zorientowat sie, iz taki jezyk nie dociera do
wiekszosSci odbiorcow, nawet tych z branzy. Dramatem jest fakt, iz wielu dzien-
nikarzy traktuje ten miesiecznik jako wzorzec wielu poprawnos$ci, w tym je-
zykowej.

Nowg kategorig na rynku sg czasopismal majace utatwi¢ zakupy albo -
co jest bardziej prawdopodobne, ale nie do ujawnienia - majace sktoni¢ czy-
telnika do dokonania danego wyboru. Na polskim rynku jest juz kilka takich
pozycji, a adresowane sg do kobiet, mezczyzn i nastolatkow. Na przetomie
wiosny i lata 2008 roku pojawit sie miesiecznik ,,Bingo”, ktory reklamowat
sie sloganem ,,Nowy magazyn shoppingowy”. Wiosng i latem w 2008 roku
najpopularniejszym dodatkiem do pism kobiecych byty torby na plaze. Aby
jako$ wyrdznic sie z tego tlumu, ,,Swiat Kobiety” chwalit sie, ze prezentem
jest ,trendowa torba na lato” 14

Media nie potrafigjuz postugiwac sie polszczyzng. W tymze samym nu-
merze ,,Press” jest artykut Cudowne lata}Aposwiecony magazynom paretin-
gowym, czyli czasopismom adresowanym do obojga rodzicow. Do tej grupy
zalicza sie siedem tytutow.

Smutnym faktem jest to, ze nawet renomowane tytuty ulegajg tej modzie.
»R0zne towary z najwyzszej potki ma tgczy¢ ten sam target - grupa zamoznych
odbiorcow” 15- tak pisata ,,Polityka” w jednym z wakacyjnych numerow. Po-
dobnie postepujg pozostate czasopisma i, bodaj, tylko ,,Tygodnik Powszechny”

Dlbidem, s. 102.

1,,Press” 2008, nr 7, s. 11.

PW 2008 r. do tej kategorii mozna byto zaliczy¢é m.in.: ,,Avanti”, ,,Bingo”, ,,Galeria”, ,,Hot ,
»Joy”, ,Logo” czy ,,Smart”. Wszystkie tego typu periodyki majg obcojezyczne tytuly. | nie
mozna sie temu dziwi¢, bo przewaznie sa to polskie kopie zachodnich pism.

BStrona tytutowa nr 8/2008.

KU Cudowne lata, ,,Press” 2008, nr 7, s. 57 in.

BJ. Solska, Jajo Kruka, ,,Polityka” 2008, nr 32, s. 38.
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stoi na strazy klasycznej polszczyzny. W czotdwce psucia sg natomiast pisma
branzowe, tabloidy oraz kolorowe pisma dla kobiet.

Swdj wkitad w ,,angielszczenie” mediéw ma i Bydgoszcz. Na poczatku
2009 roku zaczat sie ukazywac regionalny miesiecznik ,M 7” o ,,tematyce bu-
dowlano-designersko-projektowej”, donosit renomowany ,,BIK” w kwietnio-
wym numerze w 2009 roku na 68 stronie.

Z przerazajacg predkoscig znikajg stare dyscypliny sportowe i na ich
miejsce pojawiajg sie nowe, a dziennikarze sportowi wszystkich mediow zgod-
nie uSmiercajg kolejne. Nie majuz zuzla, bo zastapit go speedway, koszykowka
to teraz bcisket, pitka reczna staje sie hand ballem, a w pitce noznej nie majuz
bramkarzy tylko goalkeeperzy (podobnie jest na innych pozycjach). Okrop-
no$¢ tego stownictwa pogarsza proba odmiany przez przypadki angielskich
stbw. Mozna wiec czasami ustyszec, ze ,,Tomasz Gollob wszystko zawdziecza
spidtejowi”. Sa to stowa rownic czesto padajgce w prasie oraz mediach elek-
tronicznych. Dziennikarze popetniajg wiec ten grzech dosc solidarnie.

Istnieje w Bydgoszczy spotka ,,Express Media”, ktéra, m.in., wydaje ,,Ex-
press Bydgoski” oraz darmowe tygodniki ,,City Bydgoszcz” i,,7 Dni”. Trudno
dociec, dlaczego jedno z darmowych wydawnictw ma pretensjonalny tytut,
adrugie skutecznie zachwaszcza nasz jezyk ojczysty.

Tygodnik ,,City Bydgoszcz” pochwalit plan Juwenaliow 2009 i zaznaczyt:
»Samorzadowi i sponsorom udato sie naktoni¢ do przyjazdu Apollo 440. Tego
zespotu, jak i reszty line-up’u zazdrosci¢ nam moze wiekszo$¢ polskich os-
rodkow studenckich” 16

Kilka stron dalej (mag) pisze o letniej modzie. Tak zachwala pewien ele-
ment: ,,kombinezon w tym sezonie to absolutne »must have«” 17.

Tylko w jednym numerze ,,7 Dni” uwielbieniem dla angielskich makaro-
nizméw popisata sie naczelna Justyna Tota, ktéra tak reklamowata wywiad:
»,Rozmowa z Bamskem, jednym z organizatorow Urban Exhibicjon vol. 1-
eventu w klubie M06zg, za sprawg ktorego przeniesiemy sie w Swiat Street artu,
graffiti i klimatéw funky/true hip-hop”18 W tym pokracznym teks$cie najbar-
dziej razi —aduzywane ostatnio —stowo ,,event”, ktore Smiato mozna zastgpic
stowami ,,wydarzenie” czy ,przedstawienie”.

W tym samym numerze znalazta sie notatka o imprezach zwigzanych
z piecioleciem cztonkostwa Polski w Unii Europejskiej. Padto takie zdanko:
»Najwieksze przeboje Jeana Michela Jarre’a na zywo rozbrzmiewaty w wy-

6Ruszajg Juwenalia 2009, ,,City Bydgoszcz”, 2009-05-07, s. 1
Kombinezonjest trendy, ,,City Bydgoszcz”, 2009-05-07, s. 4.
J Tota, Kreska wzmocniona setami, ,,1 Dni”, 2009-05-05, s. 9.
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konaniu najlepszych na Swiecie coverzystdw muzyki artysty” 19 Autor stworzyt
neologizm i czut, ze sama angielszczyzna nie wystarczy - stad ten potworek
0 polskiej fleksji i angielskiej pisowni.

Bydgoscy motocyklisci postanowili poméc ciezko pobitemu koledze i wy-
produkowali koszulki z napisem ,,United Wheels for Jarek”, o czym pisat ty-
godnik ,,7 Dni”20. Znowu straszy potgczenie dwodch jezykow w jednym -
przeciez bardzo krotkim - teksciku.

Posiew daje obfity plon

W centrach handlowych tatwo mozna zauwazy¢ ciggoty do udziwnien
i bazarowej angielszczyzny. Tutaj Bydgoszcz dos¢ dtugo chronita swa sfere
jezykowa, ale przyszedt czas na inwestycje na terenie dawnych zaktadéw
miesnych i na mapie miasta pojawit sie ,,Focus Park”. Ale to nie koniec jezy-
kowych okropnoS$ci zwigzanych z tym centrum handlowym. W $rode, 19 lis-
topada 2008 roku bydgoska wkiladka ,,Gazety Wyborczej” opublikowata
historyczng wiadomos¢: ,,Focus Park zmieni sie w Focus Mail”. Chodzi zas -
jak zapewniat Jarostaw Fijatkowski, dyrektor zarzadzajacy w Parkridge -
0 ,,unikniecie zamieszania i po prostu dalej normalnie pracowacé”2L

Ten obiekt ocieka zresztg bezsensowng, niepotrzebng angielszczyznag.
Centrum otoczone jest kilkoma zabytkowymi domkami. W jednym mies$ci sie
klub ,,Lizard King”, obok ,,Sioux Restaurant” i bar ,,Sushi”, a Sciane nad
gtownym wejsciem zdobi ogromny neon ,,Cinema City”. Kiedy idzie sie za$
szerokimi korytarzami tego centrum, to mija sie sklepy o obco brzmigcych na-
zwach. Nawet rdzennie polska firma LPP handluje pod przykrywksg ,,Cropp
Town” lub ,Reserved”. Podobnie postepujg inne przedsiebiorstwa.

Domowy angielski to nie tylko kwestia centrow handlowych. Od wiosny
2009 roku dziata w centrum Bydgoszczy (ul. Unii Lubelskiej) nowy sklep mu-
zyczny - nazywa sie ,,Guitar Planet”, a prawdziwe zatrzesienie takich nazw
wystepuje na gtownych ulicach handlowych miasta, czyli Dtugiej, Dworco-
wej i Gdanskiej.

W potowie maja 2009 roku konferencje prasowg zwotat prezes portu lot-
niczego w Bydgoszczy, ktorg relacjonowaty telewizyjne ,,Zblizenia”22 Krzysztof

B Wydarzenia, ,,7 Dni”, 2009-05-05, s. 2.

Dlbidem, s. 4.

2 Focus Park zmienia sie w Focus Mail, 2008-11-19, s. 3.
2Zblizenia, 2009-05-15, wydanie o godz. 18.00.
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Wojtkowiak przedstawit plany rozwojowe lotniska i opowiadat o nowym bu-
dynku dworca. Powiedziat: ,,bedziemy mieC trzy gejty”.

Nietypowa droge przebyt w tym zakresie koricem ,,Geant”, ktéry po wejsciu
do Polski wszystkie swe centra handlowe nazwat ,,King Cross”. Kilka lat temu
(Jeszcze przed sprzedazg konkurentowi z ,,Reala”) spolszczono wszystkie
nazwy (np. Bydgoszcz - ,Rondo”, Gdansk - ,,Osowa”, Gdynia - ,,Wzgdrze”).

Na regionalng tradycje i polsko$¢ nie majg natomiast szans modne ostat-
nio wysokosciowce. Zaczeta Warszawa, gdzie kilka najwyzszych budynkow
ochrzczono mianem z duzg dozg angielszczyzny: Warsaw Trade Tower, Inter,
Warsaw Financial Center, Oxford Tower, Orco Tower, Millenium Plaza. Byd-
goszcz znowu miata szczescie, bo przez lata nikt nie chciat budowac nad Brda
drapaczy chmur. Pojawita sie jednak skandynawska spdtka Nordic i- o ile
kryzys nie przeszkodzi - nad Brda pojawi sie Nordic Tower o wysokosci kilku-
nastu pieter. Natomiast przy ul. Jackowskiego ma powsta¢ Cube Plaza.

Ten sam btad, nadmiernego uwielbienia angielszczyzny, popetnili organi-
zatorzy ,,Climatic Night vol. 3”. Zabawa odbyta sie 23 maja 2009 roku w ,,1Q
Restaurant”, a na plakacie poinformowano jeszcze, ze wystgpig ,,Dnb Liguid
Stage: Cis (Hospital Rec./Neverafter, wokal Basia Dziamska, Ginee K (Tne-
sion Kru-Warszawa, Gmesome (Dance or Die - Bydgoszcz), Rudeboi (Break-
corps - Bydgoszcz), Asmo (Inowroctaw), mc Rany Julek (Dance or Die -
Poznan), wizualizacje-vj Puh (Pcv-Szczecin). House-Tech-Minimal Stage: Ka-
mille Ginglass (Warszawa), Eswuer, Yang, Tvik (Bydgoszcz)”.

Podobne krolestwo angielszczyzny rozpanoszyto sie 7 marca 2009 roku
w klubie ,,Estrada”, gdzie odbyt sie Hardcore Fest. W jego ramach wystapili:
Maypole, Hands Resist, Matchbox, Good 4 Nothing i Killed by Car.

Do sztafety uciekajgcych ochotnie przytaczyt sie Urzad Miasta w Byd-
goszczy i od wiosny 2009 roku mozna tam zdoby¢ nalepke reklamujaca grod
nad Brdg napisem ,,Be our guesf’. Nalepke dostajg Polacy.

Z naszych ulic znikajg tez sklepy, zaktady i punkty. Pojawiajg sie w ich
miejsce markety, centra, studia lub do$¢ swojskie Swiaty. To musi powodo-
wac powstawanie potworkéw jezykowych. Jakze bowiem brzmi $miesznie
i zbytnio pompatycznie tatoo center, market ogolnospozywczy, studio paz-
nokcia albo ,,Queenfryz”. Nie moze bycC jednak inaczej, skoro tylko na dwdéch
stronach w jednej ksigzce telefonicznej mozna spotkac firmy: ,,Baupol”, ,,Bud-
lex”, ,Oknotherm”, ,Hanlo Haus Vertrieb”, ,,Synco”, ,,Basis”, ,,Pubrex”, ,,Bet
Service”, ,,Adrexim”, ,,Budland”23 Postepuje ucieczka ku ,,x”, ,,c” czytanym jak
»K”, popularne jest tez dodawanie do polskich czastek angielskich uzupetnien.

'3Ksigzka telefoniczna Bydgoszcz 2008, s. 89, 90.
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Pozorne zrozumienie zaczyna wptywac¢ na walke konkurencyjng w po-
szczegolnych dziedzinach naszego zycia. Najwieksze przedsiebiorstwo po-
rzgdkowania miasta nalezy do kapitatu zachodniego i po licznych zmianach
nazw ostatnio pieczetuje sie ,,Remondis”. Konkurencja postanowita wykorzy-
staC sentymenty patriotyczne itak sie reklamuje na swoich pojazdach: 100pro-
cent bydgoskiego kapitatu. Podatki dla Bydgoszczy. Firma nazywa sie jednak
- ,CORIMP”, cojuz z Bydgoszczg i polskoscig ma niewiele wspolnego.

Rownie angielskolubni sg wiasciciele firm ochroniarskich. Stad w Byd-
goszczy dziataja: ,,Adsum”, ,,Asecura”, ,,Ekotrade”, ,,Factum”, ,Securitas CIT”,
»,Securitas Polska”, ,, Trax” i ,,Votum”24

Liste branz i firm, ktére chcg nazwag zaznaczy¢ swe przywigzanie do $wiata,
jest znacznie wiecej. Wystarczy spacer reprezentacyjng ul. Gdanska. Trzeba sie
duzo rozgladac, aby dostrzec wszystkie nazwy, ktore nie zawsze maja sens, ale
ich jedyng wartosScig - wedtug autoréw - jest obcojezyczne brzmienie. Pod
numerem siddmym od lat dziata sklepik o nazwie ,,Bucie”. Takiego stowa nie
ma w zadnym jezyku. Prawdopodobnie chodzito o ,,boucle”. Kiedy miniemy
pl. Wolnosci, po parzystej stronie zauwazymy ,,Admirat Club”, a pod tg pom-
patyczng nazwag kryje sie salon gier. Obok funkcjonuje firma ,,Isabell&Pascal”,
ktora handluje bielizng. Pod numerem 49 zaprasza Swiezo wyremontowany
sklep ,,Your new style”. Po drugiej stronie dziatajg sklepy ,,Bella Donna” i ,,Pri-
migi”, a pod numerem 46 mozna zaj$¢ do ,,Caffe Ciacho”. Natomiast przy
ul. Dtugiej mozna sie posili¢ w lokalu ,,La Meme” i kupi¢ buty w sklepie ,,Ray”.

Podobnie postepujg okulisci i optycy (np. Pro Oculo) i mnéstwo innych
branz. Nie mozna jednak zbytnio krytykowa¢ witascicieli tych skromnych
punktow handlowych i ustugowych, skoro najwieksza placowka kulturalna
nad Brdg nazywa sie ,,Opera Nova”.

Polacy sg chyba jedynym spoteczenstwem na Swiecie, ktore tak szybko
i zachtannie akceptuje obce obyczaje. O ile walentynki mozna jeszcze jako$
zrozumie¢, bo stoi za tym spory kapitat (ktéry rozkrecit to Swieto na dobre)
i podstawowe uczucie kazdego cztowieka, to trudno pojaé, kto stat za rozpro-
pagowaniem w Polsce Dnia Swietego Patryka, ktory jest patronem Irlandii.
Nie ma w tym zadnych korzysci dla nikogo. Tymczasem wokét Starego Rynku
w Bydgoszczy wiecej pubdw (w tym jeden wyraznie irlandzki) niz swojskich
gospod czy zajazdow. Na szczeScie Halloween nie ma szczeScia i adaptuje sie
nad Brdag niezwykle wolno.

2 Ksigzka telefoniczna Bydgoszcz 2009, s. 207.
5 Stowo z francuskiego, oznacza rodzaj materiatu.
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Muzy z importu

Sztuka we wszystkich jej odmianach i poziomach byta ijestjednym z naj-
istotniejszych budulcow tozsamosci spoteczenstwa. Na poczatku XXI wieku
przecietny odbiorca ma niezwykle bogaty wyboér, bo do tradycyjnych muz do-
szty telewizja, kino, Internet i gry komputerowe.

Najpopularniejszg dziedzing sztuki w naszych czasach stat sie bez watpienia
film. Warto zatem pilnie prze$ledzié, co miaty do zaoferowania bydgoskie kina
(dwa multipleksy i Adria). W ciggu pieciu miesiecy codziennego sprawdzania re-
pertuaru trzech bydgoskich kin (od poczatku stycznia 2009 r. do 26 maja 2009 r.)
autor liczyt nie tylko wySwietlane tytuty, ale rowniez liczbe seansow.

Wiekszos¢ filmow ,,made in Hollywood” moze mie¢ nawet 10 seansow
dziennie na wszystkich ekranach, a dzieta polskie dochodzg do najwyzej cztc-
rech-pieciu. Produkcje amerykanskie majg bowiem te przewage nad polskimi,
ze adresowane sg do jak najszerszego kregu potencjalnych odbiorcéw (np. pro-
dukty firmy Pixar). Przy tych zatozeniach mozna stwierdzié, iz repertuar pol-
ski to maksymalnie 14,5 proc., a minimalnie 7,2 proc. wyswietlanych danego
dnia tytutow26. Reszte stanowig produkcje zagraniczne, za$ wsrdd nich ponad
90 proc. wywodzi sie z USA. Ta oferta jest tez najbogatsza formalnie, bo sg tu
zaréwno filmy dla dorostych (i to o réznych potrzebach i zainteresowaniach),
filmy rodzinne i filmy dla dzieci, przy ogladaniu ktorych rodzice nie bedga sie
nudzi¢. Trzeba przyznac, iz amerykanskie produkty sg bardziej wszechstronne.
Istotne jest rbwniez otoczenie marketingowe polskich i obcych produkcji filmo-
wych. Liczba reklam telewizyjnych, plakatow, banneréw, maskotek i innych
gadzetow w obu grupach jest nieporéwnywalna, ze wskazaniem na produkcje
obce. To za$ przektada sie na liczbe widzow.

Podobne proporcje (facznie z otoczeniem reklamowym) wystepujg w in-
nych dziedzinach tworczos$ci artystycznej. Od stycznia 2009 roku autor co
dwa-trzy dni sprawdzat nowosci wydawnicze w ,,Empikach” oraz ksiegarniach
sieci ,,Matras”. Dlaczego nowosci? Powdd jest prosty, o ile nowe wydawnic-
two jest specjalnie eksponowane, oznacza tylko jedno: producent i sprzedajacy
chce ten produkt sprzedaé w pierwszej kolejnosci. Ponowne wydania podlegaja
mniej ekspansywnym zasadom marketingu.

Przez te kilkanascie tygodni nie byto ani jednego tygodnia, aby polskie
wydawnictwa byty w przewadze. Przewaznie udziat polskich ksigzekZ7 i ptyt

& Do polskiej produkcji zaliczono réwniez film ,,Kobieta w Berlinie”, gdzie polski udziat miat
gtdwnie charakter techniczny i ekonomiczny, a tre$¢ byta typowo niemiecka.

~ W placowkach obu firm w dziale nowos$ci nie ma podziatu na beletrystyke oraz dzieta nau-
kowe. Wszystkie typy literatury wystepujg razem. Za polskie uznano te pozycje, gdzie auto-

rzy sg Polakami lub pisali po polsku.
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siegat 30-35 proc. (w tej liczbie znajdowaty sie ksigzki poradnikowe badz prze-
wodniki). Zdarzato sie jednak i tak, ze obce propozycje stanowity sto procentB

Przy takiej przewadze obcych muz tatwiej zrozumiec, dlaczego polskie
dzieta cieszg sie mniejszym powodzeniem. W agresywnej gospodarce rynko-
wej liczy sie bowiem efekt skali, czyli dostepnos$ci poszczegdlnych doébr. Te po-
wszechniejsze wypierajg te niszowe.

Na zakonczenie czesci zwigzanej ze sztukg trzeba wspomnie¢ chocby
0 folklorze, ktéry zostat schowany do wstydliwej szufladki ,,cepelia” i rzadko
do nas trafia. Publiczne radio PiK poswieca folklorowi zaledwie 39 minut
w tygodniu, w audycji ,,Raz na ludowo”, ktéra emitowana jest w niedzielne
popotudnie. Troche folkloru mozna tez spotka¢ w sklepie przy ul. Gdanskiej
1podczas okazyjnych wystepow na Starym Rynku bgdZz w parku Ludowym.
Poza tymi rzadkimi przypadkami tworczos$¢ ludowych artystéw jest nad Brda

nieobecna.

Obce smaki

Nie jest to wielkim odkryciem, ale nazwy lokali gastronomicznych sgjed-
nym z najlepszych sposobow nadania miejscowego kolorytu, nieformalnego
uczczenia miejscowych legend czy mitow oraz tej bardziej rozrywkowej his-
torii. Prawie genialnie wykorzystujg to Wtosi, Niemcy, Wegrzy czy Czesi.
W Polsce taka praktyka jest czyms$ niesamowicie rzadkim. Troche takich nazw
jest w Krakowie (w tym stynny ,Wierzynek”), Warszawie (np. ,,Fukier”,
»Adria”) i dwa przypadki w Gdansku (,,Kubicki” i ,,Pod Lososiem”).

Bydgoszcz nalezy, niestety, do tych miast, ktére wolg wtopi¢ sie w mie-
dzynarodowy betkot nazewniczy. Stad SrédmieScie zaprasza do lokali: ,,Baalbek”,
»,Buena Vista”, ,,Cristal”, ,Dolce Vita”, ,,Gallery”, ,,Green Way” (wegetarianska),
»Hammurabi”, ,,Hollywood 66”, ,,Marcelino”, ,Mc Donald’s”, ,,Medea”,
»Mega”, ,Meluzyna”, ,Rong Wang”, ,,Rooster”, ,Sigaro”, ,,Sphinx” czy ,Wa-
sabi”. Do rodzimej tradycji nawigzuje znacznie mniej lokali. Najbardziej swoj-
sko brzmi potozone troche na uboczu ,,Ogniem i Mieczem”, niewiele gorzej
kilka ,,Karczem”29, ale brak w tym czego$ wytgcznie bydgoskiego.

Teraz przyjrzyjmy sie jadtospisom, ktore bardzo czesto bywajg powodem
pielgrzymek tasuchéw. | w tej kategorii kuchnie polska iregionalna sg w gtebo-

BWyijatkiem potwierdzajgcym regute sg sytuacje nadzwyczajne, np. okres pierwszych komu-
nii czy rocznica sSmierci Jana Pawia Il. W takich sytuacjach - na krétki czas - dominujg pol-
skie wydawnictwa.

291.T. Kaczynscy, Dwumiasto Bydgoszcz-Torun, Warszawa 2007, s. 188 i n.
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kiej defensywie. SieC restauracji ,,Sphinx” zostata zatozona przez Polaka na
fali fascynacji kuchniag ludéw Morza Srédziemnego. tadnie wydany jadtospis
glosi, iz podstawag sg rézne rodzaje shoarmy, zajmujace pozycje 19-21 i 37-39,
mozna tez zamoOwic¢ buffalo stek, poledwice churrasco, mexico duo, lasagne,
penne spinaci, pizze (pozycje 53-59), rosot na sposob arabski lub egipska
zwarzywami. Podobne dania mozna zjes¢ w lokalach kolejnych polskich sieci
»,Baalbek”, ,Hammurabi” czy ,,Rooster” (wszystkie obecne nad Brdg) lub
»Kleopatra”, ktora jeszcze do Bydgoszczy nie dotarta.

Nie ma za$, co zawstydzajgce jak na stolice znacznego regionu, lokalu
zkuchnig kujawska, ktéra ,,faczy w sobie wptywy wielkopolskie i pomorskie. To
region zasobny w jeziora (blisko 600), taki i lasy, stad duzo tu grzybow (szcze-
g6lnie w Borach Tucholskich). Prezna gospodarka rolna gwarantowata duzo
mies zwierzagt hodowlanych, a zyzna ziemia zwana od swej barwy czamoziemem
bagnistym dawata obfite plony. W kuchni kujawskiej dominuja ryby i drob,
gtownie kaczki i gesi - pieczone, duszone, smazone i gotowane. Jedng z bardziej
znanych w Polsce kujawskich potraw jest bez watpienia »bydgoska czernina
z golcami, czyli zupa z gesiej krwi z suszonymi owocami”3¥Na pewno danie
takiejak:fasola w sosie $liwkowym, fasola z czgbrem, fasolowe kopytka, tazanki
z sosem Sliwkowym, potrawka cieleca zjabtkami, pstrag w selerze i cytrynach,
grudzigdzka zupa z korala, pomidorowa zjabtkami lub pasztet zjabtek ifasoli
cieszytyby sie sporym zainteresowaniem, bo sg odmienne od gastronomicznej
nudy. Do tej samej kategorii nalezg szablok z zacierkami, zupa z rabarbaru,
gotabki w sosie zurkowym, pirzok czy klapacze”. Moznaje znalez¢ jednak tylko
w starych przepisach i—paradoksalnie - w Internecie. W stolicy regionu nie ma
ani jednego lokalu gastronomicznego, ktéry specjalizowatby sie w oferowaniu
tych smakotykow. Sa to sytuacje nie do pomyslenia w innych krajach, nieza-
leznie od ustroju, jaki u nich panowat i panuje. Trudno wyobrazi¢ sobie Butga-
rie lub Wegry bez lokali nasyconych folklorem albo czeskie miasto, gdzie nie

mozna zje$¢ knedliczkow.

Juz nie mamy zyciorysow

Zyciorysy zniknety z naszego zycia urzedniczego kilkanascie lat temu.
Trudno ustali¢ doktadng date, bo byt to jednak proces, chociaz do$¢ szybki.
Zostaty zastapione przez ,,siwi”, bo tak wiekszo$¢ odczytuje skrot tacinskiego
okre$lenia ,,curriculum vitae”. Tutaj réwnie trudno powiedzie¢, kto narzucit

Owww.lcuchniapolska.foody.pl
J www.poszukiwaczesmaku.pl
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angielskie nazwy liter, co jest catkowicie nieupowaznione. Kiedy to dziwne
zjawisko zaczeto przybieraC na sile, autor przeprowadzit matg ankiete wsrdod
studentow dwadch bydgoskich uczelni (KPSW i WSHE)3 Mtodzi ludzie mieli
dwa pytania. Pierwsze brzmiato: ,,Czy rozumiesz, co znaczg stowa curriculum
vitae?”, a drugie miato charakter testowy: ,,Dlaczego obecnie nie uzywa sie
juz stowa »zyciorys« ijakie sa przewagi »curriculum vitae«? Czy nowe okres-
lenie jest a) modniejsze, b) bardziej europejskie, ¢) nie kojarzy sie z dawnym
ustrojem, d) Swiadczy o znajomosci jezykéw obcych, e) dowodzi naszej $wia-
towosci czy f) jest bardziej szpanerskie?”.

Wsrod odpowiedzi na pierwsze pytanie 52 osoby (40,9 proc.) podaty po-
prawng odpowiedZ, 35 os6b (27,6 proc.) napisato, ze nie wie, co to doktadnie
znaczy, 17 os6b (13,4 proc.) nie podato zadnej odpowiedzi, a reszta probowata
znalez¢ prawidtowe rozwigzanie. Pojawity sie zdania, ze ,c.v.” to ,,spis (lub
lista) sukcesow”, ,,spis zalet”, ,,spis mozliwosci zatrudnienia” czy ,,spis umie-
jetnosci”. Nie zabrakto jednak odpowiedzi na poziomie ,,humoru zeszytow”,
awsrod nich najciekawsze byty (nawigzujgce do ksztattu wydruku): ,,r6zaniec
sukcesu” i ,,grzebien zyciorysu”.

Réwnie rozrzucone byty odpowiedzi na drugie pytanie. Z niewielka prze-
waga wygrat wariant ,,a”, ktéry poparto 36 oséb (28,3 proc.), na drugim miej-
scu znalazt sie wariant ,,d”, ktory zakres$lito 25 os6b (19,7 proc.). Niewiele
mniej oséb poparto wariant ,b” (23 osoby - 18,1 proc.). Czwarte miejsce zajat
wariant ,,e” (20 oséb - 15,7 proc.), przedostatnie wariant ,, f * (14 os6b - 11 proc.),
a stawke zamknat wariant ,,c” (9 osob - 7,2 proc.).

Na podstawie odpowiedzi na dwa pytania trudno wyciggaé¢ daleko idgce
wnioski, ale w drugim przypadku warianty a, b, d i e mozna potgczy¢ w me-
gaodpowiedz: ,czujemy ducha czasow” i wtedy popartoby jag 81,8 proc.
mitodych bydgoszczan, a wiec dosc istotna wiekszo$¢ populaciji.

Jeden student (juz prywatnie) powiedziat, ze jemu stowo ,,zyciorys’ ko-
jarzy sie z czasami stalinizmu, bo wtedy byt on silnie nacechowany politycz-
nie. Dlatego woli uzywac skrétu ,,c.v”, bo jest on - wedtug tego studenta -
neutralny politycznie.

Préba diagnozy

Wypada w koncu zadaé sobie zasadnicze pytanie, skad taka paniczna ucie-
czka? Dlaczego bez rzeczywistego przymusu tak tatwo rezygnujemy z atrybu-
tow polskoSci, z naszej - bogatej wszak - tradycji? OdpowiedZ na te pytania

2 0dpowiedzi udzielito 127 studentéw.
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bedzie ciezka, bo trudno znalez¢ jeden powdd albo jaka$ logiczng zbieranine.
Sprawe komplikuje dodatkowo fakt, ze - przynajmniej deklaratywnie - czujemy
sie dobrze w skorze potomkéw Piasta i Wandy, co nie chciata Niemca. Przy-
wigzanie do wiasnej historycznej tozsamosci spada we wszystkich nacjach na-
szego regionu Europy. ,,W badaniu OBOP z 2004 r. suma wskazan »jestem
bardzo dumny« i »jestem do$¢ dumny« wyniosta az 90 proc., ale jednak spadta
0 6 proc. w poréwnaniu z 1994 r. Przy czym, liczba wskazan »jestem do$é
dumny, czyli troszke zdystansowanych, wzrosta o 13 proc. Zdystansowani byli
zwiaszcza ludzie miodzi, lepiej wyksztatceni, zyjacy w kulturze miejskiej”33

Dziwna to jednak duma, ktéra nie ma swego materialnego34 odniesienia.
Wszak bycie dumnym z czego$ musi zaktadac che¢ posiadania danej wartosci,
otaczania sie nig badz jej atrybutami czy symbolami.

Przyczyn tego zjawiska musi by¢ kilka, bo jedna nie spowodowataby ta-
kiej powszechnoSci ucieczki od polsko$ci. Proby ttumaczenia podjat sie Jan
Miodek. ,,Wszystkie przywotane tu konstrukcje to znak czasu, znak Polski po
roku 1989, znak wolnego rynku, konkurencji i walki o klienta. Jezyk odgrywa
w tej walce role niebagatelng”3 Ttumaczenie profesora ma jednak dwie luki:
ogromna wiekszo$¢ naszych przedsiebiorstw dziata tylko na rynku polskim.
Polacy nie nalezg za$ do przesadnie utalentowanych jezykowo. Korzystanie
wiec z jezykow obcych powinno ostabic¢ atrakcyjnos$¢ firmy lub produktu, bo
moze oznacza¢ utrudnienie w rozumieniu.

Pewng podpowiedzig w poszukiwaniu przyczyn panicznej ucieczki od pol-
skosci bedzie opinia medioznawcy Matgorzaty Lisowskiej-Magdziarz, ktora
oceniajgc polska rewolucje medialng, uwaza, ze ,,w Polsce ta zmiana ma zna-
czenie szczegOllne wiasnie dlatego, ze zbiegta sie w czasie z transformacja po-
lityczng i gospodarczg. To prawda, iz za tak zwanej komuny cze$cig naszego
zycia- ito wcale niebagatelng - byta telewizja; stuchaliSmy tez radia, uzywa-
liSmy telefonow, a niektérzy nawet komputeréw. Jednak proces nasycania me-
diami codziennego zycia ludzi zachodzi wzglednie swobodnie dopiero od lat
90., kiedy powstaty po temu warunki polityczne i ekonomiczne. Rewolucja
w naszej czesci Europy polega nie tylko na przyspieszeniu technologicznym;
takze na tym, ze korzystamy z tego przyspieszenia z wiasnej woli, a to, ile me-
diow wpuscimy do naszego zycia, wynika takze z naszych indywidualnych,
zyciowych wyboréw”36.

3A. Szostkiewicz, Dumania narodowe, ,,Polityka”, 2009-05-16, s. 19.

4Pojecie ,,materialny” odnosi sie rowniez do zachowan rynkowych klientéw, bo te - chociaz
same niematerialne - majgjednak materialny skutek.

?J. Miodek, Rzecz ojezyku, ,,Dziennik Battycki”, 2009-04-17, s. 27.

'6M. Lisowska-Magdziarz, Media powszednie, Krakow 2008, s. 14.



368 Jacek Lindner

Skoro juz pokazaliSmy, ze nasze $Srodki masowego komunikowania opa-
nowane sg w ogromnej wiekszosci albo przez produkcje zagraniczne, albo
przez tak zwane formaty37, musi to oznaczac, ze - w poszukiwaniu ogladal-
nosci sieci telewizyjne Swiadomie lub nie propagujg obcg kulture (zaréwno te
wysoka, jak i niskg), stawiajac jg na piedestat. Odbiorca czyta za$ te ukryte
sygnaty i—chcgc by¢ w zgodzie z obowigzujgcg modg —woli korzystac z tych
dobr, ktére kojarzg mu sie z tym, co przekazujg media.

Polacy majg zresztg ten problem od lat. Najjaskrawiej wystepowato to
w okresie baroku, kiedy panoszyty sie ,,makaronizmy”. Tak to odnotowano
w historii literatury. ,,Upadek szkolnictwa pociggat za sobg obnizenie poziomu
wyksztatcenia. Ludzi z wyksztatceniem wyzszym byto coraz mniej, rosty na-
tomiast szeregi jednostek z miernym wyksztatceniem $rednim, bardzo po-
wierzchownym, sprowadzajagcym sie przede wszystkim do wtadania tacing
i popisywania sie znajomos$cig Swiata antycznego. Miejsce wiedzy zajmowata
btyskotliwa, ptytka erudycja, zabarwiajgca wydatnie jezyk obfitg domieszka
taciny...”33

Sytuacja bardzo przypominataby dzisiejsza, gdyby nie gtoszony powszech-
nie rozwoéj szkolnictwa wyzszego. Tylko w Bydgoszczy w roku akademickim
funkcjonowaty trzy uniwersytety, dwie akademie, dwie filie uczelni panstwo-
wych oraz 10 wyzszych szkot prywatnych.

Blizsza dzisiejszym realiom jest chyba opinia Juliusza Kleinera, ktory pisat
o barokowym jezyku: ,,Mowa panoszyta sie na sejmiku i w trybunale, i w kos-
ciele, na ucztach, chrzcinach, weselach, pogrzebach, rozwijajac zasadniczo
jeden rodzaj - mowe pochwalng. Zepsucie jezyka i nienaturalne gromadzenie
szumnych wyrazow szto w parze z makaronizmami, erudycja chaotyczna, bez-
warto$ciowa, mieszata sie z wyszukanymi, bezsensownymi konceptami”’o.
Réwniez dzisiaj jezyki zawodowe sg ,,nadziewane” stowami, ktore sg zrozu-
miate tylko w danym Srodowisku. Wielu uwaza takie wyrazanie sie za nobili-
tacje zawodowa. Kiedy za$ do tego mozna dodac kilka angielskich stéw, wielu
mowcow uwaza sie za spetnionych. Nawet powtarzanie sie zjawiska po Kkilku
wiekach nie ttumaczy go w catosci. Trzeba zatem szukac dalej.

Istotnym czynnikiem - chociaz trudnym do udowodnienia na gruncie iza
pomocg naukowych metod - moze byé chwiejno$¢ naszych historycznych
ocen. Wszak pokolenie dzisiejszych emerytéw przeszto w swym diugim zyciu

37 ,,Format” to swego rodzaju licencja na produkowanie przez inne stacje telewizyjne badz ra-
diowe pomystu na audycje, ktory sprawdzit sie juz na innych falach. Do tej kategorii progra-
mow telewizyjnych nalezg ,,Big Brother”, ,,Koto Fortuny”, ,,Milionerzy” lub serial ,,Niania

3BJ. Krzyzanowski, Historia literatury polskiej, Warszawa 1974, s. 262.

3J. Kleiner, Zarys dziejow literatury polskiej, Wroctaw 1972, s. 122.
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co najmniej dwukrotneddodwrocenie wektordéw tego, co dobre, a co zte. Pierwszy
raz miato to miejsce po Il wojnie Swiatowej, a drugi raz po roku 1989. Dzisiejsi
czterdziestolatkowie i troche starsi majg za sobg tylko jedng taka operacje.
Kazda taka zmiana powoduje jednak, ze znaczne grupy pozbawia sie elemen-
tow constans. Stad ucieczka do rzeczy obcych, sitg rzeczy mniej nacechowa-
nych emocjonalnie i politycznie, ktore wydajg sie trwalsze.

Takie zachowanie nazwano ,,metanarracjg”4L Tworca tego pojecia Jean-
-Franeois Lyotard uwazat, ze metanarracja odczytuje kierunek historii, dodaje
dziataniom spotecznym sens i wymiar metafizyki. W ten sposob staje sie
uktadem odniesienia dla ludzkiej aktywnos$ci. Chaos codziennos$ci zmienia
w uporzadkowang opowies¢ z sensownym celem, ktdry jest akceptowany przez
liczacy sie cze$¢ spoteczenstwa.

Uwage na to zwrdcit Przemystaw Czaplinski, ktory napisat: ,,W 1990
roku, tuz przed pierwszg wolng elekcjg prezydencka, kto§ w moim miescie
na Scianie kamienicy napisat wielkimi literami: »tego wyboru bedziemy za-
towacl«. Komuna poszta precz, jednak dalszy cigg historii, skomentowany
przez muraliste, nie przedstawiat sie jako oczywisto$¢. Napis kwestionowat
albo zestaw kandydatow, albo sama zasade wybierania, lecz fakt, ze rozsiewat
watpliwosci wobec obu tych rzeczy, oznaczat, ze demokracja tracita swoj ab-
solutny wymiar. Tak, w wersji potocznej, wkraczata do Polski »nieufnosé«
wobec wielkich opowiesci”42

Ta metaforyczna opowie$¢ poznanskiego filologa zwraca uwage na fakt,
iz cztowiek zbyt czesto zaplagtywany w historie moze postepowac nieracjonal-
nie. Dawniej zagubionym pomagata sztuka.

Ciekawy trop wskazuje publikacja Charakter narodowy Polakow43 ktora
ukazata sie w najwazniejszym periodyku Armii Krajowej w samym S$rodku
okupacyjnej nocy. Jej autorem byt, najprawdopodobniej, Aleksander Kaminski
- autor Kamieni na szaniec. Piszacy analizowat najpopularniejsze zalety
i wady w Polsce. Umiescit wsrdd cech ujemnych, na wysokim, pigtym miej-
scu: ,,zbytnig ufno$¢é do obcych, uleganie ich wptywom?”. Jako zywo przypo-
mina to narzekanie Juliusza Stowackiego, ze jesteSmy ,,papugg narodow”.

Wymienione tropy na pewno nie wyczerpujg catosci przyczyn, ktore po-
wodujg, ze wiekszos¢ Polakow tak ochoczo rezygnuje z wiasnej tradycji, je-
zyka czy obyczajow i bezkrytycznie akceptuje obce, nawet gorsze. Warto wiec
poswieci¢ tej kwestii wiecej uwagi niz ten skromny tekst.

MDTrzeba pamietaé o tym, ze partyzantka AK w znacznej czesci byta antypitsudczykowska.
4 J.F. Lyotard, Kondycja ponowoczesna, Warszawa 1997.

4 P- Czaplinski, Polska do wymiany, Warszawa 2009, s. 8.

BCharakter narodowy’Polakow, ,,Biuletyn Informacyjny” 1942, nr 21, s. 1-3.



