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Etnografia wizualna w badaniach edukacyjnych

Artykul przedstawia ogolny zarys teorii i praktyki badan wizualnych w edukacji. Przybliza
etnografie wizualng jako jedng z dostepnych metodologii badawczych oraz wybrane techniki
zbierania danych. Proba przesledzenia zastosowan metodologii wizualnej wskazuje, ze obrazy
moga stanowi¢ podstawe analizy pogladéw spotecznych i kulturowych oraz procesu postrze-
gania zjawisk przez uczniéw, studentdw, nauczycieli, edukatoréw czy cztonkéw innych spo-
tecznosci zwigzanych z edukacjg. Poruszone zostaly takze kwestie etyczne zwigzane z publiko-
waniem danych wizualnych, takie jak anonimowo$¢ czy zakres wynegocjowanej konstrukeji
znaczeniowej. W gtéwnych refleksjach podkreslono znaczenie etnografii wizualnej jako klu-
czowej metodologii pozyskiwania bogatych danych, ktére umozliwiajg dostep do przestrzeni
edukacyjnych, jak réwniez znaczenie technik partycypacyjnych w gromadzeniu danych oraz
roli technologii jako niezaprzeczalnego ,uczestnika” procesu badawczego.
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Visual ethnography in educational research

This article provides an overview of the theory and practice of visual research in education.
It introduces visual ethnography as one of the available research methodologies and selected
data collection techniques. The attempt to trace the applications of visual methodology shows
that images can be the basis for analyzing social and cultural views and the process of perceiv-
ing phenomena by pupils, students, teachers, educators or members of other communities re-
lated to education. Ethical issues related to the publication of visual data, such as anonymity or
the scope of the negotiated construction of meaning, are also addressed. The main reflections
highlighted the importance of visual ethnography as a key methodology for capturing rich
data to access educational spaces, as well as the importance of participatory techniques in data
collection and the role of technology as an undeniable “participant” in the research process.

Keywords: visual ethnography, data gathering, education, ethics, visual research



Etnografia wizualna w badaniach edukacyjnych

Dyskurs wizualny

Metody badan wizualnych sg szeroko opisywane w literaturze jako te, ktére wy-
korzystuja media, takie jak fotografia lub wideo, stanowigce gléwny element ich
zbioru danych. Sam termin ,,badania wizualne” zagoscil juz w wielu dyscyplinach,
ktore zajmuja si¢ wytwarzaniem, wykorzystywaniem i analizowaniem obrazéw
(przede wszystkim fotografii). Mozemy méwi¢ m.in. o socjologii wizualnej, an-
tropologii wizualnej czy etnografii wizualnej. Blizsze zapoznanie si¢ z tematyka
badan wizualnych pokazuje jednak, ze rézne rodzaje badan, umieszczanych pod
szyldem ,wizualnosci”, maja ze sobg niewiele wspdlnego — poza fundamentem,
jakim jest zainteresowanie obrazem. Owa niespdjnos¢ wynika przede wszystkim
z roznych podejs¢ w generowaniu, wykorzystywaniu i analizowaniu materialow
wizualnych - kazda z dyscyplin korzysta z wlasnego teoretycznego i metodolo-
gicznego zaplecza. Jak dowodza Emmison i Smith (2000), niektére typy badan
wykorzystuja dane wizualne do zaprezentowania waznych teoretycznie tez, opra-
cowanych tylko dzigki metodologiom opartym na zrédlach wizualnych. Inne
typy badan z kolei, stanowigce wickszo$¢ w tym wzgledzie, stosuja materiaty wi-
zualne wylacznie jako ilustracje.

Od momentu ich zaistnienia pod koniec lat 70. XX wieku (Stasz, 1979), in-
tencja metod wizualnych stala si¢ swoista proba zréwnowazenia sit pomiedzy
badanym a badaczem, a przy tym zaakcentowanie, ze aktywne zaangazowanie
uczestnikow w proces badawczy ma potencjal tworzenia nowych mozliwosci
w tworzeniu wiedzy i rozwoju metodologicznym (Knoblauch i in., 2008; War-
ren, 2005). Warto$¢ obrazéw w procesach badawczych jest zakorzeniona w ich
przenikliwej roli, jaka odgrywaja w naszej wyobrazni, technologiach, tekstach
i rozmowach, a bardziej bezposrednio w sposobie, w jaki informujg one o oso-
bowosciach 0séb, narracjach, stylach zycia, kulturach i spoleczenstwach. W ba-
daniach obrazy inspiruja rozmowy (m.in. dzigki zastosowaniu takich metod, jak
fotoelicytacja' czy Photovoice®), gdyz posiadaja potencjal przywolania z pamieci

! Termin photo-elicitation jest w literaturze przedmiotu ttumaczony na kilka sposobow: jako
swywiad z uzyciem fotografii’, ,wywiad stymulowany fotograficznie”, ,wywiad z wywolaniem fo-
tograficznym”. W niniejszym tekécie postuguje sie terminem ,,fotoelicytacja’, akcentujac wizualno-
-symboliczng strone tego procesu jako metody komunikacji w procesie badawczym. Fotoelicytacje
mozna traktowad jako wariant ,,fotografii uczestniczacej” - metoda ta polega na wlaczeniu fotogra-
fii w proces wywiadu. Zastosowanie tego nosnika jest regulowane przez badacza i moze obejmowac
zdjecia archiwalne (jako materialy zastane) lub zdjecia wykonane przez samego badacza na potrze-
by badania (jako materiaty wywolane).

2 Photovoice jest technika, ktora pozwala uczestnikom na wykonywanie zdje¢, odnoszacych
sie do istotnych punktéw w ich do$wiadczeniach zyciowych i zdje¢, ktére przedstawiaja szczegoto-
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doswiadczen, ktdre s3 nieunikniong czescig srodowisk, w ktorych zyjemy i pro-
wadzimy badania (por. Pink, 2013).

Aby zrozumie¢ znaczenie obrazu, badacze wizualni przygladaja si¢ konwen-
cjom tekstowym, ktére konstruujg jego znaczenie. Obejmujg one sposéb, w jaki
fotografowany jest obiekt, oraz optyke, za pomoca ktdrej obraz wywotuje okre-
slony sposob widzenia (Rose, 2001). Gillian Rose (2001) okresla formowanie ob-
razu jako dyskursywne. Warunki instytucjonalne, w ktérych obraz jest wytwa-
rzany, rodzaje wiedzy, ktdre sa konstruowane, a takze wplyw obrazu na badacza
lub widza, sa réwniez kluczowe w analizie wizualnej. Z kolei Sarah Pink (2012,
2013) twierdzi, ze aby interpretowac obrazy, musimy niejako intuicyjnie zaanga-
zowac si¢ w zrozumienie naszych wiasnych relacji z nimi. Oznacza to, ze nasze
usytuowanie w roli, jako insider (wtajemniczony) lub outsider, wzgledem kultury,
w ktorej powstaje obraz, moze odgrywac kluczowa role w ksztalttowaniu naszych
interpretacji obrazu. W ten sposob jej metoda zacheca nas do refleksji na temat
tego, kim jestesmy, gdy interpretujemy znaczenia zwigzane z tekstem wizualnym
(do jakich wlasnych schematéw odwotujemy sie w tym procesie). Twierdzi, ze
badania wizualne to teoretycznie $wiadomy sposob rozumienia rzeczywistosci
spolecznej oraz formulowania pytan i rozwigzywania probleméw. Krétko mo-
wigc, krytyczne, angazujace i refleksyjne podejscie do badania obrazéw i zmian
spolecznych ma kluczowe znaczenie dla interpretacji wizualne;.

Przeglad dotychczasowych tradycji badan wizualnych pozwala wyodrebni¢
cztery podejscia w wykorzystywaniu materiatéw wizualnych (Emmison i Smith,
2000):

1. Generowanie i wykorzystywanie fotografii jako dodatkowych no$nikéw do-
kumentujgcych procesy spoleczne i kulturowe - reprezentantami tego podej-
$cia sg gtéwnie badacze zorientowani etnograficznie, antropologowie i so-
cjologowie jakosciowi (zob. m.in. Bateson i Mead, 1942; Chomczynski, 2017;
Ferenc, 2007; Konecki, 2005, 2012; Nowotniak, 2012; Redfield, 1955).

2. Analizowanie istniejacych, przede wszystkim komercyjnych obrazéw (np. re-
klam) dla ustalenia swoistych kodéw kulturowych badz ideologii — podejscie
to reprezentuja badacze zorientowani semiotycznie z obszaru studiéw kultu-
rowych (zob. m.in. Barrett, 1986; Goffman, 1987; Spitzer, 1980).

wa narracje dotyczaca sytuacji grupowej lub pojedynczego tematu. Zasady lezace u podstaw tego
podejscia obejmuja empowerment i refleksje, a takze zapewnienie rownowagi w relacji migdzy ba-
daczem a uczestnikiem badania. Sila obrazu wizualnego moze ulatwi¢ ptynna i jasna komunikacje
doswiadczen zyciowych, wiedzy specjalistycznej i wiedzy potocznej. Jak dotad, Photovoice okazat
sie popularng i elastyczng metodologia w badaniach zycia z trudno$ciami, szczegélnie w dziedzi-
nie zycia z HIV, niepelnosprawnoécia i negatywnymi doswiadczeniami imigracyjnymi (zob. m.in.
Streng i in., 2004; Rhodes, 2006; Jurkowski i Paul-Ward, 2007).
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3. Analizowanie praktyk wizualizacji naukowej oraz wizualizacji informa-
cji (tzw. InfoVis)*, w tym przede wszystkim sposobdéw wykorzystania dia-
gramow, szkicow, rysunkéw, map w badaniach naukowych i przekazie na-
ukowym - niniejsze podejscie jest reprezentowane przez etnometodologow
i konstruktywistow, badajacych nauke jako wytwoér spoteczny (zob. m.in.
Chen, 2005; Kerren i in., 2008; Manovitch, 1995, 2002).

4. Wykorzystywanie nagran wideo w celu dokumentowania naturalnie wyste-
pujacych interakcji spotecznych, ze szczegdlnym uwzglednieniem komuni-
kacji zaposredniczanej przez technologie — podejscie to wywodzi si¢ z trady-
cji analizy konwersacyjnej.

Zdecydowana wiekszo$¢ dotychczasowych prac badawczych ogniskuje sie
wokot pierwszego i drugiego podejscia, ktore zwigzane sa z wykonywaniem oraz
interpretowaniem fotografii, co dla wielu badaczy stanowi standaryzacyjny ele-
ment badan wizualnych. W niniejszym tekscie rozwazania beda koncentrowaty
sie na podejsciu pierwszym i przyblizaja etnograficzne wykorzystanie fotografii
na tle badan zwigzanych z edukacja.

Etnografia wizualna

Naukowcy zajmujacy si¢ edukacja, podobnie jak inni czlonkowie szerszej spo-
tecznosci nauk spotecznych, gdy pracuja z badaniami wizualnymi, uosabiaja
kulture wizualna, w ktorej zyja (Rose, 2013). Warto zastanowic si¢, jak mozemy
udoskonali¢ nasze podejscia badawcze w przyszlosci, aby lepiej rozumie¢ nie-
$wiadome i $wiadome formy wizualizacji.

Juz w 2001 roku Gustavo E. Fischman zwrdcit uwage na to, ze badania wizu-
alne zajmujg marginalne miejsce w dyskursach edukacyjnych: ,,Poleganie na sto-
wach i liczbach wéréd badaczy zajmujacych sie edukacjg oraz ogdlna tendencja
do odrzucania obrazéw jest uogdélniona w ramach tradycji akademickich, trady-
cji teoretycznych i metod badawczych” (Fischman, 2001, s. 28). W spotecznosci
nauk spolfecznych nadal uwaza sie, ze w przypadku badan wizualnych badacze
»zupelnie nie zdajg sobie sprawy z ich istnienia lub potencjalu” (Pauwels i Mar-
golis, 2011, s. 3). Niemniej, w ciaggu ostatniej dekady ciekawos¢ dotyczaca badan
wizualnych w naukach spotecznych wzrosta zasadniczo, cho¢ w wiekszosci przy-
padkow nadal sytuuje materiaty wizualne w roli matrycy ilustracyjnej — pomija-
jac ich dalece bogatszy i wyzwalajacy potencjal. Rose (2001, s. 15-16) opowiada
sie za tym, by badacz poruszajacy si¢ w obszarze badan wizualnych:

* W przeciwienstwie do wizualizacji naukowej wizualizacja informacji wykorzystuje najcze-
$ciej dane nienumeryczne, opisowe i wielowymiarowe (Chen, 2005).
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1. Powaznie podchodzil do obrazéw - bardzo uwaznie nalezy przygladac¢
sie przedstawieniom wizualnym, poniewaz nie mozna ich w cato$ci zredukowac
do kontekstu. Oddzialywanie obrazéw wizualnych ma okreslone skutki — doty-
czy to wszystkich wariantéw pracy z obrazem: wizualnych materiatéw zastanych
(pochodzacych od badacza czy tez pochodzacych od badanych) oraz wizualnych
materialéw wywolanych (przez badacza czy przez badanych).

2. Rozwazal uwarunkowania spoleczne i oddzialywania obiektow wizual-
nych - praktyki kulturowe, jakimi sg przedstawienia wizualne, zaréwno zaleza
od spolecznych systeméw inkluzji i ekskluzji, jak i wytwarzajg je, a zatem kry-
tyczna analiza musi uwzgledniac¢ obie te praktyki, ich znaczenie kulturowe oraz
spoleczne oddzialywanie.

3. Bral pod uwage wlasny sposdb patrzenia na obrazy — sposoby widzenia sa
zmienne historycznie, geograficznie, kulturowo i spotecznie, w zwiazku z czym
ludzkie postrzeganie nie jest ani naturalne ani niewinne.

Badacze zajmujacy sie edukacja powinni zadba¢ o miejsce dla etnografii wi-
zualnej nie tylko dlatego, ze taka metodologia uwzglednia jakosciowe podejscie
do ludzkich zachowan, ale réwniez z tej przyczyny, ze poszerza zakres zrozumie-
nia proceséw edukacyjnych. Popularne stwierdzenie, iz ,jeden obraz jest wart
tysigca slow” wyraza idee, ze obraz jest przepelniony znaczeniami. Sugeruje tym
samym, Ze owo znaczenie jest zwykle trudne do opisania stowami, a fotogra-
fie czy inne przedstawienia wizualne sg sposobem na wzbogacenie dzielenia si¢
w procesie badawczym spostrzezeniami, pogladami, opiniami czy wnioskami.
Ponadto sfowa moga by¢ czasami niedostepne lub zbyt tatwo blednie interpreto-
wane, co czyni obrazy alternatywnym zrédlem komunikacji. Przedstawienia wi-
zualne mogg z powodzeniem rejestrowac ztozone zachowania ludzi i ich otocze-
nia (obrazy moga fatwo wywolywa¢ uczucia i reakcje badanych). Wykorzystanie
wizualizacji w badaniach jako$ciowych pozwala niejednokrotnie na stworzenie
pomostu werbalizacji. Obrazy stworzone przez badacza i/lub uczestnikéw bada-
nia moga stanowi¢ rdzen analizy pogladéw i spostrzezen w wymiarze spotecz-
nym i kulturowym.

W celu zrozumienia etnografii wizualnej nalezy zajac¢ sie kluczowymi cecha-
mi etnografii jako metodologii badawczej. Historyczne tlo tej metodologii siega
konca XIX i poczatku XX wieku i jest zakorzenione w antropologii (LeCompte
i Preissle, 2003). John van Maanen (1988) stwierdza, ze w tego rodzaju badaniu
jakosciowym badacz bada calg grupe kulturowa lub spoleczna w jej naturalnym
otoczeniu, w tym bada zwyczaje i sposoby Zycia, w celu opisania i interpretacji
kulturowych wzoréw zachowan, wartosci i praktyk. Bardziej szczegétowa analize
celu etnografii podajg Scott Reeves, Ayelet Kuper i David Hodges (2008). Wska-
zuj3, ze gldownym celem etnografii jest zapewnienie bogatego, calosciowego wgla-
du w opinie i dzialania ludzi, a takze w nature (czyli widoki, dzwigki) miejsca,



Etnografia wizualna w badaniach edukacyjnych

w ktérym zyja, poprzez zebranie szczegétowych obserwacji i wywiadéw. Chociaz
to zalozenie uwzglednia kluczows role kontekstu, wyraznie ogranicza rézne me-
tody, ktére mozna zastosowa¢ w badaniu. Dopiero otwarcie si¢ na inne sposoby
gromadzenia danych stwarza przestrzen dla roli wizualizacji w etnografii.

Etnografie wizualng mozna rozumie¢ jako badanie form wizualnych i sys-
temu wizualnego w ich kontekscie kulturowym (Banks, 1998). Marcus Banks
(2007) argumentuje, Ze istniejg istotne powody, dla ktérych ta metodologia za-
stuguje na miejsce w badaniach jakosciowych, i wskazuje na nastepujaca kwestie:
obrazy s3 zawsze obecne w spoleczenstwie, zatem ich reprezentacja powinna zo-
sta¢ uwzgledniona we wszystkich badaniach spotecznych, za§ badanie obrazéw
na etapie gromadzenia danych moze ujawni¢ rozumienie, ktére mogloby nie by¢
dostepne w inny sposoéb.

Nalezy zauwazy¢, ze etnografia wizualna nie jest niezalezna od etnografii.
Rzeczywiscie, podobnie jak badania etnograficzne bywaja powigzane z takimi
przejawami, jak obrazy, technologia i sposoby patrzenia na wiedzg, etnografia wi-
zualna stara si¢ sprowokowac glebsze refleksyjne zaangazowanie tych elementéw
w etnograficzne poszukiwania sensu i zrozumienia w procesach edukacyjnych
(Pink, 2013). Etnografia wizualna jest metodologia badawcza, ktéra przynosi
teorie i praktyke wizualnych podejs¢ do uczenia si¢ i wiedzy o $wiecie oraz prze-
kazywania ich innym (Pink, 2013, s. 6). W tym przypadku metody stosowane
do gromadzenia danych stuzg celom badan, a nie badania podporzadkowuja si¢
celom metod wybranych dla tego procesu (McGuigan, 1997).

Jako ostatni punkt dotyczacy etnografii wizualnej Pink (2013) wymienia
znaczenie podejscia zwrotnego, ktore wspiera te metodologie. Badacz powinien
by¢ kanatem, poprzez ktéry konstruowana jest rzeczywistos¢ jednostki. Jednak
jasne jest, ze rzeczywisto$¢ nie istnieje obiektywnie i nie jest opisywalna za po-
moca metod naukowych - rzeczywistos¢ jest subiektywna i znana jedynie w for-
mie do$wiadczanej przez jednostki. Refleksyjne podejscie zajmuje w procesie ba-
dawczym centralne miejsce, dzieki czemu badanie wyraznie koncentruje si¢ na
tym, jak powstaje wiedza etnograficzna na temat tego, jak jednostki doswiadczaja
rzeczywistosci — istotna jest tutaj intersubiektywnos¢ miedzy badaczami a ich
kontekstem badawczym (Pink, 2013, s. 36).

Techniki gromadzenia danych wizualnych

Techniki wizualne mogg by¢ stosowane w wielu miejscach i przestrzeniach, jako
alternatywa dla bardziej tradycyjnych metod i mogg by¢ szczegélnie przydat-
ne jako sposob skutecznego angazowania w badanie trudno dostepnych grup
(np. subkultury mlodziezowe) czy grup z trudno dostepnych terenéw. Ponadto,
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moga pomdc w wywolaniu opinii i umozliwi¢ rozbudzenie wyobrazni podczas
rozmowy, oferowac alternatywy dla tradycyjnych grup dyskusyjnych, wcigz za-
pewnia¢ beda przy tym mozliwo$¢ uzyskania réznorodnych informacji o cha-
rakterze jakosciowym od uczestnikow. Znajduja réwniez zastosowanie w ramach
warsztatow, zapewniaja dziatania oparte na zadaniach, tak aby cztonkowie grupy
pracowali i mysleli wspolnie (np. techniki takie jak mind mapping, test kresko-
wek, kolaze, tablice koncepcyjne).

Istnieje wiele réznych metod prowadzenia etnografii wizualnej. Badacze po-
winni dokonywac oceny przy ich wyborze poprzez analizg, ktére z nich s3 zgodne
z celem badania. Etnografia wizualna nie jest rozumiana jako metoda, a raczej
metodologia. Z tego powodu fotografie, rysunki, filmy i media internetowe sta-
nowig narzedzia®, za pomoca ktérych etnograf moze poznawaé $wiaty innych
0sob.

Fotografia

Jesli wezmiemy pod uwagge to, ze zaden obraz czy praktyka wizualna nie s3 z na-
tury etnograficzne (Pink, 2013, s. 73), nalezy wowczas podkresli¢, ze istota foto-
grafii nie jest to, co ona przedstawia, lecz nadawane temu znaczenia. Przed laty
mozliwos¢ wykonywania zdjg¢ w terenie byla ograniczona wzgledami technolo-
gicznymi, a nawet ekonomicznymi. Zastosowanie w procesie badawczym apara-
tu fotograficznego wymagato mozliwosci zakupu urzadzenia i jego precyzyjnej
obstugi. Dzi$ nie s3 to juz kwestie ograniczajace. Wykonywanie zdje¢ stalo si¢
tatwe i dostgpnego dla kazdego (chociazby dzieki smartfonom). Dzigki tej zmia-
nie etnografowie zrobili krok naprzéd, poprzez otwarcie przestrzeni do groma-
dzenia tego rodzaju danych. Powszechna dostepnos¢ fotografowania sprawia, ze
réwniez badani moga sami tworzy¢ wlasne reprezentacje wizualne i nie s3 juz
ograniczani do materialéw przygotowanych badz wybranych przez badaczy.
Jednym z przykladéw zastosowania fotografii w etnografii wizualnej jest
wspomniana juz wyzej fotoelicytacja, czesto znajdujaca zastosowanie w bada-

* Interesujaca rzecza w danych generowanych przez badania wizualne jest to, ze badacz tworzy
dane wizualne, ktére mozna wykorzysta¢ do zilustrowania badan i wykazania, w jaki sposéb bada-
nie lub projekt wplynely na lokalna (badang) spolecznos¢. W celu przeprowadzenia bardziej szcze-
gblowej analizy materialéw wizualnych warto siegna¢ po jakos$ciowe programy badawcze, takie jak
QSR NVivo i Xsight, ktére pomagajg zarzadzac, ksztaltowac i nadawac sens nieustrukturyzowanym
informacjom wytwarzanym przez techniki wizualne. Programy te maja specjalnie opracowane na-
rzedzia do klasyfikowania, sortowania i porzadkowania informacji, a oprogramowanie pozwala
analizowa¢ dane wizualne i odkrywaé wzorce, identyfikowaé motywy, budowa¢ wiedze i wyciaga¢
znaczace wnioski. Z kolei Transana to alternatywny, niedrogi i otwarty pakiet oprogramowania dla
profesjonalnych badaczy, ktérzy chcg analizowaé cyfrowe dane wideo lub audio.
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niach z udzialem dzieci (na temat tworzenia obrazéw wizualnych przez dzieci
i mlodziez zob. Legge i Smith, 2014; , Lomax, 2012 oraz Woods, 2000; o fotoeli-
cytacji jako technice uzupelniajacej badanie z udzialem grupy studenckiej zob.
Brzezinska i Wosinska, 2011). Jest to podejscie, ktore wykorzystuje fotografie jako
no$nik pewnych informacji i bazuje nie tylko na przywotywaniu konkretnych
wydarzen, ale takze ich kontekstu: np. dlaczego i jak zostato zrobione zdjecie, co
ono reprezentuje, jakie mysli i uczucia wywoluje u badanego retrospektywnie,
a jakie w terazniejszodci (Frith i in., 2005; zob. takze English, 1988). Zaleta tego
podejscia jest interakcja miedzy badaczem a badanymi, w ktdrej sprawdzanie
danych przez uczestnikéw badania zapewnia bardziej niezawodng konstrukcje
rzeczywisto$ci. Jednym ze sposobéw wykorzystania fotoelicytacji jest wariant,
w ktérym etnograf przygotowuje zdjecia (na potrzeby badania wykonuje je samo-
dzielnie lub korzysta z dostepnych w réznych zrédlach fotografii) i przedstawia
je uczestnikom badania. Dzigki tym inicjalnie wygenerowanym materialom ba-
dacz moze pobudzi¢ pamie¢ badanych, wywola¢ dyskusje, a nawet wykorzystac
je do wywolania refleksji na marginesie do§wiadczenia — wokdét niewidzialnych
aspektow siebie i aspektow trudnych do wyartykulowania (Harris i Guillemin,
2012). Rodzaj poszukiwanych przez badacza informacji bedzie okreslat sposob
podejscia do fotografii. Jest to ta sama specyfikacja celu, ktéra moze prowadzi¢
do wykorzystania innych metod wizualnych w etnografii.

Rysunek

Obok fotografii rowniez rysunki moga zosta¢ wykorzystane jako sposéb na wy-
tworzenie wiedzy etnograficznej. W ten sam sposob, w jaki uczestnicy badania
lub badacz mogg generowac zdjecia, rysunki mogg by¢ tworzone przez jednostki
lub etnografa na podstawie obserwacji. W ramach prowadzonych badan Kari-
na Kuschnir (2016) proponuje liste jedenastu potencjalnych korzysci ptynacych
z uzywania rysunku w etnografii:

1. Rysunek jest dostepnym, bardzo tanim narzedziem rejestrowania danych
wizualnych.

2. Szkicownik i inne narzedzia do rysowania zapewniaja badaczowi wsparcie
w wymiarze materialnym i psychicznym.

3. Rysunek moze stanowi¢ sposdb rejestrowania i omawiania wspomnien
(zaréwno wspomnien badaczy, jak i ich rozmdéwcow).

4. Rysowanie moze by¢ narzedziem rozszerzania pracy w terenie, rejestrowa-
nia uptywu czasu i analizowania znaczenia czasu.

5. Rysowanie jest niezbednym narzedziem do dokumentowania i analizy in-
formacji przestrzennych z miejsc badawczych (mapy, trasy, widoki i panoramy).
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6. Rysunek moze ,,od$wiezy¢” spojrzenie obserwatora poprzez generowanie
nowych punktéw widzenia, pozwalajgcych zrozumie¢ ,,tubylcow”

7. Rysunek pomaga obserwatorowi zobaczy¢ i uslysze¢ nowe rzeczy.

8. Rézne rodzaje rysunkow (w tym diagramy) moga pomoc rejestrowac i do-
kumentowa¢ nie tylko przedmioty i informacje wizualne, ale takze abstrakcyjne
pojecia, takie jak emocje, motywacje i relacje spoleczne.

9. Rysunek wspomaga rozmowy badacza i jego rozmdéwcdw, generuje bli-
sko$¢ i empatie.

10. Rysowanie w trakcie pracy w terenie moze generowa¢ dialog i wspolne
badania.

11. Rysunkowe noty terenowe dostarczajg danych wizualnych do dzielenia
sie wynikami badania, a takze chronig anonimowo$¢ informatoréw.

Wszystkie te korzysci mozna latwo przenies¢ do rzeczywistosci szkolnej —
rola interakcji oraz rysowanie na zajeciach majg duza warto$¢ pedagogiczna
(jako przyklad wykorzystania rysunku w badaniach edukacyjnych zob. Bland,
2018). Ponadto rysowanie pozwala uczniom/uczestnikom badania wyrazi¢ swoje
uczucia i pomysly, rysunek stuzy takze jako srodek do komunikowania si¢ z in-
nymi, umozliwia zrozumienie ludzkich zachowan. Ciekawym aspektem tego
rodzaju reprezentacji jest fakt, ze rysunki wywoluja u uczestnikéw swiadomosé¢
sensoryczng. Ich uzycie wyzwala u badanych uzyskanie dostepu do réznych spo-
sobow rozumienia i odczuwania, ktore nie s tatwo dostepne stowami (Harris
i Guillemin, 2012). W rzeczywistosci, ten zwigzek miedzy wizualnoscig a zmy-
stami doprowadzil do wyodrebnienia etnografii sensorycznej (Pink, 2012). Pink
podkresla kluczowy role przywolywania zmystéw w badaniach oraz ,,zwrot sen-
soryczny” z jego glebokim wplywem na koncepcje badan wizualnych; oraz za-
uwaza, ze taka zmiana spowodowala ponowne przemyslenie badan nad kulturg
wizualng z uznaniem powigzan miedzy wzrokiem a innymi zmystami. Otworzyla
przestrzen do wlaczenia ciata, emocji i zmystow, ktére wzbogacajg proces tworze-
nia znaczen w etnografii i przywoluja bardziej holistyczng i pelng rzeczywisto$¢.
Bez watpienia wiaczenie rysowania do badan moze otworzy¢ bogata przestrzen
do analizy. Dla uczestnikéw badania, ktorzy lubig rysowa¢, ta metoda stanowi
szczegolne podkreslenie ich roli w badaniach. W przypadku niektdérych rysunek
moze by¢ nawet ekspresyjnym sposobem na uwolnienie si¢ od stresu oraz udo-
kumentowanie emocji, ktére trudno wyrazic.
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Film

Kolejng techniky pozyskania materialéw wizualnych jest filmowanie. Moze ono
przybierac rézne formy w badaniach etnograficznych. Réznorodnos¢ ta obejmu-
je rejestrowanie nagran przez badacza, analize¢ nagran wraz z uczestnikami czy
nagrywanie konkretnych sytuacji i wydarzen przez uczestnikéw badania. Jednak
zaden z filmow nie jest etnograficzny sam w sobie, przyjmuje te forme dopie-
ro wtedy, gdy zostanie uwzgledniony w badaniach etnograficznych (zob. m.in.
Banks i Morphy, 1997; Pink, 2013). David MacDougall (1998) stwierdza, ze film
jest w stanie przedstawi¢ zlozone sieci obrazéw, w ktorych rozumie si¢ réznorod-
ne, niejednoznaczne konstrukcje kulturowe i rezonanse spoteczne. Ponadto fil-
my sg praktycznymi narzedziami, ktére pozwalaja rejestrowac proces badawczy
przez dlugi czas, a rownolegle do mozliwosci wykorzystania fotografii zastanych,
smartfonow i aparatow cyfrowych sprawily, ze dane wizualne sg jeszcze bardziej
dostepne, niz mialo to miejsce wczesniej. Niemniej jednak, niektoérzy badacze
(zob. m.in. J. Collier i M. Collier, 1986) odrzucaja mozliwos¢ zastosowania filmu
do celow badawczych i argumentuja, ze z uwagi na obecng w procesie jego po-
wstawania selektywnos¢, film traci na prawomocnosci jako zapis obserwacyjny.
Takiemu podejsciu Pink (2013, s. 117) stawia trzy uwagi krytyczne. Po pierwsze,
ludzie, ktérzy sa filmowani, nigdy nie wystepuja w formie ,,nienaruszonej” czy
stuprocentowo naturalnej, a uzyskany material nieuchronnie podlega konstru-
owaniu. Po drugie, wiedza powinna by¢ wytwarzana podczas negocjacji miedzy
uczestnikami badania a badaczem, nie istnieje ona w postaci obserwowalnych
faktow, ktore mozna nagra¢, zapisa¢ i zabra¢ do domu lub biura. Wreszcie,
~etnograficzno$¢” nagran jest uzalezniona od kontekstu, nie za$ od ich tresci czy
intencjonalnosci tworcy - film nabiera cech etnograficznosci, gdy badacz uzna,
ze zawiera on informacje mieszczace si¢ w jego zainteresowaniach badawczych
(pod tym wzgledem filmem etnograficznym moga by¢ zaréwno filmy nagrane
przez badacza, filmy zarejestrowane dla badacza przez uczestnikéw badania czy
nagrania zastane pochodzace z réznych, zewnetrznych zrddet). Istota filmu jako
techniki wizualnej jest zatem mozliwos¢ udokumentowania kompletnych nar-
racji zycia spotecznego i interakcji spotecznych (jako przyklad zastosowania fil-
mow w badaniach edukacyjnych zob. Xu, Widjaja i Ferguson, 2018).

Internet

Internet zmienit sposdb, w jaki si¢ komunikujemy, uczymy, utrzymujemy kon-
takty towarzyskie i otrzymujemy informacje, nic wiec dziwnego, ze wywiera tak-
ze wplyw na sposdb prowadzenia badan. Moze by¢ traktowany jako $rodowisko
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lub niewidzialna struktura, ktéra przenika niecyfrowe rzeczywistosci i material-
nosci (Pink, 2013, s. 131). Koncepcja mediow internetowych wiaze si¢ z metoda,
ktora taczy wytwarzanie obrazéw, manipulowanie nimi, przegladanie ich i publi-
kowanie. Wszystkie elementy materialne moga by¢ dzigki mediom internetowym
obecne w $rodowisku wirtualnym, w ktérym rézne grupy spoleczne prezentuja
np. swoje zwyczaje i sposoby zycia. W zwiazku z tym zachowania grup, ich war-
tosci i praktyki mozna z pewnoscig przeanalizowac za pomoca soczewki etnogra-
ficznej. Media internetowe wyraznie odnoszg si¢ do okreslonych sieci spoteczno-
$ciowych, takich jak Facebook, Instagram, Snapchat, Pinterest i Twitter. Sieci te
maja rézne strategie nawigzywania relacji — ,oferujg” mozliwos¢ nawigzywania
relacji tylko z osobami, z ktérymi chcemy sie kontaktowa¢, mozliwo$¢ bloko-
wania kontaktéw z wybranymi osobami lub instytucjami, mozliwos¢ ukrywania
informacji, udostepniania ich w trybie na zywo, mozliwos¢ wysytania SMS-6w,
zdje¢ lub wysytania wiadomosci audio oraz mozliwo$¢ obserwowania konkret-
nych osoéb czy grup.

W przypadku mediéw internetowych, mimo sceptycyzmu co do braku bez-
posredniego kontaktu miedzy badaczem a badanym, istnieja wyrazne mozliwosci
uzyskania bogatego, catosciowego wgladu w poglady i dzialania ludzi oraz cha-
rakter lokalizacji, w ktorej zyja, poprzez zgromadzenie szczegétowych obserwacji
i wywiad. Wirtualng interakcje¢ nalezy rozumie¢ jako odmienng, ale nie mniej
znaczacy. Wirtualne badania zwracajg uwage na wypowiedzi werbalne, mimike,
ton glosu, mowe ciala i wrazenia zmystowe plynace z otoczenia. Ponadto umoz-
liwiajg zintegrowanie wizualnych aspektow hipermediéw, takich jak m.in. uzycie
informacji tekstowych, dzwigkéw, emotikondw, zdj¢é, filmoéw, koloréw, uktadu
strony, grafiki czy skryptu technologicznego witryny (Ardévol, 2012, s. 78).

Technologia zmienia si¢ nieustannie i jest nieprzewidywalna. Niemal nie-
mozliwe jest spekulowanie, w jakim stopniu bedzie nadal wplywaé na relacje
spoleczno-kulturowe i konstrukcje znaczeniowe. Niemniej jednak, nawet je-
$li badacze nie majg zZadnego do$wiadczenia we wdrazaniu metod wizualnych
z wykorzystaniem Internetu, nie powinni zamyka¢ drzwi przed mozliwosciami
wyjscia poza tradycyjne metodologie. Elisenda Ardévol (2012, s. 76) dowodzi,
ze wlaczenie Internetu do badan etnograficznych zapewnia warunki do stu-
diowania kolektywow, ktore bylyby praktycznie niedostgpne bez uzycia takiej
technologii. Twierdzenie to jest solidnym argumentem, ktéry pokazuje wpltyw
Internetu na badania spoleczne i akcentuje jego zalety: komunikacje z uczestni-
kami, ktérzy maja ograniczony czas lub ograniczone mozliwosci logistyczne badz
ekonomiczne na spotkanie; bezposrednie rejestrowanie informacji wysytanych
za posrednictwem poczty elektronicznej, co moze stanowi¢ oszczedno$¢ czasu
dla badacza, poniewaz transkrypcje nie s3 wowczas konieczne; a nawet masowa
rekrutacje uczestnikow badania.
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Przyktadem roli Internetu w edukacyjnych przestrzeniach badawczych jest
badanie przeprowadzone przez Daniela Kilburna i Jonathana Earleya (2015),
w ktorym przedstawiono adaptacje grup fokusowych za pomoca internetowej
platformy do zamieszczania komentarzy, stanowigcej medium do dyskusji mie-
dzy uczestnikami. Kluczowg czescig tych badan bylo wykorzystanie wirtualnej
przestrzeni jako $rodka do prowadzenia grupowej dyskusji w odpowiedzi na
wstepne ustalenia. Uczestnikami byli studenci studiéw doktoranckich na poczat-
ku swojej kariery zawodowej. Autorzy stwierdzili, ze ,,udzielanie komentarzy na
stronie internetowej posiada potencjal jako srodek ulatwiajacy zaangazowanie
uczniow w e-badania edukacyjne, szczegélnie gdy parametry, takie jak odleglosc,
czas czy dostep do transportu sa powszechnymi ograniczeniami” (Kilburn i Ear-
ley, 2015, s. 288).

Kilka refleksji wokoét etnografii wizualnej

Jak kazda inna metodologia badan, etnografia wizualna nie jest pozbawiona wy-
zwan. Dlatego rozpoznawanie pulapek etycznych pomaga badaczom unikna¢
podstawowych btedéw. Uczestnicy badania maja prawo zachowaé anonimowos¢
i wybra¢ informacje, ktére maja zosta¢ uwzglednione lub pominiete w raporcie.
Refleksja nad do$wiadczeniem uczestnika w badaniu, w ktérym wykonywane sa
zdjecia i rysunki, prowadzi do pytania: co jesli uczestnicy postanowia podzieli¢
sie swoimi doswiadczeniami z badaczem, a jednoczesnie ograniczy¢ go, aby nie
udostepnial ich w zadnym z raportéw? Zagraza to badaniu, poniewaz naukowiec
nie bedzie mdgt udostepnia¢ ani upublicznia¢ rdzenia tego rodzaju badan. Ba-
dacz moze poczyni¢ pewne ustalenia ustnie, jednak zadne stowa nigdy nie beda
tak wyraziste, jak przedstawienie wizualne. Szczegdlnie wazne jest, aby naukow-
cy poszukiwali przekonujacych strategii i stosowali je w celu uzyskania pelnej
zgody. Oprdcz tego problemu istotne jest rowniez zrozumienie tzw. otwartego
dostepu i domeny publicznej. Waznym pytaniem, na ktére nalezy odpowiedziec,
jest to, czy z fotografii i filméw znajdujgcych sie w przestrzeniach o otwartym do-
stepie, takich jak Youtube i Instagram, mozna korzysta¢ bez zgody uczestnikow.
Z tym konfliktem zwigzana jest anonimowos¢. Jak badacz moze obieca¢ i uszano-
wac te obietnice anonimowosci, gdy zdjecia i filmy pokazuja wskazowki i szcze-
g6ty dotyczace uczestnikow? ,,Rozmycie” twarzy nie wystarczy, gdy istnieje tlo
pelne szczegotow, ktore moga wskazywac na to, kim jest osoba lub grupa, ktéra
przedstawia zdjecie czy film. Budynki i krajobrazy to takze wskazowki, ktére uta-
twiaja potencjalnym odbiorcom okreslenie danych osobowych. A co, jesli twarz
i ciato uczestnika jest mapa pelng informacji, ktére nalezy uwzgledni¢ w celu in-
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terpretacji i konstruowania badanej rzeczywistosci? Po raz kolejny okazuje sig, ze
pisanie i czytanie stéw nigdy nie bedzie tym samym, co reprezentacja wizualna.

Gdy zastanawiamy si¢ nad implikacjami dla praktyki, powinni$my by¢ swia-
domi, ze obrazom musi towarzyszy¢ solidna rozmowa mi¢dzy badaczem a bada-
nym. Pink zauwaza, ze kiedy ludzie uzywaja fotografii, aby opowiada¢ historie
o swoich doswiadczeniach, tozsamosciach czy dzialaniach, obrazy te zostajg osa-
dzone w osobiscie i kulturowo okreslonych narracjach (2013, s. 96). Implikacja
dla praktyki wymaga uznania, ze chociaz obrazy reprezentuja do$wiadczenia
i idee w sposdb, w jaki stowa nie moga, nie czyni ich to jednak lepszym me-
dium (Pink, 2013). Rzeczywiscie, chociaz wizualizacje majg istotny zwigzek ze
stowami, nie mozna ich zastapi¢ zadna dyskusja teoretyczng. Kolejng kluczowa
rekomendacja jest Swiadomos$¢ trzech sposobow laczenia wizualizacji: materia-
téw wyprodukowanych przez uczestnikéw, wyprodukowanych przez etnografa
i koprodukowanych przez etnografa i uczestnika. Zaangazowanie uczestnikow
w stworzenie obrazéw, ktdre nie tylko zbiorowo reprezentujg ich indywidualne
doswiadczenia, ale takze do$wiadczenia ich grupy w formie technik partycypa-
cyjnych, daje przestrzen do aktywnego wiaczenia si¢ w dziatania w réznych spo-
tecznosciach i grupach. Etnografia wizualna oparta na wspolpracy ktadzie nacisk
na zintegrowanie uczestnikow i badaczy jako wspottworcow wiedzy, w celu opra-
cowania autentycznych reprezentacji pogladow, obaw i przezytych doswiadczen
czlonkéw danej spotecznosci (O’Brien, Dhuffar i Griffiths, 2014, s. 4).

Warto$¢ etnografii wizualnej polega na zaangazowaniu badaczy edukacyj-
nych w ciagla rewizje mozliwosci, ktére moga przynies¢ nowe $ciezki zrozumie-
nia i transformacji. Pozwala réwniez dokona¢ oceny, wybierajac podejscie i me-
tody, ktdre najlepiej odpowiadaja badaniom potrzebnym do ciaglego doskona-
lenia proceséw edukacyjnych. Niezaleznie od rodzaju przeprowadzanych badan
i stosowanych metod, $ciezka naukowcéw zajmujacych si¢ edukacja powinna
kierowa¢ w strone poszukiwania przestrzeni i warunkéow do rozwoju oraz do-
glebnego zrozumienia spolecznosci edukacyjnych.
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