Swiat Idei i Polityki « 2022,t.21,nr2,s.58-74
ISSN 1643-8442
DOI: 10.34767/S11P2022.02.04
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National Geographic a globalna
misja ochrony planety

STRESZCZENIE Artykul prezentuje magazyn National Geographic jako element
globalnej misji National Geographic Society. W obliczu degradacji $rodowiska
naturalnego i ocieplenia klimatu misja ta — zwiazana z ochrong planety — ma szcze-
golne znaczenie, a liczne edycje miedzynarodowe magazynu (w tym edycja polska)
przyczyniac si¢ maja do zwigkszania $wiadomosci i mobilizacji spoleczenstw w réz-
nych czesciach $wiata. Postawiono nastepujace pytanie badawcze: Jakie tematy,
zwigzane z ochrong planety, podejmowane sg najczesciej w polskiej edycji National
Geographic? Zastosowano analize zawarto$ci medidw, ktdra wykazata, ze proble-
my $rodowiska naturalnego sa najwazniejszym elementem misji NGS zwigzanej
z ochrona planety, a najczesciej podejmowane tematy dotycza konkretnych miejsc
(nieco rzadziej konkretnych gatunkéw zwierzat), fascynujacych (i problematycz-
nych) z przyrodniczego punktu widzenia, a takze problemdéw $rodowiska natural-
nego w ujeciu globalnym. W wydaniach specjalnych magazyn ukazuje stan Ziemi,
a problemy zwiazane ze srodowiskiem naturalnym (w tym ociepleniem klimatu)
przedstawiane sa w tonie alarmistycznym, sugerujacym jednak mozliwe dziatania
w celu ochrony planety.
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Wstep

W spoleczenstwach rozwinietych (cho¢ oczywiscie rozwoj spoteczny moze by¢
analizowany z réznych perspektyw i opierac si¢ na réznych fundamentach fi-
lozoficznych, co jednak nie jest istotne z punktu widzenia tego artykulu) jed-
nym z najwazniejszych problemdéw wspolczesnego $wiata jest ochrona planety.
Ziemia znajduje si¢ bowiem w sytuacji powaznego zagrozenia — tak wynika
przynajmniej z alarmistycznych doniesien medialnych oraz analiz naukowych,
gdy mowa o ociepleniu klimatu, zanieczyszczeniu oceanéw, zanikaniu biordz-
norodnosci itd.

Stosunek czlowieka do otaczajacego go $wiata przyrody zmienial si¢ w dzie-
jach cywilizacji. Niegdys ludzie traktowali przyrode jako wroga, ktérego nalezy
ujarzmic (i zastapi¢ cywilizacja), by pdzniej postrzegac ja jako ,,stuge’, ktéry
zaspokaja¢ mial aspiracje ludzi do ciaglego rozwoju. Dopiero jednak w latach 60.
XX w. pojawila si¢ koncepcja pojmowania przyrody jako ,ofiary” dziatalnos$ci
czlowieka (Miller, 2007, s. 204). Za przetomowe dzieto uznaje si¢ ksigzke Rachel
Carson pt. Silent Spring, wydana w 1962 r. w Stanach Zjednoczonych, by zwréci¢
uwage na szkodliwe dla $rodowiska dzialanie DDT (tj. dichlorodifenylotrichlo-
roetanu) w postaci pestycydéw, co sklonito zreszta prezydenta Johna F Kenne-
dyego do zlecenia badan tego problemu (Parratt, 2006, s. 11-12), a ostatecznie
doprowadzilo do zakazania uzywania tego szkodliwego srodka w Stanach Zjed-
noczonych w 1972 r. (wcze$niej nawet w Norwegii i Szwecji — 1970 r.), a potem
w innych panstwach. Cho¢ uznanie tej jednej ksigzki za przetom w postrzeganiu
srodowiska naturalnego jest uproszczeniem, wszak wiele probleméw $rodowi-
skowych (jak choc¢by zanieczyszczenie wod i powietrza, skazenie radioaktywne,
zanik obszaréw dzikich itd.) byto juz wczedniej naglagnianych, to jednak ksigzka
Silent Spring stala sie bestsellerem, m.in. dzieki opublikowaniu jej (w trzech czg-
$ciach) w prestizowym magazynie New Yorker (Carson, 1962). Autorka wzniecila
polityczng burze w Stanach Zjednoczonych (Cronon, 2008, s. ix), gdzie rodzit
sie nowoczesny environmentalism, ktéry dotarl szybko do Europy Zachodniej,
za$ do Polski - z duzym jednak op6znieniem.

Enwironmentalizm czgsto kojarzony jest z ekologizmem, cho¢ wskazuje si¢
tez pewna roznice, ,ktéra polega na tym, ze pierwszy z nich zaklada przyjecie
perspektywy biocentrycznej czy tez ekocentrycznej, podczas gdy drugi koncen-
truje si¢ na ochronie przyrody, majacej na celu w ostatecznym rozrachunku ko-
rzy$¢ ludzky” (Heywood, 2006, s. 76). Kwestie srodowiskowe byly podejmowane
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w polityce miedzynarodowej juz w XIX w., cho¢ znaczny wzrost $wiadomosci
zagrozen zwigzanych z degradacjg srodowiska datuje si¢ na pdzne lata 60. XX
w. W 1972 r. w Sztokholmie miala miejsce konferencja Narodéw Zjednoczonych
na temat Srodowiska czlowieka. W kolejnych latach wypracowano wiele miedzy-
narodowych porozumien czy programoéw dotyczacych srodowiska naturalnego,
a Szczyt Ziemi w 1992 r. w Rio de Janeiro traktowany byt jako sukces, m.in. w za-
kresie promocji idei zréwnowazonego rozwoju (Greene, 2008, s. 557-592). Dwa-
dziedcia lat pozniej odbyt si¢ szczyt Rio+20, a w 2016 r. globalna publicznos¢
ogladala ceremonie otwarcia XXXI Letnich Igrzysk Olimpijskich w tym samym
Rio de Janeiro, w trakcie ktdrej bylo wiele odniesient do srodowiska naturalnego.
To najwigksze globalne wydarzenie medialne (letnie igrzyska olimpijskie przy-
ciggaja publicznos¢ z calego $wiata szacowang na kilka miliardéw widzéw) miato
ogromne znaczenie promocyjne dla idei zréwnowazonego rozwoju i ochrony
srodowiska (Sajna-Kunowsky, 2021, s. 487-505).

Przekazy medialne maja ogromny wplyw na ksztaltowanie opinii publicznej
i postaw ludzi (Koztowska, 2006; McCombs, 2004), m.in. wobec otaczajacego ich
srodowiska naturalnego. Przykladem medium, ktére odgrywa istotng role w tym
zakresie, jest znany amerykanski magazyn National Geographic, wydawany
od 1888 r. przez National Geographic Society (NGS). Dzis ukazuje si¢ wiele wy-
dan miedzynarodowych tego czasopisma (bardzo podobnych w zakresie formy
i treéci), m.in. edycja polska — od 1999 r. Celem artykutlu jest préba odpowiedzi
na pytanie, w jaki sposéb realizowana jest globalna misja National Geographic
Society, poprzez pierwotny i gtéowny produkt medialny o globalnym zasiegu tego
amerykanskiego stowarzyszenia, tj. magazyn National Geographic. Misja NGS
to ,,o$wiecanie [ludzi] i ochrona cudéw naszego $wiata’, czyli — uzywajac mniej
literackiego jezyka — edukowanie oraz ochrona cywilizacyjnego i przyrodniczego
dziedzictwa planety (bo tak zapewne nalezy rozumiec jej ,,cuda”) poprzez tresci
publikowane w tym czasopi$mie. Podstawowe pytanie badawcze jest zatem na-
stepujace: Jakie tematy zwigzane z ochrong planety podejmowane s najczgsciej
w National Geographic? Do analizy wykorzystano polska edycje magazynu, ktéra
jest w pelni reprezentatywna dla misji NGS, wszak tresci w niej publikowane
sa w ogromnej wiekszosci przygotowywane przez redakcje amerykanska (w Pol-
sce tylko ttumaczone i wzbogacane czasem lokalnymi watkami), pokrywajac sie
W znaczacym stopniu z tresciami innych edycji, w tym gtéwnej — amerykanskie;.
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Environmental communication, czyli komunikowanie dotyczace
problemoéw srodowiska naturalnego

Dziennikarze zajmujacy si¢ problemami srodowiska sa niczym profeci ze staro-
zytnych tekstow — tak twierdzi m.in. Mark Neuzil (2008, s. 15), przypominajac,
ze juz w starozytno$ci pojawialy sie ksigzki o naukowym charakterze po$wigcone
zagadnieniom przyrody, jak cho¢by Historia Naturalis Pliniusza Starszego. Wow-
czas jednak nikt nie pisal o degradacji srodowiska czy o ociepleniu klimatu (nie
byto wszak podstaw), natomiast dzi$§ problem ten rozpatrywany jest przez liczne
grono naukowcéw i politykéw, a nagtasniany przez szerokie grono dziennikarzy,
ktérzy — niczym profeci — przewiduja przyszios¢. Ta przysziosc¢ jest oczywiscie
opisywana w pesymistycznym tonie — jesli ludzkos¢ nie zacznie dziata¢. Tworzy
to problem, ktéry w nauce nazywany jest communication of uncertainty and risk,
czyli komunikowanie niepewnosci i ryzyka. Kluczowa role odgrywaja w tym
zakresie §rodki masowego przekazu, wigkszos$¢ osob otrzymuje bowiem infor-
macje na temat probleméw naukowych (a do takich zalicza si¢ m.in. ocieplenie
klimatu) wilasnie z mediéw (Painter, 2013, s. 8). Cho¢ te naukowe problemy
sg czesto upolityczniane i komercjalizowane, to nie ulega watpliwosci, ze kwe-
stie srodowiskowe trafiaja do przestrzeni medialnej dzigki pracy naukowcow.
Wielka kampania bylego wiceprezydenta USA Ala Gorea - bohatera glo$nego
filmu dokumentalnego pt. Niewygodna prawda (2006 r.) - oparta byla przeciez
na badaniach naukowych. Cho¢ temu amerykanskiemu politykowi wytknigto
bledy, to zasadnicza teza filmu, iz globalne ocieplenie jest efektem dziatalno$ci
ludzi, trudna byla do podwazenia. Sam film oraz ksigzka pod identycznym ty-
tulem mialy natomiast ogromne znaczenie promocyjne, wplywajac na poziom
uswiadomienia spofeczenstwa.

Amerykanski opiniotwérczy dziennik The New York Times zatrudnit pierw-
szego reportera od spraw srodowiskowych w 1969 r., wykazujac swoje zaangazo-
wanie w tej materii i podkreslajac znaczenie Srodowiska jako problemu spotecz-
nego i medialnego (Lester, 2010, s. 29). Takze w innych krajach (w tym w Polsce,
cho¢ z duzym opdznieniem) zaczeli si¢ pojawia¢ dziennikarze, ktérych gtéwnym
zadaniem stalo si¢ informowanie o problemach $rodowiska i przestrzeganie
przed konsekwencjami jego degradacji, w tym ocieplenia klimatu. Nie tylko
w swojej ojczyznie, czyli Wielkiej Brytanii, stawe zyskal David Attenborough,
przyblizajacy fenomeny przyrody i zagrozenia srodowiskowe w swoich filmach
dokumentalnych, firmowanych m.in. przez BBC. Ta stawa pomogta mu w wieku
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94 lat pobi¢ rekord na portalu spotecznosciowym Instagram - profil A Life
On Our Planet (tj. Zycie na naszej planecie - to tez tytul jego najnowszego filmu
dokumentalnego na temat globalnego ocieplenia) przyciagnal milion obserwato-
réw w ciagu zaledwie 4 godzin i 44 minut, a dzi§ ma 5,9 miliona obserwujacych,
cho¢ opublikowat tylko 27 postéw i na tym zaprzestat (zob. Attenborough, 2020).
Celem Attenborougha nie bylo zapewne osiaganie rekordéw w mediach spo-
teczno$ciowych, lecz nagtosnienie problemu, ktéry dotyczy przede wszystkim
przyszltych pokolen mieszkancéw Ziemi.

Ten i wiele innych przyktadéw zaangazowania znanych oséb publicznych
w kampanie informujace o globalnym ociepleniu i innych problemach srodowi-
ska przyczynit sie do rozwoju badan nad environmental communication. Wydaje
sie, ze to okreslenie funkcjonujace w miedzynarodowym obiegu naukowym naj-
lepiej ttumaczy¢ jako komunikowanie dotyczace problemdéw srodowiska natural-
nego. Robert Cox (2010, s. 17-19) wymienia siedem obszaréw podejmowanych
przez badaczy tej problematyki:

1. Retoryka i dyskurs dotyczace srodowiska.

2. Media i dziennikarstwo srodowiskowe.

3. Partycypacja publiczna w procesach podejmowania decyzji dotyczacych
$rodowiska.
Marketing spoleczny i kampanie na rzecz ochrony srodowiska.
Wspolpraca i rozwigzywanie konfliktow dotyczacych srodowiska.
Komunikowanie ryzyka.

N oG

Reprezentacje przyrody w kulturze popularnej i ,,zielonym” marketingu.

National Geographic i jego misja

Amerykanski magazyn National Geographic, wydawany przez zalozone
w 1888 r. w Waszyngtonie stowarzyszenie National Geographic Society (NGS),
ktérego pierwszym prezesem byl Gardiner Greene Hubbard, stal si¢ jednym
z najbardziej miedzynarodowych czasopism (poprzez liczne edycje w réznych
krajach na réznych kontynentach), a zarazem jedna z najbardziej rozpoznawal-
nych marek prasowych na $wiecie. Pierwotnym celem NGS bylo rozpowszech-
nianie wiedzy geograficznej, ale ten miesiecznik zyskal popularno$¢ przede
wszystkim dzieki licznym i atrakcyjnym fotografiom. Istotna role w tym zakresie
odegral wydawca tegoz magazynu Gilbert Hovey Grosvenor (Golka, 2004; Poole,
2004, s. 184) - zig¢ Alexandra Grahama Bella, ktory zastynal przede wszystkim
jako pionier telefonii, ale tez pelnit funkcje prezesa NGS i to on oddal magazyn
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w rece meza swojej corki (Gray, 2021, s. 337). Grosvenor przejal tez funkcje pre-
zesa NGS i doprowadzil do znaczacego wzrostu naktadéw magazynu (wéwczas
pod nazwa The National Geographic Magazine) — z niecalego tysigca na poczatku
XX w. do ponad dwdch milionéw, by pod koniec XX w. — po latach kierowania
pismem przez kolejnych przedstawicieli rodziny Grosvenor* - naklad osiagnat
dziewig¢ milionéw egzemplarzy (Golka, 2004, s. 185), a u szczytu popularnosci
nawet ponad czterdziesci miliondw (Poole, 2004, s. 2). Od 2014 do 2022 r. ma-
gazynem kierowala Susan Goldberg (jako pierwsza kobieta) — w tym czasie Na-
tional Geographic zdobyl wiele nagrod w réznych kategoriach (w tym dziewiec¢
nagrod National Magazine Awards, nagrody za fotografie dziennikarska itd.;
zob. Nationalgeographic.com, 2022), w tym Webby Media Company of the Year
w 2020 r., a wigc nagrode honorujaca doskonalos¢ (excellence) w Internecie (zob.
The Webby Awards, 2022).

Dzi$§ National Geographic to nie tylko popularny miesigcznik, lecz takze
multimedialna marka, za§ National Geographic Society to preznie dzialajace
stowarzyszenie, finansujace m.in. wyprawy eksploratorskie i badania naukowe.
Rynkowa rywalizacja i daleko posuniete procesy koncentracji kapitalu na ame-
rykanskim rynku medialnym doprowadzily do powstania w 2015 r. sp6iki joint
venture National Geographic Partners, LLC, w ktorej wigkszo$¢ udzialéw po-
siada dzi$§ The Walt Disney Company - jedna z najwigkszych korporacji medial-
nych na $wiecie. Wedlug danych spétki kanaly telewizyjne National Geographic
docierajg dzi$ do milionéw odbiorcéw w 172 krajach (zob. National Geographic
Partners, 2022b), za$ drukowane magazyny tej marki (oprocz gtéwnego National
Geographic, s3 to tez edycje specjalne: Traveler, History, Kids czy Little Kids) wy-
dawane s3 w 34 wersjach jezykowych, docierajacych do 30 milionéw czytelnikéw
w 75 krajach. Do tego dochodza ksigzki wydawane w 40 wersjach jezykowych
oraz 50 stron internetowych, 70 edycji elektronicznych oraz 11 kurséw wideo
i gier. Firma wspotpracuje w tym zakresie z takimi wydawcami czy grupami
medialnymi, jak hiszpanskie RBA i Grupo Planeta, niemieckie G+J i Burda,
amerykanskie HarperCollins Publishers, Penguin Random House oraz IDG,
japonska firma Nikkei, francuskie Hachette Livre, holenderskie Hearst Nether-
lands czy tez meksykanska sie¢ telewizyjna Televisa (zob. National Geographic
Partners, 2022b).

2 Melville Bell Grosvenor (1901-1982), jako prezes National Geographic Society oraz redaktor
naczelny magazynu, zmienil jego nazwe z The National Geographic Magazine na National Geographic.
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National Geographic Society pozostaje natomiast globalng organizacja non-
-profit z okres$long misja: ,,Using the power of science, exploration, education,
and storytelling to illuminate and protect the wonder of our world” (National
Geographic Society, 2022), a wigc: ,Wykorzystanie potegi nauki, eksploracji,
edukacji i opowiadania historii do o$wiecania [ludzi] i ochrony cudéw naszego
$wiata”. Ta misja przy$wieca tez wydawcom magazynu National Geographic —
byla ona drukowana nad stopka redakcyjng w oryginalnej, angielskojezycznej
wersji m.in. w polskiej edycji tego czasopisma’, wydawanej przez Burda Media
Polska.

Polska edycja National Geographic - wedlug danych Zaktadu Kontroli Dystry-
bucji Prasy* - jest na krajowym rynku liderem sprzedazy w segmencie miesiecz-
nikéw podrézniczych, cho¢ to niezbyt adekwatne zaszeregowanie, gdyz mowa
o czasopi$mie popularnonaukowym (typowo podrézniczy charakter ma jedynie
edycja National Geographic Traveler, bedaca na drugim miejscu w tym segmen-
cie wedlug ZKDP). Sprzedaz magazynu sukcesywnie jednak spada - od okoto
54 tys. egzemplarzy w 2010 r. do niecatych 22 tys. w 2019 r. (Kurdupski, 2020).
Pandemia COVID-19 jeszcze bardziej wpltyneta na spadki sprzedazy prasy dru-
kowanej - w 2020 r. zawieszono wydawanie m.in. magazynéw Poznaj Swiat czy
Podroze, zas National Geographic w listopadzie 2020 r. zanotowal sprzedaz na po-
ziomie 17363 egzemplarzy (Drabik, 2021). Ten systematyczny spadek sprzedazy
nie oznacza, rzecz jasna, spadku popularnosci samej marki magazynu, wszak
coraz wigcej czytelnikéw korzysta z zasobow internetowych (w tym oczywiscie
ze stron magazynow National Geographic Society), kosztem wydan drukowa-
nych, co dotyczy calego rynku prasy, nie tylko w Polsce. Wydania papierowe
nadal sg jednak produktem pierwotnym, zas$ strony internetowe maja za zadanie
nie tylko zwigkszy¢ zasigg pisma, ale tez dostosowac go do wspolczesnych wy-
zwan technologicznych. Magazyn odpowiada tez na wyzwania ekologiczne - 22
kwietnia 2021 r. ukazal sie w sprzedazy pierwszy numer polskiej edycji National
Geographic na ,.ekologicznym papierze”, a wiec do produkgji calego nakladu
tego numeru ponoc¢ ,,nie $cigto ani jednego drzewa” (NB, 2021), o czym z duma
informowat wydawca, ktéry ma przeciez zobowigzania wynikajace z misji NGS.

3 Od niedawna jednak redakeja polskiej edycji magazynu publikuje nad stopka redakcyjna naste-
pujace motto: ,Wierzymy, ze gdy ludzie lepiej rozumiejg $wiat, bardziej si¢ o niego troszczg”
4'W 2020 roku zadania ZKDP zostaly przejete przez spotke Polskie Badania Czytelnictwa.
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Rezultaty badania — najczesciej podejmowane tematy
na tamach National Geographic

W celu odpowiedzi na pytanie, jakie tematy zwigzane z ochrong planety po-
dejmowane sg najczesciej w National Geographic, zastosowano losowa préb-
ke badawczg skladajaca sie z 60 egzemplarzy magazynu z calego okresu jego
wydawania na rynku polskim, tj. w latach 1999-2022. Prébka stanowi ok. 1/5
wszystkich polskich wydan magazynu. Analizie poddano artykuly (czy tez serie
artykutéw) anonsowane na okladkach magazynu jako tematy numeru, a wigc
te o szczegdlnym znaczeniu z punktu widzenia misji NGS oraz strategii sprze-
dazowej magazynu. Wyodrebniono 10 kategorii, do ktérych przyporzadkowano
artykuty, tj.: ,przyroda — miejsca’, ,przyroda - zwierzeta’, ,,problemy srodowi-
ska — problemy planety”, ,,przyroda a cywilizacja’, ,ginace kultury’, ,,czlowiek
i gory”, ,kosmos”, ,historia i starozytne cywilizacje’, ,miasta i transport’, ,,inne”.

Wiréd 60 tematéw podjetych w polskiej edycji National Geographic w wyse-
lekcjonowanej probce badawczej znalazlo sie wiele poswieconych problemom
przyrody i Srodowiska naturalnego, co wpisuje si¢ w problematyke environmen-
tal communication. Pod wzgledem ilo§ciowym rezultaty badania przedstawiaja
sie nastepujaco w rozbiciu na 10 ww. kategorii:

1. Kategoria ,,przyroda — miejsca” - 8 tematéw oktadkowych.

Kategoria ta obejmuje artykuly, w ktérych przedstawione sa pewne miejsca
fascynujace pod wzgledem przyrodniczym - czesto w kontekscie jakiegos istot-
nego problemu. Chodzi zatem o pigkne krajobrazy, w tym artykuly na temat
problemoéw boliwijskiego parku narodowego Madidi, Arktyki i $wiata pod lo-
dem, jaskin w Stowenii, pustyni Kalahari, migracji zwierzat w regionie Serengeti,
klopotéw i perspektyw Baltyku czy gér w Ameryce Potudniowej zwanych tepui.

2. Kategoria ,,przyroda - zwierzeta” - 4 tematy okladkowe.

W tej kategorii uwzgledniono artykuly, w ktérych mowa jest o konkretnych
gatunkach zwierzat i problemach ich egzystencji we wspolczesnym $wiecie, jak
dzikie koty (gepardy, jaguary, lwy) czy walenie.

3. Kategoria ,,problemy $rodowiska — problemy planety” - 8 tematéw

okladkowych.

Ta kategoria obejmuje artykuly dotyczace probleméw globalnych, w tym
potencjalnego wielkiego potopu, probleméw z zywnoscig w skali globalnej,
gospodarowania odpadami, zanikania owadéw, zanieczyszczenia atmosfery czy
laséw w lokalnej i globalnej perspektywie. Dwa wydania specjalne (Puls Ziemi.
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Jaka jest kondycja naszej planety z lipca 2009 r. oraz Jak stracilismy planete / Jak
uratowalismy planete z kwietnia 2020 r.) maja szczego6lne znaczenie, wigc zostaty
omoéwione szerzej w dalszej czgsci artykutu.

4. Kategoria ,,przyroda a cywilizacja” - 3 tematy oktadkowe.

Do tej kategorii zaliczone zostaly trzy artykuly, poswiecone wielkim cywili-
zacjom, ktére wyzwolily si¢ spod ,,dyktatury” przyrody, Indianom strzegacym
Amazonig czy walce ludzi z zarazami na przestrzeni dziejow (to efekt ostatniej
pandemii).

5. Kategoria ,,gingce kultury” - 2 tematy okladkowe.

Dwa artykuly wpisaly si¢ w kategorie ,,ginace kultury” - taki tez tytul mial
artykul okladkowy pierwszego polskiego numeru National Geographic, ktory
ukazal si¢ w pazdzierniku 1999 roku. W sierpniu 2014 r. pojawil si¢ na oktadce
magazynu temat Ostatnie plemiona. Jak wyglgda Swiat poza cywilizacjg?

6. Kategoria ,,czlowiek i gory” — 7 tematéw okladkowych.

Dos$¢ czgsto podejmowane na okladkach czasopisma byly tematy, ktére moz-
na zaliczy¢ do tej kategorii, np. materialy o wedréwkach przez Andy, himala-
istach i zdobywaniu najwyzszego szczytu $wiata, ale tez o Zyciu w gruzinskiej
Tuszetii czy u podnéza Etny.

7. Kategoria ,,kosmos” - 4 tematy okladkowe.

Niektore tematy okladkowe dotycza kosmosu, w tym Ksig¢zyca i Marsa, czar-
nych dziur czy tez calego Uktadu Stonecznego.

8. Kategoria ,,historia i starozytne cywilizacje” — 13 tematéw okladkowych.

Czeste s3 takze odwolania do historii, a zwlaszcza starozytnych cywiliza-
cji, na oktadkach badanego magazynu. Mowa byta o Inkach, Imperium Wari,
Majach, ,zagadkach czasu” (ile lat maja piramidy, wszech$wiat, Ziemia?), daw-
nej potedze Birmy, hinduizmie w Indiach, zaginionych miastach, pochodzeniu
pierwszych Europejczykéw, podziemiach Jerozolimy, rzymskich gladiatorach,
przetomowych odkryciach archeologicznych, starozytnym dziedzictwie Sudanu
czy starozytnej Via Appia, ktéra moze sta¢ si¢ nowa atrakcja turystyczng Wtoch.

9. Kategoria ,miasta i transport” — 3 tematy oktadkowe.

Trzy artykuly oktadkowe zaliczone zostaty do tej kategorii, bo dotyczyty przy-
szto$ci miast, japonskiej stolicy Tokio czy rewolucji w transporcie, co ma prze-
ciez zwigzek z zyciem miast i komunikacja pomiedzy nimi.

10. Kategoria ,,inne” — 8 tematéw oktadkowych.

Os$miu artykutéw okladkowych nie udato si¢ przyporzadkowa¢ do zadnej
z powyzszych kategorii, cho¢ one takze mialy istotne znaczenie z punktu wi-
dzenia misji NGS. Chodzi m.in. o materialy na temat pigkna (w ogélnym ujeciu
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czy tez w odniesieniu do kanonéw urody), feminizmu, bélu, dotyku, autyzmu,
wiruséw czy odbudowy zniszczonej niedawno w pozarze paryskiej katedry
Notre-Dame.

Wydania specjalne National Geographic

Dwa numery czasopisma (wspomniane w kategorii nr 3) — jako wydania specjal-
ne — mialy szczegélne znaczenie z punktu widzenia analizowanego problemu,
gdyz przedstawialy stan i perspektywy planety. Pierwszy numer to ,,specjalne
wydanie ekologiczne” z lipca 2009 r., zatytutowane Puls Ziemi. Jaka jest kon-
dycja naszej planety. W tym przypadku zadane jest pytanie, na ktdre redakcja
czasopisma ma udzieli¢ obszernej odpowiedzi. Na okladce znalazta si¢ grafika
przedstawiajaca zielony odcisk stopy, a ponizej wskazano pie¢ podstawowych
problemoéw: ,,Lasy — co zrobimy, gdy zniknie Amazonia’; ,Gleby - czy zdotaja
wyzywi¢ kolejne miliardy ludzi’; ,Woda - gdzie bedzie, a gdzie jej zabraknie™;
~Zwierzeta — jak powstrzymac wielkie wymieranie gatunkow”; ,,Czlowiek - czy
jeszcze mozemy ocali¢ Ziemig”

Numer ten zaczyna si¢ od edytorialu éwczesnej redaktor naczelnej polskiej
edycji, czyli Martyny Wojciechowskiej, w ktérym ukazuje ona w skrdcie swoje
codzienne proekologiczne dzialania, wierzac, ze ,,robig one réznice” (Wojcie-
chowska, 2009). Pomijajac inne kroétkie proekologiczne materialy, seri¢ wysokiej
jakosci zdje¢ w ramach sekeji ,,Portfolio” i wywiad z zoologiem zajmujacym si¢
ptakami drapieznymi, czytelnik tego specjalnego wydania magazynu natrafia
na obszerny artykul zatytulowany Oszczedzanie energii. Zaczyna sie w domu,
opatrzony zdjeciami ukazujgcymi np. w podczerwieni temperature domu, w kto-
rym marnuje si¢ energie. Lead artykulu oddaje jego sens: ,,Najszybszy i najtanszy
sposdb spowolnienia zmian klimatu juz znamy - zmniejszenie zuzycia energii.
Niewielkim wysilkiem i przy niewielkich naktadach finansowych wigkszos¢
z nas moze zmniejszy¢ zuzycie energii o co najmniej 25 proc., wyrzadzajac w ten
sposob przystuge Ziemi, a zarazem nie uszczuplajac wlasnego portfela. Co nas
powstrzymuje?” (Miller, 2009, s. 2-19). Tekst sugeruje zatem czytelnikowi po-
dwdjnag korzys¢ niewielkim kosztem, wskazujac jednoczesnie gtéwny problem
planety, czyli ocieplenie klimatu.

Kolejny obszerny material w wydaniu specjalnym Puls Ziemi zatytutowany
zostal Dziki zachéd w Amazonii, a poswiecony jest degradacji tej najwickszej
i najbardziej zréznicowanej biologicznie puszczy $wiata. W tym przypadku lead
artykulu jest wyjatkowo przejmujacy: ,W czasie potrzebnym do przeczytania
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tego tekstu w Brazylii zniknie las deszczowy o powierzchni 150 boisk pitkar-
skich. Globalny rynek coraz szybciej wkracza na teren Amazonii, a puszcza
ginie w oczach” (Wallace, 2009, s. 22-46). Odpowiednie zdjecia (np. mezczyzny
$cinajacego pila drzewo) oraz grafiki (mapa Amazonii z oznaczonymi terenami
wylesiania) dopelniajg t¢ pesymistyczng wizje.

Blogostawiona Ziemia to tytul nastepnego wiekszego tematu w analizowanym
numerze czasopisma. Podtytul wyjasnia wiecej: Przysztos¢ zalezy od gleby pod
naszymi stopami. Ten artykul, ukazujacy problem z perspektywy réznych miejsc
na Ziemi, wskazuje koniecznos¢ troski o gleby, sugerujac m.in., iz globalne ocie-
plenie ,mozna spowolni¢, wykorzystujac wegiel do poprawy stanu gleb” (Mann,
2009, s. 50-70). Tekst opatrzony jest oczywiscie atrakcyjnymi zdjeciami i grafika-
mi. O ile artykut ten niekoniecznie mial wymiar pesymistyczny, o tyle kolejny juz
w samym tytule mégt budzi¢ lek: Czarne prognozy. Juz w leadzie wskazano pro-
blem: ,W miare ocieplania sie klimatu czeka nas coraz wigksza liczba powodzi
tam, gdzie i tak jest wilgotno, oraz dotkliwszych susz w miejscach, gdzie wody juz
dzi$ brakuje” (Kolbert, 2009, s. 74-79). Jak w kazdym wigkszym artykule w tym
magazynie, zdjecia i grafiki wzbogacily w znaczacym stopniu przekaz. Ostatni
duzy materiat tegoz numeru specjalnego National Geographic zatytulowany zo-
stal Ostatnie wymieranie, co tez brzmi ztowieszczo. Lead artykulu wskazat istote
problemu: ,,Udato nam si¢ przyspieszy¢ naturalne tempo wymierania gatunkéw
od 100 do 1000 razy. Ciekawe, czy rownie dobrze wyjdzie nam przyspiesza-
nie odbudowy réznorodnosci zycia po obecnej katastrofie” (Mikotuszko, 2009,
s. 82-93). Tekst opatrzono imponujacymi zdjeciami (i liczbami sztuk zyjacych
na wolnosci) wybranych gatunkow zwierzat zyjacych (jeszcze) w Polsce: orlika
grubodziobego i innych ptakéw, Zubra, rysia eurazjatyckiego i wilka, niedzwie-
dzia brunatnego, bobra i $wistaka, raka szlachetnego i weza Eskulapa, pigknego
motyla niepylaka apollo, wegorza europejskiego czy jedynego rodzimego gatun-
ku z6twia. Takie zdjecia moga nie tylko pobudzaé zamitowanie do przyrody, ale
tez troske o utrzymanie bioréznorodnoéci na Ziemi, podobnie jak apel wielkimi
literami i duzg czcionka: ,,Powstrzymac wielkie znikanie gatunkéw!”, jaki pojawit
sie nad gléwnym tekstem artykultu - po serii zdjg¢. Cho¢ problem jest globalny,
w przypadku tego materiatu zastosowano w polskiej edycji National Geographic
ujecie ,,glokalne”, pokazujac na zdj¢ciach gatunki zyjace w Polsce.

Drugie wydanie specjalne ukazalo si¢ ponad dziesigc¢ lat pozniej — w kwiet-
niu 2020 r., z okazji 50. rocznicy Dnia Ziemi. Ten numer magazynu mial dwie
oktadki: na jednej pojawia si¢ pesymistyczny tytul: Jak stracilismy planete (z pod-
tytutem Pesymistyczne spojrzenie na stan Ziemi w roku 2070), za$ na odwrotnej



Radostaw Sajna-Kunowsky « National Geographic a globalna misja ochrony planety

okladce znajduje si¢ zaproszenie do zapoznania si¢ z perspektywa optymistycz-
na: Jak uratowalismy planete (podtytul: Optymistyczne spojrzenie na stan Ziemi
w roku 2070). Mozna zatem czyta¢ ten numer specjalny magazynu od dowolnej
strony - pesymistycznej lub optymistycznej, a obydwie okladki w sensie graficz-
nym s3 podobne, wi¢c nie wiadomo, ktdra jest tg gléowna. Réznig si¢ jednak ko-
lorystyka - ta pesymistyczna pokazuje cze$¢ Ziemi z oddali w kolorach goracych
(z6kcie, brazy), a pod tytutem jest czerwone tlo; optymistyczna wersja planety
ma wiecej zieleni, podobnie jak tlo pod tytulem.

Redaktor naczelna National Geographic Susan Goldberg na koniec tekstu
zatytulowanego Co czeka naszg planete? (thumaczonego na jezyk polski do pol-
skiej edycji magazynu), wprowadzajacego do tego wydania o dualnym przekazie,
zauwaza: ,Nie wiem, jaka droge jako gatunek obierzemy i w ktérej z tych dwdch
rozbieznych rzeczywistosci sie znajdziemy. Gdy czytam o mlodych ludziach
angazujacych si¢ w ruch ekologiczny, czuj¢ nadzieje. A potem widze zdjecia
zdewastowanego krajobrazu, ktorego nigdy nie odzyskamy. Wiem jedno: naszym
zadaniem jest pokazanie faktow, tego, co zmienilo si¢ bezpowrotnie i co mozemy
ocali¢, oraz informacji, ktére pomoga nam zmieni¢ $wiat na lepsze” (Goldberg,
2020, s. 3).

Wyrazne jest w tym fragmencie wskazanie misji National Geographic — nie
tylko edukacyjnej, ale tez mobilizujacej do dzialania w celu ochrony planety.
To wydanie specjalne pokazywa¢ ma dwa scenariusze na rok 2070, a wiec sto
lat po pierwszym Dniu Ziemi. Cze$¢ optymistyczna tego wydania magazynu
zawiera kilka obszernych materialéw, poczawszy od artykulu Argumenty za od-
nowg z nadtytutem Okiem optymisty i nastepujagcym leadem: ,,Zycie w 2070 roku
bedzie inne, cieplejsze. Ale znajdziemy sposoby na to, aby ograniczy¢ emisje
CO, i uszanowa¢ nature” (Marris, 2020, s. 8-25). Tekst opatrzony jest oczywiscie
zdjeciami, ale takze czterema mapami §wiata — pierwsze dwie ukazuja negatywne
zmiany krajobrazéw i oceandw, zas dwie kolejne - ratowanie kluczowych krajo-
brazow i ochrong¢ oceandw.

Nastepny wiekszy material zatytulowany zostal Na kolejnym progu, zas lead
miat skloni¢ do myslenia oraz dzialania wspdlnego - globalnego: ,,Przerazajace
przepowiednie z roku 1970 zainspirowaly ludzkos¢ do dziatan, ktére przyniosty
poprawe. Teraz jesteSmy poddawani kolejnej probie” (Mann, 2020, s. 30-34).
Niejako kontynuacja mysli byt kolejny artykut pt. Droga do roku 2070 (Welch,
2020, s. 36-59), poswiecony ekologicznym technologiom, np. samochodom
o elektrycznym napedzie. Na zdjeciach pojawily si¢ m.in. turbiny wiatrowe czy
ogniwa fotowoltaiczne w Stanach Zjednoczonych.
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Kolejny artykul prezentowal przedstawicieli mtodego pokolenia walczace-
go o ,naprawe” planety. Tytul tekstu to Mtodzi czekac nie mogg (Parker, 2020,
s.62-73), za$ na zdjeciach pokazane zostaly konkretne osoby — mfodzi dziatacze
z roznych kontynentéw (m.in. dobrze znana na $wiecie Greta Thunberg). Ostat-
ni material w ,,optymistycznej” czesci tego wydania magazynu wykazal ,,50 lat
postepu” — pod takim wlasnie tytutem. Chodzi o podsumowanie, za pomoca
wykresow, krotkich tekstow i niewielkich zdjgé, réznych dziatan podejmowa-
nych w kolejnych dekadach w celu ochrony planety.

Pesymistyczna cze$¢ tegoz wydania specjalnego magazynu rozpoczyna sie¢
od tekstu pt. Argumenty za katastrofg z nadtytulem Okiem pesymisty. Pesymi-
styczny musial by¢ tez lead: ,Nasze nieudolne stawianie czota zmianom klimatu
zabija planete. Innowacje moga nas ocali¢, ale pieknie nie bedzie” (Kolbert,
2020, s. 6-13). Artykul wzbogacony jest m.in. grafikg przedstawiajaca topnie-
jaca Grenlandie czy tez czarno-bialg fotografig ukazujaca mezczyzne w masce
gazowej, ,wachajacego” kwiaty w Nowym Jorku. Nastepny duzy material w tej
pesymistycznej serii zatytutowany zostal ztowieszczo Swiat utracony, a odnosit
sie do zjawiska odczuwania egzystencjalnego niepokoju wynikajacego z ob-
serwowanych zmian §rodowiska, co okreslane jest neologizmem ,solastalgia”
(uzywanym w angielszczyznie). Tekst i zdjecia Petea Mullera (2020, s. 22-57)
ukazuja m.in. Lorino (Lorino) w rosyjskim okregu czukockim, nawiedzone
pozarem miasto Paradise w Kalifornii, lodowiec Coloque w Peru czy wyspe Isle
de Jean Charles (stan Luizjana w USA), ,pozerang” przez podnoszace si¢ wody
Zatoki Meksykanskiej. Ostatni duzy material podsumowuje pesymistyczng wizje
pt. Swiat w roku 2070. Kilka map $wiata i wykreséw ukazuje wzrost temperatur
(ktore ,,stang si¢ zabdjcze”), problemy wodne (zaburzenie bilansu - czgstsze
powodzie na jednych obszarach, za$ brak wody i susze na innych) oraz ,,nad-
zwyczajng skale strat” — zagrozone majg by¢ duze miasta, ale tez kolejne miliony
ludzi na $wiecie doswiadczy¢ moga skrajnej biedy na skutek klesk zywiotowych,
stresu srodowiskowego i chordéb. Jak podaja autorzy tekstu, ,wraz z wkraczaniem
w nieznane dotychczas klimaty, jest niemal pewne, ze napotkamy jeszcze inne,
dotad niezidentyfikowane zagrozenia” (Lee Berne i in., 2020, s. 46-53).

Zakonczenie

Amerykanski magazyn National Geographic, w tym jego polska edycja, jest pod-
stawowym elementem globalnej misji stanowigcej fundament istnienia Natio-
nal Geographic Society. Cho¢ to znane w $wiecie czasopismo ma charakter
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komercyjny, to kieruje si¢ tez celami misyjnymi. Z badania wynika, ze problemy
srodowiska naturalnego i ochrona planety s3 waznym elementem tej misji. Czy
najwazniejszym? Spoérdd 60 tematéw oktadkowych, jakie znalazty sie w prébce
badawczej, najwiecej — 13 — miescilo si¢ w kategorii ,,historia i dawne cywiliza-
cje”. Lacznie jednak az 23 tematy (tj. wszystkie w kategoriach 1-4), co stanowi
okoto 40% wszystkich podjetych tematéw, poswigcone byly problemom $rodo-
wiska naturalnego - najczgsciej problemom planety w kontekscie globalnym,
zwigzanym czesto ze zmianami klimatu (8 tematéw) oraz konkretnym miej-
scom, fascynujacym (i problematycznym, jak choc¢by Baltyk czy Park Naro-
dowy Madidi) pod wzgledem przyrodniczym (tez 8 tematéw), nieco rzadziej
konkretnym gatunkom zwierzat (4 tematy). W dwoch wydaniach specjalnych
magazynu poruszono rézne problemy srodowiskowe planety (lasy, gleby, wody,
bioréznorodnos¢ itd.), zwigzane z globalnym ociepleniem - najczgsciej w to-
nie alarmistycznym, ale z konkretnymi sugestiami czy wskazéwkami dziatan
w celu ochrony Ziemi przed , katastrofg”. Wydanie specjalne z 2020 r. — z oka-
zji 50. rocznicy Dnia Ziemi - przedstawilo dwa scenariusze, tj. pesymistyczny
i optymistyczny, sugerujac czytelnikom wybdr (co traktowac nalezy jako zabieg
perswazyjny), a tym samym zachecajac do konkretnych dziatan w celu realizacji
wizji optymistyczne;j.

Cho¢ naklady magazynu National Geographic maleja, podobnie jak wigkszo-
$ci tytutéw prasy drukowanej w Polsce i na §wiecie, magazyn ten nadal pozostaje
znang globalng marka, a jego obecnos¢ na globalnym rynku wydawniczym
(dzi$ wspierana poprzez rézne projekty multimedialne, w tym popularny kanat
NatGeoT'V, czyli National Geographic TV) sprzyja upowszechnianiu wiedzy
i mobilizowaniu spoleczenstwa do dzialan na rzecz ochrony planety, co stanowi
element szerszej kampanii, w ktdra zaangazowanych jest wiele podmiotéw swiata
nauki, polityki i mediéw. Jednoczes$nie jest to tez interesujacy przypadek w ba-
daniach nad envrionmental communication, czyli komunikowaniem dotyczacym
probleméw $rodowiska naturalnego.
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National Geographic and the global mission to protect
the planet

SUMMARY This article focuses on the National Geographic magazine as part
of the National Geographic Society’s global mission. In the face of environmen-
tal degradation and global warming, this mission — related to the protection
of the planet - is of particular importance, and the numerous international edi-
tions of the magazine (including the Polish edition) are to contribute to increasing
awareness and mobilizing societies in various parts of the world. The research
question is: What topics related to the protection of the planet are most often taken
up in the Polish edition of the National Geographic? The media content analysis
was used, which showed that environmental problems are the most important
element of the NGS mission related to the protection of the planet, and the most
frequently undertaken topics concern specific places (less frequently specific spe-
cies of animals), fascinating (and problematic) from the natural point of view,
as well as environmental problems from a global perspective. In special editions,
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the magazine presents the condition of the Earth, and problems related to the nat-
ural environment (including climate change) are presented in an alarmist tone,
suggesting, however, possible actions to protect the planet.

KEYWORDS National Geographic, media, global mission, planet, environment
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