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Monografia Lukasza Olejnika pt. Propaganda. Od dezinformaciji i wptywu do ope-
racji i wojny informacyjnej wpisuje si¢ doskonale w obszar badan nad propa-
ganda we wspdlczesnych realiach technologicznych i komunikacyjnych. Autor
jest uznanym specjalista w zakresie technologii informacyjnych, konsultantem
ds. cyberbezpieczenstwa, pracowal m.in. w CERN, byt doradcg ds. cyberwojny
w Migdzynarodowym Komitecie Czerwonego Krzyza w Genewie, zwigzal si¢
z kilkoma centrami badawczymi w Wielkiej Brytanii, a doktorat uzyskal w INRIA
(Francuskim Instytucie Badan w dziedzinie Informatyki i Automatyki).
Badania naukowe nad propaganda majg juz prawie stuletnia tradycje, siega-
jaca pracy klasyka tej problematyki Harolda D. Lasswella pt. Propaganda Tech-
nique in the World War (1927). Cho¢ na temat propagandy pisano juz wcze$niej,
to jednak po raz pierwszy to wlasnie ten amerykanski naukowiec potraktowat
ten problem jako obszar badan empirycznych w kontekscie nauk spofecznych.
Poczatkowo jego badania dotyczyly I wojny $wiatowej, a ostatecznie definiowat
on propagandeg jako ,,zarzadzanie zbiorowymi postawami poprzez manipulacje
znaczacymi symbolami” (Lasswell, 2010, s. 329), przy czym owe ,,postawy”
mialy znaczy¢ ,tendencje do dziatania zgodnie z pewnymi wzorcami warto-
$ciowania” (Lasswell, 2010, s. 329). Wkrotce po ukazaniu si¢ ksigzki Harolda
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D. Lasswella inny klasyk przedmiotu Edward L. Bernays opublikowal prace pt.
Propaganda, gdzie przeczyta¢ mozna bylo m.in. takie stowa: ,,Stopien, w jakim
propaganda wplywa na nasze sprawy, moze by¢ zaskoczeniem nawet dla oséb
dobrze zorientowanych. Jednak wystarczy przyjrzec si¢ nieco bardziej wnikliwie
gazetom, zeby dostrzec, jak bardzo rzadzi ona opinig publiczng” (Bernays, 2020,
s. 31). Jesli te stowa brzmig dzis archaicznie, to nie dlatego, ze zmienila si¢ istota
propagandy, lecz ze wzgledu na ogromny rozwdj srodkéw masowego przekazu
w XX i XXI w. Anthony Pratkanis i Elliott Aronson nazwali nawet wiek XX
»wiekiem propagandy” (Pratkanis & Aronson, 2003). Znajdziemy zatem opraco-
wania po§wiecone propagandzie wojennej w XX w. (Jarecka, 2008; Morris, 2014)
czy ,propagandzie wolnosci” w ,,kulturalnej zimnej wojnie” (Horowitz, 2023),
ale takze podreczniki ukazujgce m.in. $cisly zwiagzek propagandy z rozwojem
srodkéw masowego przekazu. Marcin Kula pisal: ,,Kazde z mediéw - prasa, kino,
radio i telewizja — wniosto swdj wkiad do metod i technik dzialania propagan-
dowego” (2005, s. 53).

Dzis$, w wieku XXI, zyjemy juz w zupelnie nowej epoce, ktéra — z punktu
widzenia rozwoju mediéw — mozemy nazwa¢ multimedialng, ze wszystkimi
cechami tzw. nowych mediéw, ktore przeciez tez ewoluuja. Nie ma zatem watpli-
wosci, ze propaganda wymaga ciggtych badan, bo zmieniajg sie kanaty przekazu,
a wraz z nimi pojawiajg si¢ nowe mozliwosci dzialania w omawianym zakresie,
nowe techniki wptywu czy sposoby docierania z przekazem propagandowym
do ludzi. Dlatego tez ksiazke Olejnika nalezy uznac za potrzebna na polskim ryn-
ku wydawniczym. Autor podjal w niej wiele watkow istotnych dla dzisiejszych
dzialan w tzw. cyberprzestrzeni, cho¢ nie wszystkie poruszone tematy wigza
sie bezposrednio z propaganda. W trakcie lektury moze si¢ nawet w pewnych
momentach wydawac, ze tytul tej pracy jest mylacy, ale z pewnoscia przykuwa
uwage, wszak mowa o pojeciu, ktére wzbudza emocje, najczgsciej negatywne,
kojarzone z bezpardonowa, makiaweliczng walka polityczna.

Recenzowana monografia sklada si¢ z siedmiu rozdziatléw. Pierwszy nosi
tytul: Pojecie propagandy - ewolucja znaczenia. Autor zaczyna wywdd od stwier-
dzenia, ze propaganda budzi dzi$§ bardzo negatywne skojarzenia, cho¢ zastrzega,
ze nie zamierza ,warto$ciowac’, i podkresla istote ,,zjawiska szybkiej zmiany”
(chodzi o ,,szybkie zmiany spoleczne i cywilizacyjne zachodzace w wyniku roz-
woju nauki i techniki’, s. 20). Olejnik przypomina, ze pojecie propagandy pojawi-
to si¢ po raz pierwszy w nazwie powolanej przez papieza Grzegorza XV instytucji
Sacra Congregatio de Propaganda Fide, czyli - jak podaje autor recenzowanego
dzieta — Swietej Kongregacji dla Propagandy Wiary, cho¢ w tym kontekscie
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Propaganda Fide najczesciej ttumaczona jest na jezyk polski jako ,,Krzewienie
Wiary”, a nie ,,Propaganda Wiary”, Niemniej, ta Swieta Kongregacja Krzewienia
Wiary byla, jak stusznie wskazuje Olejnik, odpowiedziag Kosciofa katolickiego
na ruchy protestanckie. Warto doda¢, ze nawet na temat propagandy w tam-
tym okresie powstaly dziela naukowe, np. dotyczace Bawarii w okresie kon-
trreformacji (Fisher, 2014). Autor krétko wspomina o propagandzie rewolucji
francuskiej, by nastepnie przeskoczy¢ do Lenina, propagandy w ONZ i rakiety
w Przewodowie w 2022 r., propagandy w sejmie, kampanii spotecznych i edu-
kacji, wreszcie cenzury kulturowej i komercyjnej. Juz po pierwszych fragmen-
tach tej ksigzki mozna zauwazy¢, ze jej struktura — poza logicznym podzialem
na siedem rozdzialéw - jest chaotyczna, pelna spostrzezen autora, wplatanych
pomiedzy rézne watki, co przypomina¢ moze dzisiejszy chaos komunikacyjny
w tzw. cyberprzestrzeni. Ta ksigzka moze by¢ zatem draznigca dla czytelnikow,
ktorzy przyzwyczajeni sa do uporzadkowanej naukowej logiki wywodu. To jed-
nak nie struktura jest gléwnym walorem tego dziela, opartego zreszta na bogatej
literaturze przedmiotu.

Drugi rozdzial ksigzki nosi tytul: Teoretyczne podstawy. Srodowisko informa-
cyjne, propaganda jako modulowanie przestrzeni informacyjnej. Autor ponow-
nie stara si¢ przyblizy¢ pojecie propagandy, wskazujac definicje ,,akademicky”
(tj. »polityczng”) oraz ,wojskowg” - z podrecznika Departamentu Obrony USA.
W kolejnych krokach zwrécono uwage m.in. na takie kwestie, jak: dezinforma-
cja, cenzura, PR, reklama i public affairs, manipulacje i obce ingerencje, operacje
psychologiczne (PSYOP) i informacyjne (I0), mikrotargetowanie, trollowanie,
inzynieria spoleczna itd. Pojawia si¢ wiele poje¢, zjawisk, opisow, cho¢ czesto
przedstawianych w sposob lakoniczny, podobnie jak we wszystkich innych roz-
dzialach. Trzeci zatytulowany jest: Technologiczne metody cyfrowej propagandy
i operacji informacyjnych. Pojawiaja si¢ tu boty i trolle, w tym ,,Przepis na tworze-
nie farmy botéw, botnetu”, influencerzy, politycy, deepfaki, sztuczna inteligencja
i duze modele jezykowe, grupowanie komunikacji w mediach spolecznoscio-
wych, techniki perswazji i manipulacji itd.

Rozdzial czwarty poswiecony zostal propagandzie komercyjnej i PR. Autor
zZwraca uwage na ,,ogromng réznice miedzy propaganda polityczng lub wojskowa
(wojenng) a «propagandag» komercyjng - reklamg, PR-em” (s. 143). Ciekawy
fragment tego rozdzialu dotyczy tzw. dark patterns (,,ciemnych wzorcéw”), czyli
»cyfrowej manipulacji podprogowej” (s. 155-156) czy tez manipulacji majacej
wplyw na gielde czy notowania firm (s. 156-157), cho¢ lakonicznos¢ przekazu
pozostawia w wielu przypadkach niedosyt. W rozdziale pigtym autor skupit
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sie na kwestiach prawnych, tj. ,,legalnosci propagandy i dezinformacji”. Mowa
m.in. o Artificial Intelligence Act, zakazanej propagandzie podzegajacej do wojny,
ale tez o rezolucji ONZ z 1947 r., ktéra zalecala propagande przyjaznych stosun-
kéw migdzy narodami. W dalszej czgsci rozdzialu autor wskazuje polskie unor-
mowania prawne, m.in. zakazujace dezinformacji w stuzbie obcych wywiadow,
przepisy prawne dotyczace problemu cenzury w Polsce, by na koniec wspomnie¢
o prawie unijnym dotyczacym dezinformacji.

Dwa ostatnie rozdzialy ksigzki Lukasza Olejnika sg najobszerniejsze. Szosty
nosi tytul Propaganda polityczna i paristwowa. Autor zwraca uwage na wiele
problemow, wszak jest to rzeczywiscie tematyka wielowatkowa i umozliwiajaca
eksplikacje za pomocg bardzo réznych przypadkéw. W pierwszych fragmen-
tach rozdzialu mowa jest m.in. o ,,zdolnosci do narzucania agendy - tematéw,
o ktdrych sie méwi” (s. 182-183), cho¢ wypadatoby w tym miejscu zacytowac
Maxwella McCombsa i jego kluczowe dzieto na temat ustanawiania agendy
(2008). Lukasz Olejnik w jednym z wielu krétkich pod-pod-podrozdziatow
(6.2.2.1.) poswiecit uwage ,ksztaltowaniu przekazu o globalnym ociepleniu”,
piszac:

Podobnie jest z badaniami naukowymi, nawet takimi o watpliwej jakosci,
bo przecigtny odbiorca moze nie zauwazy¢ réznicy. Jedli jedno potwierdza fakt
globalnego ocieplenia, a drugie nie, to mozna zrobi¢ z tym faktem bardzo wiele,
obstugujac to informacyjnie, modelujac przekaz. Jedno medium moze opisaé
postepujacy proces. Inne - zachowywac sig, jakby problemu nie bylo, a wrecz
sugerowac, ze ,komus” zalezy na tym, by ludzie wierzyli, Ze jakie$ procesy kli-
matyczne zachodzg (albo nie). Ten ostatni przypadek opisuje manipulacje prze-
konujacg o tym, ze zachodzi manipulacja. To przedstawienie sytuacji w sposéb
warstwowy, tzw. pietrowy spisek (s. 183).

Wydaje sig, ze kazdy powinien by¢ tego §wiadomy, cho¢ szkoda, ze nie poda-
no konkretnych przykladéw takiej manipulacji stosowanej przez media czy poli-
tykow. Kolejny podrozdziat (6.3.) nosi tytut Kontrola srodowiska informacyjnego
przez panstwo?. Znak zapytania jest tu znamienny, bo w dzisiejszych czasach,
jak stusznie zauwaza autor, kontrola ta jest trudniejsza niz dawniej. Przywotano
m.in. czasy radia, jako dominujgcego $rodka przekazu, i jego roli w hitlerowskich
Niemczech, kiedy to Joseph Goebbels wykorzystywat to nowe medium do sze-
rzenia propagandy nazistowskiej, a takze ,,radio nienawiéci” na Batkanach, by na-
stepnie odnies¢ sie do mediéw spotecznos$ciowych i ,internetu z satelity”. Po raz
kolejny wida¢, jak autor ,,przeskakuje” nie tylko tematycznie, lecz takze na osi
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czasu. Podrozdzial 6.4. nazwal nawet nastepujaco: Zmiana tematu - propaganda
antyamerykatiska w Polsce (s. 188). Na nastepnej stronie pojawia si¢ juz kolejny
podrozdzial, zatytulowany Segmenty odbiorcéw, barki informacyjne, zas kolejny
odnosi si¢ do zjawiska ,,polaryzacji’, jakze widocznego we wspolczesnej Polsce
nawet dla laika. Nieco dalej mowa jest o wplywie informacyjnym Rosji, w tym
metodzie ,haktywizmu” i ,,zagranicznych operacjach wptywu - réznorakiego”
(s. 202 i nast.). W tym kontekscie znowu pojawia si¢ przypadek rakiety, ktéra
znaleziono w Przewodowie. Podrozdzial 6.11. poswigcony zostal kampaniom
wyborczym. Znowu zauwazamy przeskoki czasowe i geograficzne, bo zdjecia
przemawiajacego Hitlera i plakatu nawolujacego do glosowania na komunistéw
w Niemczach prowadza do tresci generatywnych (AI) w wyborach w Polsce
w 2023 r. Krétki podrozdzial (niecata strona) po$wigcony zostal dyplomacii,
a dluzszy (6.13., s. 219-225) nosi tytul Propaganda i polityka migdzynarodowa,
cho¢ tak sformutowana problematyka wymagataby oddzielnej, obszernej mo-
nografii. Potem mamy kolejne zagadnienia i studia przypadkéw, m.in.: ,,5G,
koronawirus, pandemia’, koreanski pop (k-pop) jako zagrozenie bezpieczen-
stwa panstwa chinskiego, spozywanie robakéw w Polsce, dziatania przeciwko
Migdzynarodowemu Komitetowi Czerwonego Krzyza... Potem znowu powrdt
do propagandy w wyborach, by skupi¢ uwage na memach, tzw. astroturfingu, ko-
munikacji tozsamosciowej itd. Nastepnie pojawiaja si¢ podrozdziaty poswigcone
armiom trolli, dywersji (przenoszeniu ekspresji internetowej na ulice), kwestiom
propagandowym w biologii, geografii i rolnictwie (mowa tez o szczepionkach),
a na koniec: 6.27. Polityczne buzzwordy, bomba neutronowa i podsumowanie
(s. 259-260).

Rozdzial 7. wydaje si¢ szczegdlnie interesujacy w kontekscie wojny prowa-
dzonej za wschodnig granicg Polski, a zatytutowany zostal: Propaganda a sprawy
wojskowe, propaganda wojenna, wojna informacyjna. Warto zauwazy¢, ze szeroko
na podobne tematy pisal Thomas Rid w ksiazce Wojna informacyjna, odnoszac
sie m.in. do poczatkéw dezinformacji w ZSRR (2020, s. 191-221). Autor recen-
zowanej pracy przypomina, ze propaganda prowadzona jest nie tylko w trakcie
wojny, lecz takze przed nia i po jej zakonczeniu. Mowa jest m.in. o cyberatakach,
przygotowaniach do wojny w wypowiedziach lideréw panstwowych, opera-
cjach i dziataniach psychologicznych, tworzeniu jednostek do dziatan informa-
cyjnych (walki i obrony) czy centrach StratCom (komunikacji strategicznej).
W podrozdziale 7.12. pojawia si¢ kolejny skok czasowy — do Francji w czasie
I wojny $wiatowej, a potem do Polski we wrze$niu 1939 r. (wczesniej pojawit sie
plakat z wizerunkiem Ko$ciuszki), a potem znowu do rakiety w Przewodowie
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(»ponownie, ale od innej strony”, jak podatl autor, s. 298). Podrozdzial 7.17.
poswigcony jest wykorzystaniu traktatéw miedzynarodowych w propagandzie
na przykladzie Rosji, za$ podrozdziat 7.18. kieruje uwage czytelnika na wojne
w Ukrainie. Jest to kluczowy fragment pracy, w ktérym autor na ponad 20 stro-
nach (s. 310-333) opisuje rézne aspekty tej wojny, koniczagc uwagami na temat
metod wplywu i inzynierii spolecznej uzytych w Polsce. W Podsumowaniu (7.19)
Olejnik pisze jeszcze o ,,petli OODA” (ang. observe, orient, decide, act) i kulturze
strategicznej, ktdéra dzis$ - jak podaje autor - ,,powinna by¢ definiowana réwniez
poprzez pryzmat funkcji kwestii technologicznych, postepu w tej dziedzinie
(uwzgledniajacego rozwdj naukowy) oraz metod stosowania takich rozwigzan
technologicznych” (s. 334).

Podsumowujac, nalezy uzna¢ monografi¢ Lukasza Olejnika za pozycje war-
tosciowg przede wszystkim z punktu widzenia wielosci informacji i spostrzezen
dotyczacych propagandy w XXI w., w realiach wspétczesnych technologii infor-
macyjnych i komunikacyjnych. Stabg strong ksigzki jest jej chaotyczna struktura,
wynikajaca zapewne ze specyficznego stylu pisania tegoz autora, warunkowa-
nego chyba specyficznymi funkcjami kognitywnymi, ktére niegdys$ doskonale
opisal Carl Gustav Jung (i ktore wpltywaja m.in. na twoércéw réznego typu dziet).
Konstrukcja ksiazki kieruje w ostatecznosci do tematu wojny w Ukrainie i za-
pewne taki byt jej cel. Nie ulega watpliwosci, ze jest to dzieto eksperckie, oparte
na bogatej literaturze przedmiotu i duzej wiedzy praktycznej autora, a kazdy
czytelnik powinien wynies$¢ z niej korzys¢.
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